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高端礼盒销售“回暖”
在华润万家广州天河北门店，粽子

堆头放在大卖场最显眼的位置。店员告

诉记者：“年轻人喜欢水果口味粽子，今

年水果冰粽口味比往年明显增多，如榴

莲、杨梅、芒果、桑葚等。”今年粽子定价

较去年略微上涨，但参与活动优惠的粽

子品类更多。

跨界联名这把火近年也烧到粽子

界，曾推出过迪士尼、王者荣耀、漫威、星

战等联名主题粽的五芳斋今年携手遇见

小面推出“麻辣火锅牛肉粽”，开售仅 4
天，广东、武汉等区域就库存告急，需要

连夜紧急调货来应对暴涨的用户订单需

求。

随着节日亲友走访人数的回流，今年

高端粽子礼盒销售有所回暖。记者在山

姆广州天河店发现，粽子堆头里只见袋装

粽子，店员表示“礼盒早就卖光了”。

中国食品产业分析师朱丹蓬表示，近

年来，随着新生代人群成为消费的主流人

群，在节令食品市场上，消费端倒逼产业

端升级发展的趋势也越来越明显。这样

的大背景之下，差异化应用也就自然而然

应运而生了。商家纷纷推陈出新，提升差

异化优势，以吸引新生代消费者。从产业

端来看，走差异化路线和产品创新将成为

市场趋势。

各大商超粽子销量大涨
各项数据显示，今年粽子销售迎来

大爆发。记者从华润万家了解到，自5月

20日各门店粽子堆头上架至6月11日。累

计销售达 273.4 万元，较去年同期增长

32.9%。叮咚买菜方面预计，今年粽子品类

总交易额将达到2000多万元。盒马负责

人也表示：“端午粽子销售高峰是端午前一

周，但随着粽子品类创新，越来越多年轻人

把粽子当成日常茶点，今年端午前盒马的

粽子销量同比去年同期增长了一倍。”

在目前年销量逾80亿元的粽子市场

中，五芳斋占据四分之一的江山。五芳

斋招股书显示，预计到2024年我国粽子

市场规模将增长至102.91亿元，2020年-

2024年的年复合增长率预计为 7%。而

另一粽子销售巨头广州酒家近日在互动

平台回复股民表示，现阶段粽子类产品

营业收入在公司总营收占比较小，目前

端午粽销售正在进行中，公司会持续关

注市场销售情况，推动端午粽销售工作

有序进行。

除了内销火爆，粽子这种传统节令

食品越来越受到海外消费者青睐，广东

多地出口迎来“爆单”。深圳海关数据显

示，今年以来，深圳口岸出口粽子已达到

280吨，粽子的一些周边产品，包括粽叶

还有粽子馅料也有出口。中山海关数据

也显示，截至5月，已有40吨粽子经中山

海关检验检疫合格后顺利出口，货值近

130万元，比去年同期增长近100%。

记者了解到，自5月中旬开始，由广

东出口至欧美地区的常温粽就已经开始

出货，近期出口的粽子主要以保质期相

对较短的冷藏粽为主。由于海外客户订

单周期较长，粽子出口总量有望进一步

增长。

新快报讯 记者林广豪报道 记者

从业内了解到，国家金融监督管理总

局近日下发《关于规范团体人身保险

业务发展的通知（征求意见稿）》（下

称“征求意见稿”），明确特定团体作

为投保人必须具有共同风险特征，赔

付率过低或过高的产品均需调整费率。

多方面防范“拼团”
团体人身保险是指特定团体作为

投保人为团体成员投保，由保险公司

以一份保险合同提供保险保障的人身

保险。而特定团体是指具有共同风险

特征、且不以购买保险为目的法人或

非法人组织。

记者注意到，在征求意见稿里，监

管部门加强了对“拼团”保险的防范，

对特定团体的定义新增了“具有共同

风险特征”。此外，特定团体投保团体

人身保险，应当对被保险人具有法律

上认可的保险利益。在承保管理方

面，保险公司应准确、完整记录客户信

息，要求投保人提供被保险人姓名、性

别、身份证件类型和号码、联系方式、

居住地址等基本信息，并附被保险人

名单。

业内人士表示，由于市场上的团

险产品有着价格优势，有的员工甚至

陌生人会以公司名义投保团险，不仅

破坏了团险的风控规则，还滋生无具

体被保险人名单业务的市场乱象。有

法律人士认为，“共同风险特征”要素

的加入，将大幅压缩团险投保人范围，

强化保险机构的持牌经营理念。

严禁商业贿赂
在规范保险产品的发展过程中，

监管部门引入了业务回溯调节机制。

征求意见稿中要求保险公司对上一年

度保险期间不超过 1 年的团体人身保

险业务赔付率进行回溯。出现赔付率

过高或过低的情况，须说明原因，并及

时将相关产品的费率调整至合理水

平。比如，团体意外险上一保单年度

再保后综合赔付率低于 50%的；团体

健康险、团体寿险上一保单年度再保

后综合赔付率高于 150%的。从公布

相关数据的中国太保来看，2022 年，

该公司短期意外与健康保险的团险业

务实现保险业务收入 138.64 亿元，赔

付支出 108.62亿元，以此计算，赔付率

为78.3%。

有专家表示，团险赔付率过低会

损害消费者的权益，反之，保险公司会

“亏本赚吆喝”，不利于产品的可持续

发展。

值得关注的是，征求意见稿将“防

范商业贿赂”列为单独条目，明确保险

公司应加强内控管理防范商业贿赂风

险，不得向中介机构、投保人工作人员

等支付合作协议约定之外的佣金或其

他形式的利益。据了解，2019 年地方

银保监局曾组织开展团险业务专项整

治行动，由于存在企业通过团险业务

套取资金的现象，反洗钱、商业贿赂成

为整治的重点。

新快报讯 记者林广豪报道 近日，

拟赴美上市的U-BX科技有限公司（下

称“有家保险”）被要求说明对个人信息

的收集和保护情况。记者发现，有家保

险开展业务时会收集手机号、机动车行

驶证和身份证等信息。据了解，有家保

险目前对主要客户和供应商存在依赖

风险，且其独特的风险评估服务收入占

比不足两成。

收集车险投保人的信息
日前，证监会发布公告，要求有家

保险说明开发、运营的小程序等产品情

况，收集和存储用户信息规模、数据收

集使用情况，是否存在向第三方提供信

息的情形，以及上市前后个人信息保护

和数据安全的安排或措施。

新快报记者搜索发现，有家保险旗

下有着“蜗蜗宝典”和“有家有保”两个

微信小程序，两者均用于保险经纪人展

业，登录/注册需要填写手机号。官方客

服介绍，保险经纪人在“有家有保”小程

序上传投保人的机动车行驶证、身份证、

手机号可进行车险报价、提交核保等。

在招股书关于“网站和小程序的免

费信息”项目中，有家保险仅提及“蜗蜗

宝典”。在“风险因素”中，有家保险提到

“我们可能会对个人信息的不当使用或

挪用负责”，其微信小程序仅用于提供与

保险相关的新闻和信息，无法访问程序

用户或公众的任何个人信息。

前五大客户的收入占比升高
财务数据显示，2021 财年（财政年

度结束日期为每年6月30日）、2022年财

年和2023财年前六个月，有家保险净利

润分别为-0.96 万美元、-4.90 万美元、

17.97万美元。有家保险指出，其对主要

客户和供应商均存在依赖风险。2021财

年和2022财年，有家保险前五大客户的

收入占比为25.1%和27.4%。2022财年，

其前四大供应商占总供应量的58%。

业务方面，有家保险通过子公司有

家有保等开展业务。其中，有家有保主

要提供数字推广服务、风险评估服务和

增值捆绑收益三种服务，客户包括全国

300 多家市级财险公司。2021 财年、

2022财年和2023财年前六个月，有家有

保的服务收入分别为 3914.41 万美元、

6606.44 万美元和 4309.10 万美元，占比

由 54%逐步升至 76%。有家保险表示，

收入增长是由于客户订单数量的增加

导致点击量的增加，该价格受多种因素

影响，不确定未来是否会保持稳定。

新快报讯 记者刘艳爽报道 近日，

武汉友芝友生物制药向港交所提交了

招股说明书。这家自称专注于药物研

发的企业，罗列了众多产品研发线，

但 截 至 目 前 无 任 何 商 业 化 药 物 落

地。记者注意到，该公司此前经历多

轮融资，资方对其主攻的双特异性抗

体药物充满期待，不过此种药物相比

于传统单抗药物是否具有商业化前景

尚存不确定性。

现有资金够维持16个月运营
友芝友生物表示，公司已设计和开

发了七种临床阶段候选药物管线，其中

核心产品为 M701，该药物为一种重组

BsAb（双特异性抗体），靶向 EpCAM 表

达癌细胞及CD3表达T细胞，主要用于

治疗MA和MPE，其他管线有癌症相关

药物及一款新冠疫苗。截至目前，七条

业务管线仅核心产品进展到Ⅱ期临床

实验，其余皆处于Ⅰ期临床实验。这意

味着友芝友生物目前无一款商业化落

地的产品。

从招股书来看，友芝友生物主要

收入来自政府补助、销售蛋白抗原和

银行利息 ，其中政府补助占比达到

88%。2021 年和 2022 年，公司研发开

支分别为 1.12 亿元、1.57 亿元，分别为

当期收入的 11.2 倍和 52 倍。最新数据

显示，友芝友生物 2022 年亏损额达到

1.9亿元。

在现金流方面，友芝友生物2022年

账面资金为1.54亿元，相比于2021年增

长 85%，主要因为公司去年完成融资。

不过，2022 年公司流动负债总额为 1.5
亿元，友芝友生物表示，截至2023年4月

30 日的现金及现金等价物及按公平值

计入损益的金融资产，估计可以维持 16
个月的财务活力。去年 7月，友芝友生

物向康哲药业(0867.HK)转让了Y400相

关所有权利及资产，收到全额首付款

500万美元。招股书显示，Y400尚未进

行Ⅰ期临床实验。

新药前景存不确定性
资料显示，友芝友生物创立于 2010

年，大股东为石药集团。彼时，正值

BsAb 在医药投资领域火热之时。公司

此前至少经历六轮融资，最近一次融资

为2022年7月，投资方包括武汉高科、光

谷金控、湖北科投等，融资金额为 2 亿

元。

相比于传统单抗，BsAb是否更具商

业化优势还有不确定性。友芝友生物

表示，BsAb 的开发涉及更多困难和风

险，并且通常会产生更高的生产成本。

BsAb面临来自单抗抗体药物偶联物、多

特异性抗体及融合蛋白抗体的激烈竞

争，后者在成本、研发难度、成功率及市

场接受度方面可能超过BsAb。

端午将至 粽子出海迎来“爆单”
华润万家粽子销售同比大涨逾三成，五芳斋&遇见小面联名粽库存告急，山姆多款粽

子礼盒全线断货……端午临近，粽子迎来了一年销售最旺季，记者走访发现，除了内销火
爆，今年粽子出海也迎来“爆单”，广东多地粽子出口量实现翻番。

有家保险拟上市
个人信息的不当使用成风险

■新快报记者 陆妍思

团体人身险赔付率
低于50%将需调整

友芝友生物计划赴港上市 主营业务收入为零
公司曾转让研发线自救


