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■美食+美酒+氛围感，小酒馆里的微醺有故事▶▶
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案例研究报告》、联商网《2023年度中国小酒馆连锁品牌TOP20》、海伦司招股书、东亚前海证券
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打造更有社交属性的场景是当前小酒

馆的发展路径之一。比如海伦司曾在抖音

上开辟了“告白小队系列”，并策展了“交新

朋友，免费喝酒”等系列活动；贰麻酒馆主

打“餐+酒”模式，其中餐食主要提供成都地

道的川式美食，饮酒的场景不再枯燥，而是

多场景的融合，有更高的趣味性和体验感；

甚至有些中式小酒馆，如繁·醉花亭还提供

了汉服体验以及拍照服务。

“日咖夜酒”“日茶夜酒”的盛行，也说

明了小酒馆们在塑造差异化上的用心。白

天是咖啡店，晚上是小酒馆，“场尽其用”的

同时，也能通过多元化的场景体验为消费

者带来更全面的社交体验。还有一些品牌

直接在产品上“花心思”，比如潮汕再三杯

中式小酒馆增加了潮汕的本地特色潮汕生

腌，南京中式小酒馆酒池推出热黄酒火锅

等等。

经《研究报告》调研发现，受访消费者

通常前往小酒馆的时间是20-22点这个区

间，占43.4%，在小酒馆停留1-2小时或2-3

小时的居多，分别占 52.0%和 36.5%。消费

者在小酒馆内社交和饮酒的时间较长，让

大部分小酒馆天然面临着低单价、低翻台

率的困境。很多客人点了一杯酒，在门店

一坐就是2-3个小时。小酒馆看着热闹，实

际消费频次却不高。

另一方面，作为小酒馆主要收入来源

的酒水，其进货渠道一般由经销商把控，这

使得经营者的成本和售价难以自主调节。

并且，作为重资产模式的小酒馆，其日常运

营成本并不低。租金、折旧、人力、设备，再

加上配餐和驻场演出的费用，这些刚性成

本一样少不了。以最大头的租金成本来

说，为了获得更多客流量，一些小酒馆会选

择开在位置好的黄金地段，但这也抬高了

小酒馆的房租成本和运营成本。

总而言之，小酒馆想要赚钱并不容易。

《研究报告》对中国小酒馆的消费人群进行了

调研，当前国内小酒馆的消费群体主要以一线、新

一线及二线城市的大学生和上班族的年轻一代为

主，中高收入群体为主要用户。女性消费者比例

略高于男性，占比分别54.2%和45.8%。

57.5%的受访消费者表示，通常前往小酒馆的

人数为2-4人，其中2人同行占比31.4%，单独前往

或5人以上的情况较少，在同行的人群中，朋友关

系居多。小酒馆为消费者提供良好的社交氛围和

舒适的聚会环境，适合朋友、同事等人数较少的群

体日常聚会。鸡尾酒、葡萄酒、精酿啤酒及气泡

酒/香槟是中国小酒馆消费者消费较多的酒类。

64.7%的受访消费者倾向在小酒馆喝到微醺状

态。超六成的受访消费者每月至少消费一次，小

酒馆行业需求进一步得到释放。

据《建议报告》数据显示，就我国小酒馆数量

分布情况而言，目前国内小酒馆主要分布在经济

发达及消费为主的城市，2012 年，成都和北京以

2524家和2252家占据第一第二，上海、深圳、广州

和重庆等小酒馆数量也位居前列。基于不同地域

的经济发展水平、自然气候条件、居民消费习惯的

差异，沿海及经济发展较好的小酒馆等城市夜间

经济发展较为迅速，但相对三四线城市也体现较

为巨大的发展潜力，随着我国经济发展及居民消

费力逐渐提升，小酒馆有望进一步渗透三四线城

市。餐饮及酒馆行业后续均具备较强的连锁化实

力，但基于当前餐饮行业发展相对成熟，酒馆行业

仍处于发展初期，预计后续酒馆行业规模及连锁

化率提升均将具备更高的增速。

C 打造社交属性强的场景

D 有望进一步
渗透三四线城市


