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股价年内涨457.1%
鸿博股份此前公告称，公司于 2022

年8月与中关村中恒文化、英伟达签署协

议，共同发起北京AI创新赋能中心项目，

并交由鸿博股份全资子公司英博数科作

为唯一指定运营主体。鉴于鸿博股份主

营业务与AI业务之间差异过大，深交所

要求其说明，公司是否具备运营相关新

业务的人才储备、技术实力、行业经验，

新业务是否存在重大不确定性。

资料显示，鸿博股份的主营业务为

安全印务、彩票新渠道服务、书刊印刷与

高端包装印刷等。2018年-2022年，鸿

博股份的营业收入从7.06亿元降至5.46
亿元，在业绩承压的背景下，鸿博股份选

择布局AI业务以寻求新的业绩增长点。

今年AI概念大热，同时踩中“AI”和
“英伟达”两个关键词的，鸿博股份股价

不断飙升。6月 21日，鸿博股份股价报

收 37.05 元/股。今年以来，深交所多次

对该公司发关注函，问及公司在AI领域

布局的“虚实”，但关注函及股价异动公

告未阻止股价上涨趋势，目前，公司股价

相较于年初的6.65元/股已涨457.1%。

背后存利益输送？
在股价飞涨的上半年，鸿博股份实

控人毛伟却成功剥离鸿博股份相关权

益。股权穿透显示，鸿博股份背后的大

股东分别为寓泰控股和辉熠贸易，两者

此前皆为毛伟控制的关联企业。今年 4
月，毛伟将持有的寓泰控股和辉熠贸易

股份分别清仓转让给黎小林和杨凯，同

时另签订协议，黎小林和杨凯将对鸿博

股份的表决权全部委托给毛伟。深交所

曾就此发关注函，怀疑中间存转移资产

的情形。

从 6 月 20 日深交所下发的关注函

看，监管层关注的可能利益输送不止上

述股权安排，还包括对一位名叫周韡韡

的核心员工的股权激励。周韡韡为英

博数科的总经理，去年鸿博股份授予此

人85万股限制性股票，业绩考核目标为

2023年、2024年公司营业收入分别不低

于5.69亿元和5.97亿元，但公司2021年

营业收入为 5.74 亿元，业绩门槛过低。

在今年 6月 14日，鸿博股份再次发起对

周韡韡的股权激励，同样设计一个低门

槛业绩目标。深交所要求说明周韡韡

对公司AI业务的贡献方式，对其进行两

次股权激励的必要性。

记者关注到，早在 2019 年，周韡韡

便与毛伟相识并参与鸿博股份运作。

公开资料显示，周韡韡此前在澳大利亚

留学，专业为传播学。2022年周韡韡赴

英博数科任职，鸿博股份称此人为AI项
目落地的关键人物。

新快报讯 记者张晓菡报道 近日，

厦门燕之屋生物工程股份有限公司（下

称“燕之屋”）第三次向港交所递交招股

书。近年来，燕之屋营收良好，但净利

率却仅在 10%左右，这和公司重营销分

不开关系。与此同时，其明星产品“碗

燕”营收占比出现下降。

研发费率不到1.5%
燕 之 屋 的 上 市 历 程 一 波 三 折 。

2011 年和 2021 年燕之屋曾两度冲击港

股市场，但因种种原因未能如愿。2021
年底，燕之屋将目标转向A股，但又主动

撤回了申报材料。2022年底，公司还曾

进行过A股辅导备案。但从目前来看，

燕之屋还是选择改道港股市场。

作为燕窝行业龙头，2020 年-2022
年，燕之屋分别实现收入 13.01 亿元、

15.07亿元和 17.30亿元；毛利率分别为

42.7%、48.2%、50.8%。但良好的营收和

毛利率并未给其带来较大的盈利。2020
年-2022年，燕之屋净利润分别为1.23亿

元、1.72亿元、2.06亿元，虽出现了增长，

但三年净利率却都只在10%左右。

净利率低与其营销开支过高分不开

关系。2020年-2022年，燕之屋销售及

经销开支分别为 3.18亿元、3.99亿元及

5.03 亿元，占当年收入的 24.4%、26.5%
及 29.1%。其中，广告及推广费用分别

为2.36亿元、2.69亿元及3.26亿元，每年

投入的营销费用远超其净利润。

与高额营销费用相对的是，燕之屋

过去三年的研发费率均不到 1.5%。对

此问题，6月 20日记者致电了燕之屋问

询，对方称暂不接受电话采访，记者发

送的采访邮件亦未见回复。

明星产品销售增速放缓
目前燕之屋共有纯燕窝产品、燕

窝+产品、+燕窝产品三大类别，其中纯

燕窝产品是其主要收入来源，2020年-
2022 年占总营收比重分别为 96.4%、

95.8%、94.7%，营收占比逐年下降。

碗燕（碗装即食燕窝）作为燕之屋

多年以来的明星产品，近年来涨价明

显，平均售价由2020年的163元/碗涨至

2022年的174元/碗，2022年销售收入增

速却仅为 1.70%，占比总营收也相比上

年下降了5个百分点，降至38.9%。

目前火热的鲜炖燕窝市场上，新兴

品牌层出不穷。天猫鲜炖燕窝热销榜

和回购榜单上，燕之屋均位列第四。

日前，记者走访了广州越秀区的一家

燕之屋专卖店。专卖店面积约在10㎡，外

部货架摆放着燕窝粥等亲民产品，高档产

品则放在内部，客流量不大。记者留意

到，为迎接端午节，店内正在售卖368元

的“燕窝冰晶粽”礼盒，重 480克，内含 6
个粽子，每个粽子价格超 60 元，且目前

并未在天猫旗舰店进行售卖。

新快报讯 记者林广豪报道 近期，

家庭综合保险产品迭出，主打人身和财

产的双重保障的产品受到关注。业内人

士认为，该类产品最大的优势是方便和

便宜，但人身保障多为共享保额，且针对

特定人群的意外保障相对不足。

近期，中宏保险基于创新式“家庭保

障方案”，同步推出了四款新产品，通过

产品的合理搭配和多个不同的被保险

人，一张保单能覆盖家庭老、中、幼三代

的健康、养老、意外保障需求。

无独有偶，平安养老险也推出以家

庭为单位投保的综合保障计划，保障责

任涵盖意外伤害、交通意外、意外医疗、

住院医疗等。

与人身险公司相比，财险公司的家

庭综合保险大多主打人身和财产的双重

保障，更加强调“一份保单保全家”的理

念。记者梳理发现，这类产品保障期限

多为一年，对房屋主体的保障可高达

500万元，但人身保障参差不齐，总体保

费多在500元~1500元之间。比如，太平

洋财险“小团圆护家版”的意外医疗保障

为 5万元共享保额，仅报销社保范围内

医疗费用，60岁以上不保猝死责任。众

安保险的“合家安家庭综合保险PLUS”
意外医疗保障为 1万元共享保额，保障

范围仅限出生满60天至75周岁的人，意

外死亡的保障为10万元的共享保额。

据介绍，共享保额是指家庭中所有

被保险人共享保险金额，当累计赔付的

保险金额达到共享保额时，再出险就无

法获得理赔。这是家庭综合保险与个人

保险最重要的不同。

长城人寿与清华大学五道口金融学

院等联合发布的《中国家庭风险保障体

系白皮书（2023）》指出，个人保险模式以

产品为中心，难以有效满足家庭保障需

求；保险服务主要面向个

人，难以有效满足家庭服务

需求；保单管理复杂，难以

全面反映家庭保障情况。

实现从个体向家庭转变，提

供家庭综合风险保障服务，

成为人身保险行业重要探

索方向。

蜗牛保险经纪CEO尚

萌萌告诉新快报记者，家庭

综合保险未来可能与健康管理服务深度

绑定，以满足消费者的需求。

就财险公司的家庭综合保险来看，

尚萌萌认为，这类产品最大的优势是方

便和便宜，只要简单勾选、一次付款，就

解决了全家多口人的意外和家财保障。

再者，部分产品保障年纪较大的老人和

高危职业人群，价格相较单独配置便宜。

有业内人士提醒，家庭综合保险的

保障责任较多，需仔细识别共享和独享

的责任，有的产品共享保额高，但人均保

额低。尚萌萌表示，因为家庭保险都是

统一的标准，所以针对特定人群的意外

保障相对不足。例如老人投保意外险更

应关注骨折摔伤的责任，较好的产品会

有救护车的补贴、骨折的额外补贴等，但

家庭综合保险大多没有相关保障，部分

还会限定骨折不保、自费药物。

新快报讯 记者杨依泓报道
近日国家市场监管总局印发《盲盒

经营行为规范指引（试行）》（下称

《指引》），要求不得向未满8周岁未

成年人销售盲盒，并明确了盲盒经

营禁售清单，对于关系人民群众健

康的化妆品、食品等作出限定性表

述。

《指引》中要求，盲盒经营者不

得向未满 8 周岁未成年人销售盲

盒。向8周岁及以上未成年人销售

盲盒商品，应当依法确认已取得相

关监护人的同意。盲盒经营者应

当以显著方式提示8周岁及以上未

成年人购买盲盒须取得相关监护

人同意。盲盒经营者应当采取有

效措施防止未成年人沉迷，保护未

成年人身心健康，在解决未成年人

消费争议方面提供便利。

近日，记者来到位于广州市海

珠区保利广场的泡泡玛特门店，发

现门店内摆放有“8 周岁及以上未

成年人请在监护人陪同下购买产

品”等提示标识，不少盲盒的包装

上都写明了适用年龄，“产品为 15
岁及以上人群收藏、摆设使用，请

勿给14岁以下儿童使用。”

而在泡泡玛特机器人商店记

者发现，尽管该机器的“销售说明”

板块有提示“8 周岁及以上未成年

人请在监护人陪同下购买产品”，

但记者从挑选到下单付款的过程

中，并未浮现相关年龄提示或限

制。针对此种情况，记者昨日致电

泡泡玛特官方客服问询。客服表

示，“机器人商店是需要您扫码支

付的，目前还没有年龄相关限制，

不过我们的盲盒上有写明不建议

儿童购买。”至于未来是否会依据

《指引》对机器人商店加以改进，该

客服表示不知情。

年内股价涨超400%

鸿博股份是否存利益输送被关注

燕之屋三闯港交所 高额营销拖累净利润

不得向8岁以下未成年人销售盲盒

泡泡玛特售卖机
对年龄仍无限制

6月20日晚间，鸿博股份再收深交所关注函，主要焦点仍在其新布局的AI业务以及与英
伟达的合作上。由于AI业务与鸿博股份此前的主营业务之间差异过大，深交所怀疑公司借
机蹭热点，并紧盯在股价大涨的背景下公司是否存利益输送问题。此前，鸿博股份实控人毛
伟刚刚完成自身持有的鸿博股份权益剥离，而与毛伟存“关联”的周韡韡于今年进入鸿博股份
AI业务核心，公司为周韡韡设立了“零门槛”股权激励方案。

■新快报记者 刘艳爽

一份保单保全家？方便但保障不足

上市公司CSR观察

太平洋财险vs众安保险


