
实现碳达峰、碳中和是推动企业高质量

发展的内在要求。作为国家环境友好企业和

广东省第一家正式通过清洁生产审核验收的

工业企业，珠江啤酒深入学习贯彻生态文明

思想，积极践行绿色发展理念，正确认识“双

碳”目标要求，大力发展循环经济，不断优化

啤酒生产工艺，促进节能降耗，打造国家级

绿色工厂，走经济发展和生态文明相辅相

成、相得益彰的绿色低碳可持续发展道路。

珠江啤酒充分认识到实现“双碳”目

标的紧迫性和艰巨性，坚持绿色低碳发

展，以绿色低碳运行促进可持续供给。

2022年，公司积极打造绿色低碳企业，

开展和研究碳足迹、碳盘查等工作，为节能

减排提供重要指导，推行清洁生产。2022
年公司啤酒生产企业总水耗、电耗、热耗指

标同比优化 5.80%、3.24%、8.96%。公司积

极推进光伏发电项目布局，优先使用再生

能源，绿电折算减排二氧化碳5562.37吨;加

强错峰节约用电，实施“一厂一策”；积极布

局4家下属企业实施光储充系统，应对光电

供给时间分布不匀及环保低碳生产难题。

珠江啤酒以科技创新活化供给能力，

落实科技创新平台建设，瞄准行业技术前

沿加大基础研究，推进重点科研项目，围

绕酵母性能、原料质量控制、风味控制、风

味稳定性等方面开发应用多项技术，深入

开展基础研究，有效促进产品结构持续升

级，满足新消费需求。

2022年，公司保持高新技术企业6家，

省市级创新平台18家，新增省市级专精特新

企业2家，新增科研项目立项98项，完成81
项科研项目，博士后科研工作站完成果啤

精酿相关课题研究，与中国食品发酵工业研

究院合作启动新一轮啤酒行业前沿课题研

究，1项广东省科技计划项目通过验收，1项

广州市科技计划项目完成产品转化上市，新

授权发明专利5件，实用新型专利24件。

珠江啤酒
以绿色低碳运行促进可持续供给
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温氏
投入50亿元，助力农户提升养殖效率

对温氏而言，2022年也极具里程碑意

义。全体温氏人秉承“固本强基，稳健致远”

的工作总基调，紧紧围绕“聚焦经营、坚定改

革、从严治企，积聚企业新动能”的年度工作

主线，顶住压力迎难而上，抓生产、提效益，

取得全年肉鸡销售量全国第一、肉猪销售量

全国第二、营业收入创公司发展历史新高的

优异成绩。同时，温氏也积极为推动城乡区

域协调发展、促进共同富裕贡献温氏力量，

争做推动乡村振兴和产业振兴的“排头兵”。

2023年将迎来温氏创业 40周年。站

在新起点上，温氏人将发扬“拼”的精神、

保持“干”的劲头、坚持“实”的作风，积极

落实党和国家高质量发展的各项要求，义

无反顾担负起推动乡村产业发展的重任，

持续为亿万消费者提供质优价廉的产品。

温氏将进一步加大产业发展投入，未

来每年将投入约50亿元到养殖食品产业，

为农户提供垫资、改造补贴、贴息等融资

服务，助力农户新建畜禽场及升级改造，

提升养殖效率。

温氏将带头搭建产业发展平台，推动企

业走产业化、工厂化、园区化、生态化发展道

路，充分发挥黄鸡、生猪、种业等产业优势，

带动上下游优质产业入驻，以强镇兴村富民

产业牵引县域、镇域经济发展。温氏继续坚

持科技创新引领高质量发展，加大育种、营

养、健康养殖等核心技术攻关力度，优化科

研人才培养体系，实现科技独立自主。温氏

会永葆“联农带农”初心，积极参与“政企村

共建”模式，优先解决当地农户就业，主动承

担市场风险，带动村级集体经济稳定发展。

在新时代，温氏积极延伸产业链条，发

力屠宰、预制菜业务，形成“原料采购—畜

禽养殖—屠宰加工—终端门店”贯通的全

产业链条，实现了“从农场到餐桌”的全产

业链业务布局。基于此，公司从源头、生产

到销售实现全程监管，践行人道主义养殖

与屠宰，保障食品品质安全，与相关合作方

共同守护消费者舌尖上的健康与美味。

百胜中国
将ESG指标纳入领导团队绩效指标

2022年是挑战重重的一年，面对宏观震荡带来的种种考

验，百胜中国仍然保持每季度盈利并持续壮大门店网络。与

此同时，百胜中国持续推进环境、社会和治理（ESG）目标，取

得了卓越进展。百胜中国表示，将致力于在公司自上而下各

个层面推进ESG行动 , 已将ESG纳入公司领导团队每个人

的关键绩效指标中，为实现公司可持续发展目标提供具体的

激励措施。“未来，我们会持续探索将ESG相关指标纳入员工

薪酬激励计划的可行性，以此鼓励各级员工将ESG融入日常

工作中，进一步提升ESG在公司中的重要性。”百胜中国首席

执行官屈翠容表示。

据了解，在过去的 2022年，百胜中国在以下方面取得了

可持续发展议程的重要进展：积极推进业务低碳转型，公司

设定了中期减排目标，并已获得科学碳目标倡议组织（SB⁃
Ti）的批准，这是迈向 2050 年价值链净零排放的重要里程

碑。百胜中国承诺以 2020年为基准年，在 2035年前减少超

过 60%的温室气体排放，并制定了低碳转型路线图以指导

全价值链减排行动，重点关注提升能源使用效率、投资可再

生能源以及推动供应链低碳转型。

另外，百胜中国不断优化运营以减少对自然资源的依

赖，并加强废弃物资源化利用。去年持续探索循环经济创

新方案：一方面，优化包装和使用可持续包装材料以从源头

减少资源消耗；另一方面，推动废弃物回收并探索废弃物再

利用。

为了不断提高食品安全管理的效率和质量，百胜中国持

续在数字化创新做出了大量的投入，通过利用人工智能

（AI）、物联网（IoT）和实时数据收集与分析，建立了行业领

先、贯穿全价值链的数字化质量管理体系，进一步提升了百

胜中国食品安全和质量管理的效率和及时性。

与此同时，百胜中国积极倡导膳食平衡和健康饮食，

为顾客提供多样化的营养选择。通过菜单创新提供美

味、高性价比产品，尽管在 2022 年有疫情干扰，但仍推出

了 500 多款新品和升级产品。《百胜中国营养健康政策》

的发布，更坚定了百胜中国持续推进均衡膳食工作的信

心和决心。

李锦记
始终将绿色环保当做自身的责任

作为一家百年企业，李锦记始终将绿色环保当做自身的

责任，位于广东省江门市全球最大的新会生产基地已实施一

系列环保措施，致力做到低碳环保，以企业的可持续发展助

推国家经济可持续发展。

在降低能源消耗方面，李锦记是全国首家启用光伏发电

系统的调味品企业，在新会生产基地仓库顶部，设有合计 47,
000平方米面积的第一期系统，利用半导体界面将太阳光能

直接转变为电能，为响应国家新能源建设号召，又在酱油厂

房顶部新建光伏发电系统二期，面积达3000平方米。李锦记

还是全球首家将地源热泵应用于生产酱油的企业，开发大规

模的可再生能源系统——地源热泵系统。

为避免资源的过度使用及浪费，李锦记还积极推动“环

保3R”理念（减少使用、物尽其用、循环再造）：积极改良包装

以减少物料消耗，通过技术革新减轻玻璃瓶重量，每年可节

省超过1000吨玻璃；改良纸箱设计，重量可减轻约10%，每年

节省超过 200吨纸箱原料，相当于拯救了约 3500棵大树的生

命；同时在不同范畴增加使用软包装及大包装。

2022年6月，李锦记首台零碳氢能源物流专车正式投入试

用，开启了酱料行业的绿色物流新里程。氢燃烧的产物是水，因

此被誉为21世纪最具发展前景的清洁能源。氢燃料电池车不同

于传统的电动车，它通过氢和氧气结合，只产生出电能和水，其

中电能输出供车辆使用，水则排出车外，没有任何碳排放。

绿色物流是企业贯彻、落实可持续发展策略中不可避免

的一环。尤其是酱料行业，酱料对运输条件的要求比较苛

刻，而且随着李锦记在全球市场的不断拓展，原料和产品的

运输需求会增多，因此物流的绿色尝试是企业可持续发展目

标的重要助力。

2022年是充满挑战的一年,世界格局

发生深刻变革,全球经济脆弱性更为突

显。面对百年变局的加速演进,可持续发

展是各行各业更加坚定的抉择。

实现商业价值和社会价值的共同繁

荣，是各行各业的共同责任，更是龙头企

业应有的担当。健康食品行业龙头带动

全产业链合作伙伴构建共创价值、共担网

险、共享利益的多赢机制，实现从产业链

到价值链的延伸，将进一步促进经济社会

发展的良性循环。

乳业上接草原牧场，下连百姓餐桌,伊
利积极践行“社会价值领先”，在与合作伙

伴打造共赢产业链的过程中，发挥可持续

发展的“共富价值”。在上游，伊利通过技

术、资金、产业等多方面的利益联结，助力

乡村振兴，带动干千万万的养殖户和农牧

民走上了致富路；在企业，伊利通过各项

福利和一系列举措与员工共享发展成果；

在下游，伊利在带动物流业、包装业、零售

业等持续增长的同时,也促进了当地的经

济发展。

在绿色发展理念引领下伊利推行全

生命周期的环境管理，不断探索全链减碳

新模式。伊利建立起中国食品行业首个

“零碳工厂”，将中国首款“零碳牛奶”“零

碳酸奶”“零碳有机奶粉”“零碳冰淇淋”摆

上百姓餐桌，为消费者提供重环保、更低

碳的绿色健康产品。为凝聚更多合力，伊

利联合43家全球战略合作伙伴成立“零碳

联盟”，共研降碳技术、共享降碳成果。

作为中国食品行业第一家发布双碳

目标及路线图的企业，2022年，伊利继续

在零碳之路上奔行，以《伊利集团零碳未

来计划》《伊利集团零碳未来计划路线图》

发布为标志，步入新的一程。这一年，伊

利完成了对全价值链连续十三年的碳盘

查，累计完成 31 家国家级“绿色工厂”认

证；这一年，伊利全面发力“零碳”，打造出

了中国食品行业首个“零碳工厂”、首款

“零碳产品”、行业内首个“零碳联盟”，为

行业绘就出一张立体的绿色转型示意图。

伊利
建立中国食品行业首个“零碳工厂”


