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■户外音乐节扎堆重启票价高退票难等乱象频上热搜▶▶

数据来源

（请点击“数据”频道）

受访者透露，虽然活动数量众多，内卷

程度也愈演愈烈，乐迷的需求和高成本、高

票价的矛盾也越发明显。“该不该把音乐节

票价打下来”“谁来管管演出刺客”等话题

多次登上微博热搜，众多乐迷在话题中表

示当前音乐节价格远超其价值，被网友嘲

为“演出刺客”。也有业内人士发声，票价

虚高给年轻人设置了过高的门槛，不利于

音乐节产业的正向发展。

据统计，摩登天空音乐节的单日票价

从2007年的40-60元到2019年涨到360-

720元，草莓音乐节票价从2009年首次举

办的单日票价 60-80 元涨到 2019 年的

460-1080元。

经历了2019年的票价高峰和之后的沉

默，到2022年虽然还存在少量高票价的情

形，但不少IP尤其是优质音乐节品牌的票

价开始有回落趋势，比如草莓音乐节票价

就调整为380元起。温州楠溪江·星巢秘境

音乐节为788-1288元，呼和浩特微博造浪

音乐节为318-568元，元气森林音乐节为

588-888 元，海潮宇宙音乐节为 588-788

元。

仿佛听到了乐迷的呼声，2023年降价

成为普遍趋势。草莓音乐节票价为300元

起，摩登天空音乐节为220-300元，迷笛音

乐节为99-299元，虾米音乐节为388元起，

国潮音乐嘉年华为368元起，芒禾音乐节为

499元起。

据大麦网数据，这个夏天除了香港

S2O亚洲泼水音乐节和EDC雏菊电音嘉年

华保持千元以上票价，西安矩浪音乐节、仙

桃VAC电音节、塔城裕民山花音乐节、承

德马镇音乐节保持500元以上票价以外，众

多音乐节票价都在100-500元的相对合理

区间，其中300元甚至200元以下的选择也

颇多。

从乐迷的角度来计算，数据说，包括音

乐节票价、餐饮、往返行程以及住宿等在内

的总消费来看，参加一场音乐节花销在

3000元以内的人群占据总人数的2/3，在剩下

的1/3 中，花费在3000至6000元的占比较

大，且有0.5%的音乐节观众花费超10万元。

同时，户外音乐节的主要受众并不是

手头十分宽裕的人群。购票人群近八成集

中在18-34岁，其中18-24岁占总数的三

成，这个年龄段的许多人还是在校大学生

或刚毕业的职场新人。户外音乐节近半的

受众每月可支配收入在2000元以下，八成

在5000元以下。

另一方面，从主办方的角度来计算，有

业内人士早前对媒体介绍称，现在一张户

外音乐节的门票成本就需要500元。“一个

音乐节出于安全考虑，规模会计划在5000-

2万人。演艺人员阵容加制作费在400万-

600万元，超豪华阵容的成本增加到2000

万元左右。如果取平均值计算，单日1万观

众入场、总投资1000万元、为期两天的音乐

节，每张门票成本就是500元。这还是在抛

却税金、售票平台销售门票的提点、主办方

的利润的前提下。”

迷笛演出公司CEO单蔚在公开采访

时透露，音乐节的收入由票房、品牌赞助、

政府补贴、现场二次消费、线上直播版权收

入、衍生品开发等板块组成，国内音乐节主

要依赖票房、品牌赞助和政府补贴三部分。

据分析，从单场音乐节的收入来看，通

常门票收入占比60%-70%之间，招商赞助

占比30%，周边商品销售占比10%左右，如

果均价450元的音乐节吸引2万人，票房就

能取得900万元左右的收入，再加上赞助，

一场户外音乐节的营收才能达到千万元。

可从成本来看，千万元级别的制作费

支出已经成为常态，尤其是艺人的成本占

比越来越高。近年来在各个音乐选秀综艺

节目的带动下，许多音乐人身价也随之水

涨船高。各大音乐节短时间内扎堆举行，

难免要上演加价抢人的剧情。

6月，“大麦网拒退票遭海量投诉”“大

麦嵩山音乐节门票退款”登上微博热搜，据

黑猫投诉平台显示，“大麦嵩山音乐节门票

退款”集体投诉量高达1000多条。包括演

出日期货不对板、网上公布的艺人阵容与

实际演出艺人严重不符等。

有业内人士接受媒体采访时表示，售

票平台拒绝退票的行为，通常情况下是为

避免因大量退票给活动举办方造成巨大损

失。另外，可以避免黄牛占据大量演出票，

高价销售的行为。但售票平台以此为由拒

绝退票显然不妥，此举存在侵犯消费者权

益。

数据显示，目前我国户外音乐节的活动举

办方主要包括音乐公司、非音乐类公司、政府、

文化机构、媒体和其他民间社会组织，其中57%

的音乐节由非音乐类公司承办。从市场良性

发展的角度来看，主办方正朝着多元化发展。

除了摩登天空、迷笛音乐、街声、太合音

乐、晓峰音乐社等音乐公司，还有如放学嗨和

满堂文娱等一些后起之秀，越来越多文旅地区

的政府部门、演艺集团和地方承办方也加入到

投资和制作音乐节的阵容中。文旅性质的音

乐节蓬勃发展，成为地方刺激文旅经济发展的

重要抓手。

据媒体报道，今年3月17日至19日在海口

举办的迷笛音乐节吸引了近 5 万观众，其中

50%的观众是从海南省外专程赶来的乐迷，3天

时间，为海口市拉动旅游消费逾2亿元。

今年“五一”全国共上演超10场带文旅性

质的音乐节，包括武功山春暖花涧音乐节、

2023丽江·简单假日生活节等，不仅促进了旅

游业和音乐产业的融合，也提高了城市的知名

度和品牌价值。

据中国演出行业协会调研，今年五一小长

假大型演出项目的跨城购票观演人数占比超

过总人次的50%，按照综合带动指数初步测算，

五天假期内，仅音乐节和演唱会项目带动演出

票房之外的交通、食宿等综合消费规模超过12

亿元。

今年二季度以来，演唱会和音乐节已进入

相对密集期，跨城观演成为大型演唱会、音乐

节的主要消费趋势。

同程研究院相关负责人介绍，大型音乐娱

乐演出，可以在短时间内产生较强的人流聚集

效应，提振当地交通、住宿、餐饮等相关消费产

业，有效吸引年轻客群。

同时也借势音乐节IP落地，塑造城市品牌

形象，形成“城市新名片”。有越来越多的音乐

节愿意去二三线城市，也是因为当地拉动文旅

消费诉求强烈，并出台了相关扶持政策。可以

说，在音乐节和地方文旅这一场双向奔赴之

下，音乐节地方化是一种可见的未来趋势。

有业内人士表示，音乐节的很多场景也成

为参与者进行拍照打卡的重要地点，这些照片

又将在各社交平台产生二次传播——户外音

乐节在今天更是一种生活方式，一种放松身

心、交流情感的社交场景。
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