
今年来股价涨幅前10的影视板块股（截至8月10日）
股票简称 现价(元) 今年涨跌幅(%) 近一周资金流向(元)
上海电影 24.71 125.25 -2.2亿
奥飞娱乐 9.64 106.87 -1.3亿
唐德影视 12.2 76.56 -2290.8万
幸福蓝海 13.91 65.40 -6072.2万
中视传媒 13.9 40.69 218.4万
横店影视 20.23 37.26 11868.8万
百纳千成 6.5 35.98 -72.5万
金逸影视 13.11 28.78 3353.4万
北京文化 6.88 27.17 -7694.1万
捷成股份 5.62 25.72 1219.3万

来源：同花顺
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IPO
探热针

新快报讯 记者林广豪报道 日

前，税优健康险新政甫一落地，人保健

康险饮“头啖汤”，多家保险公司也同

步上线或计划推出同类产品。有分析

指出，新政扩大税优健康险产品范围、

放宽投保限制，可以推动保险公司提

供更丰富的保险产品，满足市场多元

化的需求。

据了解，适用于个税优惠的商业

健康保险 2015 年开始试点，2017 年 7
月推广至全国。购买此类产品允许在

当年（月）计算应纳税所得额时予以税

前扣除，限额 2400元/年（200元/月）。

据了解，税优健康险的基本架构是“医

疗险+万能险”的一年期消费型健康保

险，产品较单一、税优额度较低是其

“叫好不叫座”的原因。

8月 1日，国家金融监督管理总局

发布的《关于适用商业健康保险个人

所得税优惠政策产品有关事项的通

知》（下称《通知》）正式实施。当天，人

保健康险公布了 10 款税优健康险产

品，涵盖医疗险、护理险、重疾险等。

来自北京的李先生通过互联网平台购

买了一款终身护理险，成为《通知》实

施后国内第一单。

税优健康险的扩容源自政策的“解

绑”。《通知》将税优健康险的范围扩大

至医疗保险、长期护理保险和疾病保

险，还明确其中的长期护理保险可参照

互联网人身保险产品管理。业内人士

表示，本次改革用税收减免政策助力商

业护理险发展，激发护理险产品创新供

给，实现了互联网渠道销售护理险的重

大突破，是保险行业的重大利好。

《通知》还将税优健康险的被保人

范围进一步扩大，既可以是投保人本

人也可以是其配偶、子女、父母等。也

就是说，给家人买的税优健康险可以

算为自己的节税额度。由此，新产品

也着重鼓励为家庭成员投保。比如，

太平洋健康险的一款可抵税的防癌

险，投保满 2位家庭成员即可享受 9.5
折家庭单优惠。

记者了解到，还有更多的产品蓄

势待发。腾讯微保平台设置了税优健

康险专区，该平台表示相关产品将于

近期开售。

有保险经纪人表示，税优健康险

可针对既往症人群设置不同的保障方

案，对于这类人群是不错的选择。

扫描全能王
开发商要上市

持续盈利能力及科创属性遭质疑
新快报讯 记者刘艳爽报道 近日，合合

信息于上交所顺利过会，该公司为一家人工

智能及大数据科技企业，旗下包括扫描全能

王、启信宝等知名产品。2020年至2022年，

公司业绩稳步增长，其中核心产品扫描全能

王贡献超六成营收。其未来的技术、市场发

展空间被外界紧密关注，科创属性亦被质疑。

扫描全能王贡献超六成营收
合合信息招股书显示，公司基于自主研

发的领先的智能文字识别及商业大数据核心

技术,为全球C端用户和多元行业B端客户提

供数字化、智能化的产品及服务。从整体业

绩看，合合信息2020年至2022年的营收分别

为5.78亿元、8.06亿元、9.88亿元，实现净利润

分别为1.30亿元、1.44亿元、2.84亿元。

记者关注到，目前合合信息的主要营收

点还在C端，2020年至2022年，公司C端贡

献的营收占比始终高于 80%。合合信息表

示，公司C端营收主要为面向个人用户销售

智能文字识别或者商业大数据产品的VIP会

员或按次付费产品。目前该公司的C端产

品分别为扫描全能王、名片全能王和启信

宝，其中扫描全能王贡献总营收超60%，且这

个比例有增加趋势。

由于公司对C端营收的依赖，其相关产

品的市场认可度以及用户评价都将对公司

业绩造成重大影响。此前，公司核心产品扫

描全能王陷入“乱扣费”争议，产品被曝通过

低价试用引流，并默认勾选自动续费协议和

同意自动续费，由此导致用户大量投诉。黑

猫投诉平台显示，对扫描全能王的扣费投诉

超过7000条。

合合信息在招股书中表示，虽然公司已

在相关APP支付界面明确提示用户自动订

阅的相关内容，并且已根据《网络交易监督

管理办法》对相关APP的自动订阅服务内容

进行了调整，但未来若出现公司未能及时解

决消费者投诉等事件的情况，将对公司产品

的口碑和销售情况造成不利影响。

公司科创性几何？
合合信息自称为一家人工智能公司，并

计划登陆科创板，但其科创属性被外界质

疑。具体来讲，质疑的技术焦点为智能文字

识别技术，财报显示，该项技术贡献了合合

信息超70%营收。

此前有媒体问及，智能文字识别技术是

否已发展较为成熟，技术成长空间和市场需

求是否仍有潜力。合合信息表示，智能文字

识别技术远未达到成熟，公司在此领域有技

术积累，并非直接运用行业通用技术。合合

信息进一步表示，目前行业内该技术在相对

简单标准的印刷文档场景下，识别准确率为

99%，而在一些实际复杂的场景中，识别率只

达到90%。

从研发费用看，合合信息近三年研发投

入占总营收的比重均高于20%，其中研发人

员的工资占比超80%。此前，上交所问询为

何公司研发人员工资高于同行业其他公司，

合合信息表示主要系同行业公司研发人员

主要位于二线城市，故此差异受地域经济发

展水平差异的影响。

合合信息未在招股书中列示资本化研发

开支的具体数据。记者关注到，反映合合信

息技术积累的科目——无形资产最新账面价

值为340.54万元，占总资产比重仅为0.3%。

新快报讯 记者涂波报道 灯塔专

业版数据显示，单日票房连续50天破

亿元，持续刷新中国电影市场历史纪

录。近期，史上最强暑期档的大爆发，

反映在二级市场上，影视传媒股近期也

频频异动，8月10日，金逸影视收获两个

涨停板后持续走高，上海电影年内最高

已涨超140%。今年影视院线板块指数

涨近25%，同期大盘涨5.25%。受益于

供给侧和需求侧的双提振，分析指出，

暑期档票房有望突破200亿元。

从资金流向来看，截至昨日收盘，

近一周以来，主力资金流向呈分化走

势，净流入超亿元的个股有光线传媒、

中国电影和横店影视。华谊兄弟、华

策影视和金逸影视资金净流入也均超

3000万元。电影行业加速反弹，影视

公司也开启扩张，8月 8日晚间，金逸

影视宣布拟向不超过 35 名特定投资

者发行股票，募集资金拟用于公司新

建项目、项目升级改造和补充流动资

金。另一方面，今年以来股价涨幅超

100%的上海电影和奥飞娱乐，近一周

主力资金净流出均超亿元。上海电影

发布 2023 年 1 至 7 月经营情况，预计

累计实现票房28.53亿元，同比增长近

100%。中广天泽、北京文化和幸福蓝

海也累计流出超6000万元。

值得关注的是，券商分析师们也

不断上调暑期档及全年票房成绩。安

信国际分析师王婷表示，暑期档票房有

望突破 200 亿元，较 2019 年同期增

15%，这主要受益于供给侧和需求侧的

双提振。国海证券预测2023年暑期档

票房为 176.8 亿元（保守）/185.0 亿元

（中性）/192.1亿元（乐观）。普华永道则

预计，中国电影票房收入预计到2024年

可以恢复至疫情前水平，至2027年将达

到132 亿美元，未来五年的复合年增

长率为 23.77%。此外，中国将超越美

国成为全球最大电影市场。

银行理财规模
较去年下降8.35%

《报告》显示，截至 2023 年 6 月

末，全国共有 265 家银行机构和 30 家

理财公司有存续的理财产品，共存

续产品 3.71 万只，较年初增长 6.88%；

银行理财市场规模 25.34 万亿元，较

2022 年末下降 2.31 万亿元，下降幅度

8.35%。

从产品类型结构来看，截至 6 月

末，净值型理财产品存续规模 24.31
万亿元，占比为 95.94%，较去年同期

增加 0.85 个百分点。截至 6 月末，固

定收益类产品存续规模为 24.11 万亿

元 ，占 比 95.15% ，较 去 年 同 期 增 加

1.32 个百分点；混合类产品存续规模

为 1.11 万亿元，占比为 4.38%，较去年

同期减少 1.52 个百分点；权益类产品

和商品及金融衍生品类产品的存续

规模相对较小，分别为 0.08 万亿元和

0.04万亿元。

截至 2023 年 6 月末，持有理财产

品的投资者数量达 1.04 亿个，较年初

增长 7.24%，同比增长 13.41%。其中，

个人投资者数量新增 679.06 万个达

1.03亿个，占比98.87%。

收益率相较往年
仍处于较低水平

“终于回本了。”有投资者表示，去

年经历了银行理财产品破净和赎回

潮，她买的银行理财产品曾一度出现

过亏损，好在最近几个月，回升速度很

快，不但抹平了亏损，半年时间，10万

元还给她赚出了2000多元的收益。

值得关注的是，虽然3.39%的平均

收益率较 2022年的历史最低点 2.09%
上升了1.3个百分点，但相较往年仍处

于较低水平。对比来看，2018 年至

2021 年每年 12 月末的理财产品平均

收益率分别为 4.97%、4.44%、4.05%、

3.55%，均高于3.39%。

去年破净潮、赎回潮对投资者的

信心打击显然尚未完全修复，低风

险产品占比提高，保守型个人投资

者数量增加。《报告》显示，2023 年上

半年，理财投资者整体风险偏好趋

于两极化发展，风险偏好为一级 (保

守型)和五级(进取型)的个人投资者

数量占比较年初有所增加，分别增

加 1.32 个百分点和 0.32 个百分点；持

有理财产品的个人投资者数量最多

的仍是风险偏好为二级 (稳健型)的

投资者，占比34.31%。

上半年银行理财月均收益率3.39% 仍处低位
2023年，随着债券市场“牛市”的到来，银行理财收益市场迎来了回暖。日前，银行业理财登记托

管中心发布《中国银行业理财市场半年报告 (2023年上)》（以下简称《报告》）。《报告》显示，今年上半
年，银行理财市场存续规模为25.34万亿元，较去年底下降8.35%；持有理财产品的投资者1.04亿
个，月度平均收益率为3.39%。根据之前数据，2022年理财产品平均收益率为2.09%，为十年新低。

■新快报记者 范昊怡

存续规模25.34万亿元

最强暑期档大爆发 影视股涨幅远超大盘
机构预测：未来五年中国电影票房复合年增长率超23%，有望成为全球最大电影市场

能帮家人投保 税优健康险产品扩容


