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上半年，随着客流恢复、促消费政策持续发

力、各地消费季蓬勃开展及“夜经济”渐入佳境，

多样化、特色化餐饮消费供给不断丰富，餐饮市

场消费得到明显释放。暑期，跨城出行人数大

幅回升，将继续带动各地餐饮消费的增长。

从需求端来看，消费者对于餐饮消费的热

情较高，在重要营销时间节点的带动下和更好

的“餐饮+体验”影响下，纷纷走进餐厅享受快

乐“食”光，连锁餐饮在这方面交出了不俗的成

绩单。

2023年7月30日晚间，海底捞发布正面盈

利预告。截至2023年6月30日，海底捞来自持

续经营业务的收入预计不少于188亿元人民币，

较上年同期增幅超过23.7%；持续经营业务净利

润预计超22亿元人民币。公告中称，利润增加

主要由于翻台率提升，内部管理及营运改善，餐

厅经营效率提升。海底捞以超过23.7%的营收

增速，高于行业平均增长水平。

新快报记者从西贝餐饮集团了解到，2023

年上半年，西贝莜面村全国范围内近350家门

店共迎来超1800万人次客流，上半年客流量同

比2022年增长42%。“如今西贝的整体营收不

但恢复至疫情前的水平，而且有所增长。”西贝

餐饮集团相关负责人表示，在今年春节、元宵

节、情人节、五一、端午等节点，西贝全国门店

都出现了用餐高峰：“今年五一小长假期间，西

贝莜面村全国门店的儿童餐销量超过47万份，

门店儿童客流将近20万人次。端午节期间，西

贝莜面村到店客流增长近 100%，用餐高峰时

段排队时间平均半小时到一小时。”

今年五一前夕才在广州开出首店的费大

厨辣椒炒肉，今年5月每天取号1000多桌，餐

厅翻台率达到了1200%。从开餐到打烊，从上

午10时到晚上10时，顾客连续12小时排队不

间断。“开业三个月，广州店平均等位时长仍然

在2小时左右，在北京的华贸中心店等门店，即

使是工作日，排队等位也需要30分钟左右。营

业额方面，相比于2022年同期，增幅在30%以

上。”费大厨辣椒炒肉相关负责人对新快报记

者说道。

对于排队时长消费者是否有怨言这件事，

费大厨辣椒炒肉相关负责人表示，门店提供足

够的座位供食客休息等待，服务员也会赠送茶

水和老冰棍，只要服务做得好，食客基本都能

够理解包容：“我们也会通过多开店来分流。”

目前，费大厨辣椒炒肉在全国共开设有直营门

店90余家，这其中有9家是在今年上半年开出

的，下半年筹备中的新店也还有十余家，另一

新城首店也已落定苏州。

年轻人忙着在街头和夜间

2023年上半年，餐饮市场持
续升温，“围炉煮茶”“淄博烧烤”频
频“出圈”，全国各地街头巷尾也呈
现出一派火热的烟火气景象。据
国家统计局发布的数据显示，
2023 年上半年全国餐饮收入
24329亿元，同比增长21.4%，远
高于社会消费品零售总额 8.2%
的增幅，成为前六个月反弹最大的
消费品类。从上半年餐饮企业注
册数量来看，餐饮业也呈现出复苏
态势。天眼查数据显示，2023年
1- 6 月 餐 饮 业 新 增 注 册 企 业
167.6万余家，与2022年同期相
比上涨23.4%。

近日，红餐产业研究院发布了
《中国餐饮发展报告2023》，报告
中指出，2023年上半年中国的餐
饮业呈现出几大明显趋势，包括小
餐饮开始“唱大戏”，烧烤、茶饮等
适应年轻人消费需求的餐饮品类
越来越受追捧。预制菜仍旧保持
着高速增长，未来有望成长为万亿
级的大赛道。同时，今年上半年，

“夜市经济”相当活跃，成了恢复和
扩大餐饮消费的重要抓手。

2023上半年餐饮消费尽显活力 “寻味”

消费者堂食热情高涨
连锁餐饮忙开店分流

年轻人渴望烟火气
小餐饮开始“唱大戏”

年轻一代消费者成为主流，

一些热门品类发展快速。

比如，咖饮赛道近年来颇受

关注，众多咖饮品牌扩张迅猛。

瑞幸咖啡成为了我国首个万店咖

饮品牌，而星巴克、NOWWA 挪

瓦咖啡等品牌亦加速拓店。如

今，整个咖饮品类的竞争格局已

经从星巴克一家独大，逐步发展

成星巴克和瑞幸咖啡引领下的

“两超多强”的局面。

还有竞争日益白热化的茶饮

赛道，开放加盟和谋求上市成为

了众多茶饮品牌新的战略举措，

各茶饮品牌从拼产品、拼营销、拼

价格到拼供应链。显然，新式茶

饮已经进入了“质优价低”的平价

化时代，供应链成为了茶饮品牌

们制胜的关键。为了更好地在茶

饮赛道中突围，茶饮品牌正在不

约而同地加强供应链建设。

而烧烤品类也是2023年上半

年表现较为突出的赛道之一。尤

其是淄博烧烤的爆火，为整个烧烤

品类的热度添了一把火。天眼查

数据显示，截至目前，烧烤相关企

业55.6万余家，2023年一季度，烧

烤相关企业新增3.02万家，同比增

长34.14%。不过，作为烧烤的最大

细分赛道，烤串品牌依然面临着规

模化程度相对低的现状。这与烤

串供应链标准化难度大、第三方供

应链企业参与程度低存在一定的

关系。因此，对于烧烤品牌来说，

解决食材供应标准化问题或成为

未来突围的关键。
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