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10多家品牌降价促销，
新能源车居多，优惠最高达6万元

据记者不完全统计，进入8月以来，

已有上汽、极氪、零跑、哪吒、特斯拉等

10 多个车企品牌以现金优惠或权益的

形式加入了降价潮，形式包括官降、限时

促销、补贴等，所涉及车型以新能源车居

多，幅度最高达到6万元。

具体来看，8月1日上汽大众率先拉

开降价大幕，针对旗下 9款 SUV车型进

行降价，其中途昂系列优惠最高，2023
款途昂、全新途昂X优惠6万元。途观L
插电混动最高综合优惠5.5万元，两款纯

车型 ID.6X和 ID.4X，优惠也分别达到 5
万元和4.2万元。

8月3日，上汽MG名爵宣布，即日起

对MG5天蝎座、MG6 PRO、MG ONE
三款车型提供限时现金补贴，至高优惠

2.6万元，并赠送终身免费基础保养。

8 月 11 日，极氪宣布对极氪 001 推

出限时价格权益政策，降价幅度为3万-
3.7万元，也就是说，在此轮限时降价后，

极氪 001 的最低价格下探至 26.9 万元，

在同类型车型中十分具有竞争力。

此外，奇瑞新能源推出 8 月购车补

贴活动，购买小蚂蚁、QQ冰淇淋或无界

Pro 三款小车可享现金优惠，至高 1 万

元。长城哈弗枭龙系列推出“818 限时

电商福利季”活动，用户下订可享 2000
元抵8000元现金膨胀礼，限时内可以99
元秒杀至高 1.2万元礼券。欧拉汽车针

对 8月下订且开具机动车发票的用户，

可享一年免费交强险，同时对 2023款欧

拉好猫给出2.2万元现金优惠，对闪电猫

给出3万元现金优惠等。

新势力方面，零跑汽车近期宣布对

零跑C11和零跑C01部分车型售价进行

调整，部分版型至高下调 2万元。而哪

吒汽车则在 8月 5日推出了“七夕放价”

活动，调整后部分车型最高优惠达4.9万

元，同时参与促销活动的车主还将享受

8000 元金融贴息或置换补贴。相比之

下，理想汽车则是以发布新车的方式优

惠，理想 L9 Pro 全国统一零售价 42.98
万元，比L9 Max便宜了3万元；而蔚来则

从补能端体现优惠，在其8月限时购车优

惠政策中，支付定金购买蔚来新车的用

户可在提车后获赠 30 张换电

体验券，同时对家充桩价格进

行调整，最高降幅达2700元。

然而，再次把新能源汽车

价格战推向一个新热度的，显

然是特斯拉。8月 14日，国产

特斯拉两款车型再次宣布降

价，Model 3/Model Y 售价均有不同程

度下调，Model Y最高降价 1.4万元，而

且3500元推荐激励保持不变。

对此，有业内人士分析认为，本轮降

价的重要原因，是中国汽车行业的发展

已经进入新的阶段。尽管中国汽车市场

连续13年成为全球最大汽车市场、连续

8 年成为全球最大新能源汽车市场，今

年上半年又成为全球最大汽车出口国，

但目前中国汽车市场还存在行业集中度

过低，车企数量多杂等问题，预计本轮降

价还会持续，将有更多品牌参与 8月这

一波降价。

车企内卷进一步加剧，
降价对提振销量效果甚微

8 月新能源车市出现“降价”趋势，

反映了国内车企销量压力大和竞争激烈

的现状。从全年销量目标来看，今年1-
6 月，长安汽车的年度销量完成率为

48.05%，理想汽车为 46%，广汽集团、吉

利汽车、比亚迪年销量完成率均在四成

左右；而像蔚来、小鹏等年销量完成率均

未达三成，下半年销量冲击压力较大。

与此同时，经销商方面还面临增长

的库存和资金压力，这也反向给到车企

营销压力。中国汽车流通协会数据显

示，7 月中国汽车经销商库存预警指数

为 57.8% ，同 比 上 升 3.4% ，环 比 上 升

3.8%，库存预警指数位于荣枯线之上，汽

车流通行业处在不景气区间。这也表

明，目前经销商经营状况恢复不及预期，

资金回流慢，流通资金紧张等问题仍然

存在，包括汽车市场消费动力不足。

此外，国内车企的疯狂内卷也是降

价潮持续存在的重要因素。8月9日，在

比亚迪500万辆新能源汽车下线活动上，

比亚迪喊出了一个口号：“在一起，才是中

国汽车。”尽管有不少车企大佬站台为比

亚迪这一行为叫好，但一向和比亚迪唱反

调的长城汽车也指出了自己的想法。

长城汽车CTO王远力在社交媒体

发文表示：“在这样严峻的时刻，中国汽

车怎么在一起？”他表示：“我们必须直面

竞争的现实，我们不要道德绑架的在一

起，我们不要被裹挟着在一起，我们不要

‘我跟你谈法律，你跟我谈感情’的在一

起，商业还是要用商业的逻辑来解决，如

果只是口头上强调在一起，那还不如先

打一架再在一起吧。”

但值得注意的是，大打价格战、促销

甩卖也并非一定能给市场带来增量。以

东风汽车为例，今年 3月份东风系车型

大降价，旗下近60款车型降价或享受补

贴，引发全国汽车价格战。但从结果来

看，这一举措对东风集团的销量改观并

不大。

东风汽车最新数据显示，今年1至7
月，东风集团累计销量为 110.9万辆，同

比下降 24.7%。此外，东风是今年上半

年汽车销量排名前十的车企里，仅有的

出现销量下滑的两家车企之一。

作为东风利润奶牛的东风本田，在

今年上半年销量仅有 22.7万辆，同比大

幅下滑超过三成。

全国工商联汽车经销商商会副会长

李金勇向记者坦言，降价的确会引起消

费者关注，但价格只是影响汽车销量的

众多因素之一，眼下更关键的问题是消

费信心不足。很多车企无力改变大势，

想通过降价的方式起到立竿见影的促销

效果。但当众多车企都将定价调低，整

个车市相当于又回到了原点，对于提升

销量而言作用甚微。

乘联会秘书长崔东树此前也发文表

示，汽车市场长期存在产能过快增长与

需求相对不足之间的矛盾，致使上半年

车市不断内卷。从电动车、插混到燃油

车，从价格到产品，从营销到渠道，汽车

市场面临着史无前例的白热化竞争。

政策加持进一步刺激消费力，
“金九银十”值得期待

事实上，每年7月和8月本是中国车

市的传统淡季，但今年 7月份汽车行业

表现则反常亮眼。乘联会数据显示，今

年 7月乘用车市场销量达到 177.5万辆，

是今年以来卖得第二好的一个月，这也

给足了车企信心，选择提前开启促销旺

季，为接下来的“金九银十”冲刺。

乘联会秘书长崔东树表示，随着车

市增长的结构性分化，部分企业传统车

产能充裕，休高温假的时间较长，车市进

入休整期。总体来看，8 月车市将呈现

一个相对企稳走强的特征。

同时，国家层面也一直释放出利好

信号，针对汽车行业销售的指引性政策

频出，旨在进一步稳定和扩大汽车消费。

具体来看，2023 年下半年以来，全

国多地汽车消费促销政策密集出台，北

京、长沙、长春、海口等多个城市持续加

码汽车消费补贴，单车最高补贴金额达

到6000元。

今年7月21日，国家发展改革委、商

务部等十三部委也印发了《关于促进汽

车消费的若干措施》，要求从十大方面进

一步稳定和扩大汽车消费，并计划优化

汽车购买使用管理制度和市场环境，更

大力度促进新能源汽车持续健康发展；7
月 31 日，国家正式出台《关于恢复和扩

大消费的措施》，其中重点提及要提振大

宗消费，加快推进充电和停车设施建设，

鼓励汽车限购地区优化限购管理政策。

时间来到 8 月初，广东省商务厅相

关负责人表示，目前广东正推动放宽广

州、深圳“限牌”；支持广州、深圳等汽车

消费大市实施购车补贴、以旧换新，扩大

新能源车销量。

车企持续加码，加上新一轮汽车促

消费政策的落地，汽车消费潜力有望进

一步释放。中汽协方面表示，看好“金九

银十”表现，下半年宏观经济的温和回暖

将逐渐向汽车市场传导，新能源汽车和

汽车出口的良好表现对市场的拉动作用

将持续显现，行业有望实现全年稳定增

长。 2023 年全年汽车销量有望达到

2760万辆，同比增长3%。

冲刺“金九银十”的
车市迎来 降价潮新一轮

前奏

进入8月，在这个传统的车市淡季，多家车企相继宣布降价，从合资车
企到新势力，再到特斯拉，全都参与其中，范围广且优惠高，俨然已经打开
了新一轮汽车价格战。

车企疯狂卷价格的背后，是其自身全年销量目标的压力表现，也是行
业激烈竞争的映射。中国汽车工业发展新阶段下，车企内卷进一步加剧，
产品出新的同时价格拉低，意图起到立竿见影的市场增量效果。尽管刺激
销量是否凑效还有待观察，但有业内人士分析认为，随着汽车消费潜力在
地方、车企等政策加码下持续释放，“金九银十”车市有望取得较好表现。

■新快报记者 张磊


