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·曝光台·

钻石巨头利润骤降
“精选可加工钻石”指的是原石的重

量在2-4克拉之间，抛光后可切割成约为

原石一半大小的钻石，主要用于制造主

流婚戒产品。与火热朝天的黄金市场相

比，天然钻石产业持续遇冷，2022年6月

戴比尔斯“精选可加工钻石”的价格约为

每克拉 1400美元。到 7月，其价格已降

至每克拉约850美元。在二级市场，价格

还要再低10%。

“周大生1克拉钻戒，3年前购入价近

11万元，现在回收价最多做到了 3.95万

元，亏了6万元。”一位深圳钻石回收商向

记者介绍了其最近一张订单，“1克拉以

上还算保值的了，小点的更不值钱。”

作为毛坯天然钻石市场的垄断者，

戴比尔斯的业绩与钻石价格走势紧密关

联。统计数据显示，今年上半年，戴比尔

斯利润骤降60%以上至3.47亿美元，8月

份更创下年内最低的销售纪录。

行业内人士认为，实验室培育钻石

的蚕食是天然钻石价格持续下滑的重要

原因之一。也就是说，天然钻石市场需

求的急剧下降可能代表着一种不可逆的

永久性变化，而非宏观经济的短期影响。

人造钻石正蚕食市场
实验制钻石售价仅为天然钻石的1/

5。在肉眼条件下，人造钻石与天然钻石

很难分辨，只有运用特殊设备才能区分

开来。据国际钻石发展协会 IGDA三年

前发布的研究报告已经显示，有 66%的

“千禧一代”表示在购买婚戒时会考虑实

验室培育钻石。这一数字正继续提升。

目前，全球约90%的钻石都是在印度

切割和抛光。6月，实验室培育钻石约占

印度钻石出口的9%，而五年前这一比例

约为1%。

红宝石、钻石、蓝宝石和祖母绿被称

为世界四大宝石。实验室培育的红宝石、

祖母绿和蓝宝石已经存在了数十年，但价

格差距仍然很大，例如一颗人造祖母绿的

价

格 可

能 是 100
美元，而天然祖母绿可能会

卖到4000到6000美元。

行业分析师称，实验室钻石对天然

钻石影响如此大，可能与其他三种宝石

多以收藏为主不一样，经过营销，钻石成

为了婚恋“信物”，如今顾客对价格更为

敏感，加上年轻一代消费观念更崇尚个

性化，使得天然钻石此前由情感价值支

撑庞大消费市场，面临被逐渐消解的

可能性。

新快报讯 记者张晓菡报道 消费

金融一直是金融行业中备受瞩目的领

域之一。据新快报记者不完全统计，截

至目前，已有蚂蚁消金、招联消金、中邮

消金、南银法巴消金（原苏宁消金）在内

的20家消费金融公司披露了2023上半

年成绩单，其中17家实现了盈利。在此

之中，蚂蚁消金超越招联消金位列行业

资产总额第一，而新入场的建信消金首

份成绩单却录得亏损。此外，上半年多

部门加强了对消费金融领域的支持，消

金金融债发行有望“重启”。

行业整体向好
数据显示，截至 2023年 6月，蚂蚁

消金资产总额 1971.04亿元，负债总额

1783.83亿元，所有者权益总额187.21亿

元。蚂蚁消金取代了招联消金，资产总

额排名行业第一。

不过，蚂蚁消金今年上半年净利润

仅4.45亿元，同比减少4.3%。而招联消

金上半年营收 93.66 亿元，同比增长

11.28%，净利润 18.61 亿元，同比下降

3.92%。从业绩水平来看，招联消金仍然

保持行业领先地位。

从利润增速来看，有15家公司实现

了利润正增长。在经历了更名和增资

后，2023年上半年，南银法巴消金成功

扭亏为盈，实现营收10.11亿元，同比暴

增2098%；实现净利润为4693.6万元，去

年同期亏损为0.86亿元；期末总资产为

226.65亿元，同比上涨537%。除南银法

巴消金外，马上消金、宁银消金、中银消

金三家公司净利也实现了翻倍增长。

在行业整体向好的情况下，新入

场的建信消金首份成绩单却录得亏

损。截至 2023 上半年，建信消金净亏

损 0.02 亿元，资产总额 73.83 亿元，净

资产71.98亿元。

有业内人士指出，消金公司前期出

现亏损是正常现象。通常来讲，公司

初始阶段需投入大量资金，但这些资

金不会立即转化为稳定的收入来源，

因此，公司需要一定的时间来建立声

誉、吸引高质量客户，并建立有效的风

险管理体系。

再迎融资利好
今年以来，多部门加强了对消费金

融领域的支持。7月 31日,国家发改委

发布恢复和扩大消费二十条措施,其
中提出加大对新型消费和重点领域

消费金融支持。此外，业内有消息

称，央行拟大力支持消费金融、汽车

金融公司发行金融债券和信贷资产支

持证券。

据新快报记者了解，2016年-2021
年期间，共有5家消费金融公司成功发

行了金融债，发行规模合计 310 亿元。

但近两年，未再有消费金融公司发行金

融债。该消息也意味着时隔两年后，消

金金融债将“重启”。对此，中银消金、招

联消金在内的多家消金公司均对外表

示会积极准备。

中诚信国际研报指出，目前多数消

费金融公司产品同质化严重。线下渠

道客户资源有限，且运营成本较高；线

上渠道推广费用较大，客户留存率偏

低。通过搭建数字化人才队伍，加大科

技化和数字化转型投入，将科技运用在

获客、风控及催收等核心环节，提升资

产质量以及公司业务财务表现，进而提

高公司的市场认可度，扩大融资来源，

降低融资成本，将发展的动力由外部政

策助力转换为公司内部竞争力。

新快报讯 记者林广豪报道 近

期，证监会针对险资入市频频喊话。据

悉，证监会正制定方案，加快引导养老

金、险资等中长期资金入市。记者梳理

发现，今年上半年A股五家上市险企投

资收益承压，投资风格趋向保守。

市场震荡投资收益承压
9 月 6 日，证监会首席律师焦津洪

在第二届金融街资管论坛上表示，目

前，证监会正制定实施资本市场投资端

改革行动方案，方案的重点包括持续引

导各类养老金、保险资金等中长期资金

加大入市力度等。

记者注意到，证监会近期针对险资

入市频频喊话。8月 18日，证监会有关

负责人在答记者问时提及，将抓紧研究

推动建立健全保险资金等权益投资长

周期考核机制，促进其加大权益类投资

力度等措施。8月 24日，证监会在机构

投资者座谈会上提出，各类机构要推动

建立三年以上的长周期考核机制，着力

提高权益投资规模和比重。

据了解，险资的权益投资包括股票、

权益投资基金、长期股权投资及权益类保

险资管产品等。财报显示，今年上半年，

中国平安、中国人寿、中国太保、新华保

险、中国人保的总投资收益率分别同比变

动-0.8个、0.4个、-0.1个、-0.5个、-0.4
个百分点。其中，中国太保的证券买卖损

益为-47.76亿元，同比下降556.6%。

多家险企表示，权益市场持续震荡，

优质资产难寻，导致投资收益承压。有

上市险企在上半年降低了权益类资产

的投资占比。中国人寿的债券配置比

例由去年底的 48.54%升至 49.66%，股

票和基金（不包含货币市场基金）配置

比例由 11.34%降至 11.06%；中国太保

的股票和权益型基金投资占比下降 0.4
个百分点。同时，新华保险和中国平

安在提高债券投资的比例。

资产错配问题存在已久
中信证券明明研究团队近日指出，

保险资金在权益市场的参与度仍有待

提升，若剔除由险资控股企业，截至

今年第二季度，保险资金实际投资性

持股市值仅 4460 亿元，占 A 股流通总

市值的 0.63%，占比自 2019 年起持续

下滑。

近日，监管部门向险企下发通知，

为了解保险资金长期入市情况，组织开

展有关调研，内容包括国内投资情况、

投资方式、考核方式；国内发展中存在

困难及问题等。

实际上，保险行业的资产负债错

配问题存在已久，业内针对优化考核

体系的声音此起彼伏。百年保险资

管董事长杨峻撰文指出，部分保险资

产管理公司以一年作为一个业绩考

核周期，从而导致在投资过程中过度

追求短期收益，存在长钱短配和追涨

杀跌的行为。

对于下半年险资配置展望，光大永

明资管总经理程锐表示，权益市场全年

总体成长风格好于价值风格。当前信

用底、估值底、盈利底依次出现，市场具

备企稳向好的基础，应积极布局把握结

构性机会。

代理人夸大收益
泰康人寿领罚单

新快报讯 记者林广豪报道 国家

金融监管总局临汾监管分局9月4日发

布的行政处罚信息显示，个险代理人聂

某和张某因利用自媒体平台发布保险

产品虚假宣传信息分别被罚5千元，所

在机构泰康人寿临汾中支被罚1万元。

具体来看，两名代理人均是在微信

朋友圈发布多条关于增额寿险的信

息。5月 15日，聂某发布了一条视频，

当中有“3.5%利率增额寿一边叫停一边

疯卖！最后的锁利机会，别错过！”的字

样；同一天，张某发布了一条“官媒都发

布新闻了！！！！银行下调，保险调整还

会远吗？珍惜 3.5%机会，锁定一辈子”

的图文。国家金融监管总局临汾监管

分局指出，上述信息夸大保险产品收

益，与该保险产品实际不符。

中国精算师协会曾发布风险提示

指出，增额终身寿险的“3.5%”并非投资

收益率，而是保额增长率，两者概念差

别大，不可混为一谈。

今年 3 月，原银保监会下发通知，

决定自 2023 年 4 月 3 日起部署开展为

期 3 个月的保险机构销售人员互联网

营销宣传合规性自查整改工作。此次

自查整改工作要求排查销售人员通过

自媒体发布信息的十类违规行为，包括

进行不实陈述或误导性描述、片面宣传

或夸大宣传的内容等。

实际上，针对保险于互联网平台的

违规宣传，多方规范正形成合力。8月

18日，《深圳保险中介行业互联网保险

业务合规建设行动宣言》（下称《宣言》）

发布，慧择、微保等50多家互联网保险

平台共同签署。《宣言》提到，杜绝不实

陈述及误导性描述、片面宣传或夸大宣

传内容；杜绝违规承诺收益或承诺承担

损失等。

8月29日，抖音官微发文称，7月8日

起，抖音启动了保险治理专项行动，重点

针对“1元保”、“低价保”等内容进行集中

治理。平台发现部分账号通过“1元起”

“90%的人都来买”“今日仅剩xx名额”等

描述夸大购买产品的低价门槛或必要

性。对于以上账号及内容，平台已按社

区规则进行严格处置，共处理相关视频近

万条，下架广告1.5万余条，同时对部分账

号进行功能限制等处罚。

超八成消金公司上半年实现盈利
消金公司迎融资利好 金融债有望重启发行

消费者不爱了 天然钻石价格暴跌

推动建立长周期考核机制 险资入市暖风频吹

钻石恒久远，一颗永留存——以天然钻石来代表真爱，这个20世纪的经典营销在Z世代似乎已不再
奏效。近日，钻石开采巨头戴比尔斯（De Beers）再次下调“精选可加工钻石”价格。过去一年里，该类
钻石的价格已经下调超过40%。 ■新快报记者 陆妍思
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