
欧派家居
索菲亚 尚品宅配

进 入
“金九银十”的传统家居

消费旺季，欧派家居、索菲亚、尚品
宅配等三家头部定制企业纷纷祭出降价

大招，喊出单价699元、688元甚至599元的
价格口号，直逼二三线品牌的价格水平。日前，
新快报记者走访线下多个门店发现，除了上述企
业，大部分定制品牌的产品单价基本仍在千元以
上。不过，有受访行业人士表示，头部企业此次
发布的优惠产品实为“引流”作用，消费者实际
支付的价格可能会比预估价格高。而此番
“价格战”将会在行业内持续较长时间，

或带动行业新一轮的洗牌。

关注

扫码了解更多“家·生活”资讯

16
2023年9月15日 星期五

责编：丁灿 美编：黄海艳 校对：王萃

A

新快报讯 记者梁茹欣报道 近日，记者从

广州市市场监督管理局官网获悉，2023年第二

季度，广州市市场监督管理局对床上用品产品

质量进行监督抽查，共抽查126批次产品，经检

验，有 26批次产品不符合标准要求，涉及黛富

妮、穗宝等商标。另有2批次不符合标准要求的

产品因处于公告送达期，具体情况延后通告。

公告显示，此次抽查产品主要不合格项目

包括产品使用说明、填充物质量偏差率、纤维

含量、荧光增白剂、pH 值、丝绵长度、原料要

求、耐光色牢度。其中，在广东永旺天河城商

业有限公司广州金沙商业中心分公司抽查的1
批次“黛富妮”知夏蚕丝夏被和枕套不合格，规

格型号分别为 150cm×200cm（净重:0.2kg）、

48cm×74cm，不合格项目分别为丝绵长度、产

品使用说明（标识）；在广州市常春藤家居用品

有限公司康王店抽查的1批次“穗宝”遇见风夏

凉被不合格，规格型号为 230×200cm（填充物

重量:650g），不合格项目为填充物质量偏差率。

同时据公告说明，丝绵长度是指蚕丝的长

度，长丝纤维丝绵长度一般大于 30cm，但是在

桑蚕丝生产加工的过程中会产生一些下脚料，

例如蚕茧的最里层和最外层，蛹衣、蛹衬等，或

疵茧加工而成的短丝绵，其光泽度差，稍显粗

糙，有筋条，手感差，容易扯断，使用时间长了

容易板结，而且不具有长丝绵在蚕丝被中良好

的抱合性。填充物质量偏差率则指的是，企业

未把控填充物重量，比如采用厚薄不均匀的原

材料、仅监控填充物长度和幅宽，导致填充物

质量忽高忽低等。

26批次床上用品抽检不合格，涉及黛富妮、穗宝等
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业内提醒：后续实际支付价格或高过预估价

纷纷祭出纷纷祭出降价大招降价大招

近期，商务部办公厅印发《关于组织开展

“家居焕新消费季”活动的通知》,根据“2023消

费提振年”总体安排,于2023年9-12月在全国

范围内组织开展“家居焕新消费季”活动。比

市场消费热情先一步“点燃”的，是定制品牌

骤然升温的价格竞争。

9月11日，位于天河区的索菲亚门店促销

员一边拿着“新鲜出炉”的产品宣传单张，一边

告诉记者，公司当天新推产品限时优惠，原价

“19800元22㎡”的套餐改为“19800元28㎡”，产

品单价从900元/㎡降至“7字头”。在同一卖场

的另一边，另一家定制品牌同样加大优惠幅度

招徕消费者。

与以往不同，此次定制品牌打响的“价格

战”，既是不同品牌之间的“短兵相见”，也是主

品牌与子品牌“左右手”互搏。进入9月，欧派

家居率先宣布旗下的菲思卡尔系列衣柜/橱柜

699元/㎡。9月 5日，其旗下轻奢品牌欧铂丽

也推出“599元/㎡装好家”的活动。索菲亚旗

下年轻品牌米兰纳于9月6日推出688元/㎡产

品。两天后，竞争进一步加码：主品牌索菲亚

推出“799 元/㎡”整家套餐优惠政策，即在

39800元装整家套餐基础上，超出部分按照799
元/㎡计算。而在此前，该品牌的价格区间在

千元以上。几乎同一时间，尚品宅配亦推出惠

民专供系列：衣柜699元/㎡，厨柜699元/㎡。

在业内看来，上述三家企业不断发布优惠

产品，一方面适逢“金九银十”的传统家居消费

旺季，企业布局营销抢占市场；另一方面政策端

不断释放利好，包括发布了《商务部等13部门关

于促进家居消费若干措施的通知》，鼓励企业

“推出价格实惠的产品和服务套餐，满足多样化

消费需求”“为消费者提供更多高品质、个性化、

定制化家居产品”等以及楼市“认房不认贷”、下

调存量房贷利率等新政策也于近期发布，进一

步释放购房需求，有望刺激家居消费。

定制品牌推出的优惠力度几何？

记者实地走访对比发现，尽管产品单价

有大幅度下降，但在板材、花色、五金配

件等选择方面均有所差异且选择有限，

部分优惠套餐也具有一定的消费门槛。

以欧派家居“699 套餐”为例，橱

柜门板花色仅有“竖条开士米灰”“拉

米白橡”“格陵兰栗木”“曼午灰”等四

种标配，柜体花色有“鸣沙榆木”“洛伊

胡桃”“奈莫灰”等三种标配，并且标注

“门板、柜体、台面不可做任何升级”。

而索菲亚的“19800元 28㎡”套餐

有一定的消费门槛。据门店促销员介

绍，用户的消费金额需要达到 3万-5
万元才能享受该优惠价，活动时间仅

持续至本月 24 日。该套餐的宣传单

张下方同时用括号和小字体标记“仅

限广州用户参加”。

记者注意到，欧派家居、索菲亚、

尚品宅配此番推出的低价产品，大多

都限制了优惠时间。如欧派家居的菲

思卡尔惠民系列限时优惠至 10月 15
日；索菲亚旗下米兰纳品牌“688元不

限平方数”活动是保价300天；尚品宅

配的“699 惠民专供”时间为 9 月 8 日

至10月31日。

当谈及此次大幅度降价缘由时，不

同于品牌官方层面上的“响应政策号

召、迎接‘金九银十’”等理由，作为最早

感知市场变化的线下门店工作人员则

指向这些方向：“客群消费降级”“上半

年行情较差”“临近年底冲销量”等。

中国建筑材料流通协会家装委员

会主席韩军接受新快报采访时指出，

定制企业推出所谓单价699元、688元

甚至 599 元的优惠产品，实为一种客

户导流的手段。“实际成交价肯定不止

这个价格，在市面上定制衣柜、橱柜，

都会面临着五金、抽屉等配件选择，一

旦选择升级，价格自然水涨船高。”在

他看来，这类优惠产品并非真正意义

上的“一口价”，而是发挥着前期客户

引流作用，随着后续定制设计环节的

引入，消费者为追求更好的设计效果，

会逐渐抬高预期购买价格。

头部定制品牌价格“互搏” B 低价产品实为“引流”手段

值得一提的是，相较以往硬装修

占据家装费用大头的情况，随着生活

水平的提高，人们更在乎家居空间的

设计感和整体性，在定制家居方面的

投入反超硬装修。今年 9 月发布的

《2023家居行业调研报告》显示，有约

32.08%的人群愿意把最大一笔投入花

在定制家居，紧跟其后的才是硬装部

分，占比约30.35%。

在市场层面上，定制家居行业近

年来增速放缓，企业之间竞争日益白

热化，降价促销争夺市场份额成为行

业内普遍态势。早在 2015年，索菲亚

就曾推出过 799元/㎡的衣柜套餐，彼

时市面上多数产品单价已在千元以

上。2021年底，定制家居品牌开始齐

齐向“整家定制”迈进，纷纷推出29800

元/39800 元/49800 元“整家套餐”，涵

盖全屋定制、家具、窗帘、软装等，部分

还包送橱柜、木门、智能锁、电器等。

然而，声势浩大的价格比拼背后，

仍掩盖不了企业的营收净利增长乏

力。从 2023 年定制企业的中期成绩

单来看，欧派家居营收 98.43亿元，同

比增长 1.55%；净利润 11.33 亿元，同

比增长 11.22%，尽管营收、净利双增

长，但与年初制定的营收增长 10%的

目标仍有较大差距。对于营收的增长

不利，欧派家居董事长姚良松在业绩

会议上多次提及市场环境较差。“现在

初步感觉到是最困难的时候，但是前

一两个月我也是这样说的。”

受市场因素影响更大的，还有好

莱客、皮阿诺等，营收、净利双减是这

些企业 2023 年上半年的关键词。在

九大定制上市企业中，好莱客、我乐家

居、皮阿诺、顶固集创等四家企业今年

上半年的营业收入均未超过10亿元；

而在净利润方面，仅有欧派家居一家

净利润超过10亿元。

韩军表示，当前的定制家居行业

进入存量房竞争的时代，原来的客群发

生较大变化以及整装渠道也呈现快速

发展趋势。为抢占未来更多市场份额，

定制企业的“价格战”仍将持续较长时

间，行业将有新一轮洗牌。“从乐观角度

来看，现如今的定制行业还可以打‘价

格战’，无非是仍有利润可图。经过‘价

格战’后，有望让行业的高毛利回归到

正常水平，同时消费者可以享受更低的

价格，更有品质的保障。”

C“价格战”将持续较长时间

■新快报记者 梁茹欣


