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国家统计局、商务部、广州市商
务局、天河路商圈官网、艾媒咨询
《2023-2024年中国城市商圈发展
深度洞察与分析报告》《2023-
2024年中国城市商业综合体运行
大数据与商业决策分析报告》、中国
连锁经营协会《2022中国购物中心
企业TOP100 榜单》、QuestMo-
bile《中国儿童经济洞察报告》、支付
宝《2023小微夜经济观察报告》。

新闻
延伸

广州商圈：

营造岭南特色与
现代时尚交融的消
费环境

2023年6月，广州市政府常务

会议审议通过了《广州市重点商

业功能区发展规划》，在明确重点

打造 5+2+4 国际知名商圈之外，

确定了22个区域性商业功能区的

规划布局，并力争至2035年，全市

形成 33 个重点商圈。其中包括 5

个世界级地标商圈、2个具有世界

影响力的岭南特色商圈、4个枢纽

型国际商圈。

广州市多层级商圈的建设能

够探索多元化、定制化、个性化的

消费新模式，响应不同消费群体

的消费需求，打造具有针对性和

差异化的新型消费场景。在促进

“老商圈”焕发“新活力”的同时，

促进商圈特色化发展，进一步完

善城市功能，提升外围新城的商

业消费服务水平。

广州各商圈的地标也会根据

所属的商圈特色推出促消费主题

活动，助推商圈迸发新活力。今

年中秋国庆假期期间，“大西关

（上下九-永庆坊）”岭南特色商圈

中的永庆坊推出广州首个山海中

秋花灯会，设置主题中秋华灯、奇

妙嘉年华、国风舞台、山海大巡游

等系列活动，国风元素吸引众多

市民、游客打卡；“长隆-万博”这

一世界级地标商圈中的番禺区天

河城举办“国风汉字艺术展”全国

首展，打造兼具中国传统文化味

的国风国潮活动，为节日增光添

彩；“广州北站-白云机场”枢纽型

国际特色商圈中的白云区百信广

场举办了第九届百信音乐节潮流

音乐，吸引了大量年轻消费者到

场参加。

商业业态同质化会导致商圈

发展竞争不断加剧，商圈吸引力

快速下降，商圈客群黏性进一步

降低。在消费升级背景下，“演唱

会+文旅”“商圈+夜间经济”等模

式蓬勃发展，推动旅游消费导向

型向城市商业转型升级。

据国家统计局发布的数据显

示，截至2023年第一季度，国内旅

游总人次12.16亿，比上年同期增

加 3.86 亿，同比增长 46.5%；国内

旅游收入（旅游总花费）1.30万亿

元，比上年增加0.53万亿元，增长

69.5%。旅游业的发展吸引大量

游客来到城市旅游观光，增加了

商圈的人流量和消费潜力，有利

于提升商圈的形象与品牌价值，

促进商业的多样化发展，从而推

动城市经济的繁荣。

在大数据技术快速升级迭代

的背景下，商圈的大数据应用将

实现商圈智慧化建设。智慧商圈

通过大数据技术将商圈内的商业

业态、产品信息、停车场、交通站

点等相关信息以更直接的方式抵

达消费者，从而实现产品、消费者

购物、商家的营销以及商圈服务

的深度融合，也更加方便了旅行

者。

商业综合体之于商圈而言地位固然不

可撼动，但毕竟营业时间有限，想要延长商

圈营业时长同时激发消费新活力，夜经济是

近年国内商圈中另一重点发展的板块。

据支付宝发布的《2023小微夜经济观察

报告》显示，各地的夜游特色商圈，也成为文

旅夜经济的最大受益者。以夜游秦淮河为

特色的南京夫子庙商圈，截至今年 7 月，节

假日期间夜间交易额增长高达66.4%，成都、

长沙、西安的文旅商圈涨幅也都在 20%以

上。并且，夜游带火的不只酒店、吃饭，服装

店、潮玩店和珠宝店都进入和景区商圈业态

TOP 5。在许多城市，夜经济更是占全天消

费的占比已经超过一半。

《分析报告》同步指出，大型商场在夜晚

6时-10时期间，销售额的占比达到全天销

售额的五成以上。不久前，广州市政府常务

会议审议通过了《广州市关于培育羊城夜

市先行区助力国际消费中心城市建设的若

干措施》，明确支持夜间延时经营，对在凌

晨两点后不干扰居民正常生活秩序的酒

吧、餐厅、咖啡厅、文旅休闲等经营场所，取

消营业时间限制。于是，想要在这一轮夜

经济中“分一杯羹”的商业综合体，也开始

尝试延长营业时间，或为场内延时经营的

餐饮、娱乐商户延长客梯与空调供应时

长。比如逢周五六及公众假期，天环就会

将营业时间调整至 22:30 结束，同样，凯德

广场·云尚也会在周末多营业半个小时。

位于北京路-海珠广场商圈的星寰国际商

业中心，利用地理位置，打造了临江退台式

户外餐饮区和众多江景餐厅，营业时间延

迟至凌晨三点。可见，“夜间消费场景”日

益受到商业综合体的重视。

在《洞察报告》的调研中，受

访者可接受的出行到商圈的时间

一 般 是 车 程 15 分 钟 以 内

(45.6%)，原因主要是已经形成消

费习惯(61.7%)以及商场价格优

惠 (39.0% ) 和 商 圈 环 境 良 好

(35.4%)。“一站式”消费模式深刻

改变了居民的消费习惯，尤其社

区商业的兴起，围绕生活空间建

设的商业综合体让人们的购物习

惯向就近商场倾斜。

特别是当“沉浸式遛娃”成为

年轻父母逛街的必要项目，融合游

乐、教育、剧场等多元体验于一体

的商圈，并且就在家附近，更受亲

子家庭的青睐且消费黏性更强。

据 Quest Mobile2022 年发布

的《中国儿童经济洞察报告》数据

显示，接近一半的家庭儿童支出

占 比 达 到 家 庭 总 支 出 的 30%-

50%。儿童需求的多样化催生出

多种新业态、新品牌和新活动，为

亲子家庭提供更多的选择和服

务。今年9月，广州市荔湾区打造

的全市首个儿童友好商圈“广州·

荔湾悦汇儿童友好商圈”正式挂

牌。不仅有精彩好玩的儿童节目

表演，各楼层还有儿童活动和休息

区，在常规的洗手间里也设有儿童

洗手盆和如厕设施，方便儿童使

用。且场内 60%以上的餐厅均提

供儿童专属餐饮服务。商场内也

叠加多元化服务，涵盖儿童零售、

教培、娱乐等多元亲子业态。

“夜经济”打开商圈新“夜”态

“亲子经济”点亮多元消费

“旅游+商圈”模式蓬勃发展

3

4

5


