
特别策划

在本届广州车展上，比亚迪带来

了海洋网海狮 07 EV 的全球首发亮

相，还有仰望超跑平台暨易四方概念

车 的 现 场 发 布 ，以 及 腾 势 D9 PRE⁃
MIER 创始版四座更多豪华配置的亮

相等，备受关注。

比亚迪汽车品牌及公关事业部副总

经理杜国忠表示，“上半场是电动化，下

半场是智能化”这个观点其实是比亚迪

在行业里最早提出来的，但却经常被外

界有意无意地误读。其实，在比亚迪看

来，无人驾驶和智能驾驶是完全不同的

概念。杜国忠说：“智能驾驶是未来趋

势，也是比亚迪重点布局和持续投入的

方向，我们也在不断推出智能化的技术

和产品满足用户的需求。”

杜国忠介绍，比亚迪智能化由智能

座舱、智能驾驶、智能进入三大领域组

成。其中，智能座舱是基于“开放”核心

产品理念，打通“硬件、软件、生态、手机

端”形成四维一体的座舱，100%兼容手机

生态，并在智能语音交互、远程控车等多

方面打造创新的场景体验。

智能驾驶方面，以安全为初衷，打造

“天神之眼”高阶智能驾驶辅助系统。目

前，高阶智能驾驶辅助系统已陆续在仰

望U8、腾势N7等品牌车型装车。

关于智能进入，则涵盖了云钥匙、

NFC数字钥匙、UWB数字钥匙在内的多

种钥匙形态，让解锁更安全、便捷。

另外，在整车智能方面，比亚迪有着

雄厚的技术积累，创新研发了e平台3.0、
云辇、易四方等电动化技术，将电动化与

智能化相融合。

杜国忠强调：“目前比亚迪的智能化

水平属于第一梯队，但在认知度上一直

被行业低估，后续我们将在这一块多做

传播和体验。”

数据显示，截至今年10月份，比亚迪

的销量已突破 237万辆，累计同比增长

70%。今年10月份首次突破30万辆，这

是比亚迪的销量新高度，也是中国汽车

的全新里程碑，杜国忠说：“我们对完成

今年300万辆的销售目标很有信心。”

放眼全国，今年前三季度，新能源汽

车增长很快，销量超过627万台，同比增

长 37.5%，迎来爆发式增长，更是加快了

替换燃油车的步伐。今年10月份，新能

源渗透率已经突破40%。按照这样的发

展趋势，杜国忠预计，2025年前后，中国

新能源汽车渗透率将增长到70%，这将是

中国品牌的重大机遇。

杜国忠透露，比亚迪在海外市场发

展的挑战主要来自于差异化的挑战，包

括市场环境差异、消费环境差异以及文

化环境差异。鉴于此，比亚迪将持续与

海外各市场优质的本土合作伙伴加强协

作关系，制定精准的市场策略和产品策

略，共同努力为当地客户和民众提供优

质的产品与服务体验。

2023年11月22日 星期三
责编：陈镟 美编：黄海艳 校对：任倩妮

15

比亚迪汽车品牌及公关事业部副总经理杜国忠：

把电动化与智能化相融合，比亚迪将引领行业智能化下半场

“未来 10 年的智能车，都会有极越

01 的影子。”集度 CEO、极越 CEO 夏一

平认为，过去很多的移动的应用生态是

通过手机接入的，但是在未来大模型其

实是整个技术生态最重要的OS。不管

是车载算力芯片、还是云端的算力芯片

目前都有了飞速的发展，推动了整个行

业的变化。

在大模型时代，所有的原生应用都

值得被重新开发一遍，极越认为未来应

用内容的所有的生态的接入，是通过大

模型来接入车里面来的，极越01做到了

首次把语音全模型从云端放到本地，首

次实现了整个全域离线的语音交互。“我

们背后的思考，不是说简单地把模型放

到本地，而是怎么把这些模型能够很好

地通过技术给用户带来更好的体验。”

极越推出了一个行业的概念，叫

“汽车机器人”，而极越在定义产品时对

机器人的理解是有三个核心逻辑：第一

种就是自然交流，夏一平认为未来任何

形态的机器人，不管是汽车形态还是两

足形态，它与人类做交互的最高效的方

式一定是自然语言；第二个是自由移

动，也就是我们讲未来的机器人最核心

的能力就是需要有高阶的智能驾驶能

力；第三种能力就是自我成长。任何一

个AI它一定不是孤单存在的，它一定需

要能够通过自己的意识，通过自己学习

能力，能够基于场景不断去自我学习、

自我迭代、自我进化。

在智驾方面，随着AI技术的持续演

进，夏一平认为，“纯视觉”技术路线将

成为未来高阶智能驾驶的全行业共性

发展趋势。“2024年，有技术实力的中国

车企必定会跟随极越的纯视觉智驾方

案，并推出相应的产品。”

截至目前，全球仅有两个品牌率先

采用了“纯视觉”智驾方案，极越是其中

之一。而且，极越 01 是全球首款依靠

“纯视觉”感知算法，跑通中国复杂城市

道路的智能汽车。BEV+Transformer的
“纯视觉”方案已经在极越 01上实现了

国内唯一量产。

夏一平提到，极越高阶智驾的PPA
点到点的智驾目前已经覆盖了三个城

市，明年会覆盖超过200个城市，同时在

全国的高速跟城市高架已经覆盖了

90%，明年覆盖会达到100%。

同时，在广州车展上，夏一平也释

放了多重极越的重要信息。包括极越

01将于年底迎来交付后首次OTA，极越

01 智能 AI 伙伴 SIMO 将深度融合基于

AI 大模型能力重构的百度地图和小度

生态；明年 1 月，极越 01 将升级 OCC
（Occupancy Network）占用网络技术，

还推出“按日订阅”模式。

集度CEO、极越CEO夏一平：

大模型是未来整个技术生态最重要的OS

一个大家庭需要一台什么样的智

能电动汽车？本届广州车展小鹏汽车

给出答案。

伴随着小鹏 X9 的正式发布，小鹏

汽车的全智驾产品矩阵也得到进一步

完善，实现对主销细分市场的无缝覆

盖，在满足用户日趋个性化与多元化购

车需求的同时，以更强产品体系优势强

化品牌竞争力。

乘联会数据显示，今年上半年，

MPV的零售销量累计达到了52.4万辆，

同比增长了 21.6%，高于乘用车整体零

售销量的增幅，值得一提的是，售价在

25万元以上的中大型MPV车型销售量

达到了 33 万辆，同比增幅更是高达

60%，这正是高端新能源MPV车型扎堆

的价格段。

小鹏汽车公关总监徐静表示，这些

数据可以说明人们对MPV车

型“面包车”的刻板印象正在

逐渐改善，MPV 车型的消费

人群已经从追求性价比过渡

到了追求高端化、智能化和个

性化的阶段。对于家庭用户

而言，MPV 车型不再只是传

统的“商务用车”。

此外，徐静还认为，家庭消费者的

环保意识和对品质的追求将推动中高

端新能源MPV市场的发展。同时，政府

对新能源车型的补贴政策和限购措施

将为新能源 MPV 市场带来更多的机

会。而智能化、多功能性和安全性将成

为MPV市场竞争的关键因素。

对于一直以来的强项智驾层面，如

何持续保持优势也是小鹏汽车思考的

重点。徐静表示，小鹏在智驾方面的

领先优势不仅仅是在持续迭代升级

的功能和体验，更是体现在小鹏智驾

的体系能力：全自动标注系统、自动

驾驶智算中心、极致工程化能力等；

在智驾下半场如何持续保持领先的

关键在于下一代中后台的数据处理

效率，感知闭环提升能够搞定的场景

数量更多 ，全栈仿真更有效拦截问

题，才能有效地降低路测压力，减少

扩城边际成本。

小鹏汽车公关总监徐静：

智能化、多功能性和安全性将成MPV市场竞争的关键因素

广州车展高端访谈: 新能源汽车产业下半场的探索与博弈


