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探热针

新快报讯 记者涂波报道 11月21
日晚间，海峡创新互联网股份有限公

司（股票简称：海峡创新）公告称，因涉

嫌信息披露违法违规，被证监会立案

调查。公告称，经自查，本次立案可能

涉及公司参股公司（原控股子公司）

2018年-2019年期间虚增营业收入等

事宜。截至目前，海峡创新尚未收到

证监会的最终调查结论。记者昨日致

电海峡创新相关电话，未有人接听。

据了解，海峡创新主营建筑智能

化和公共安全管理智能化等，2012 年

上市，曾经两度改名，曾用名包括“汉

鼎股份”和“汉鼎宇佑”。

早在 2020 年 6 月，海峡创新（即

“汉鼎宇佑”）曾收到浙江证监局的警

示函，内容包括原控股股东及关联方

资金占用 14090 万元，虚增营收和业

绩预披不准确等内容。警示函还指

出，2018 年 6 月-12 月，汉鼎宇佑控股

子公司好医友医疗科技集团有限公司

虚增营收 7533.69 万元。2019 年前三

季度分别虚增营收共 5930.38 万元。

时任董事长及财务总监等人分别被采

取出具警示函的监督管理措施，并记

入证券期货市场诚信档案。同年7月，

汉鼎宇佑还收到创业板公司管理部的

监管函。

值得关注的是，自 2019 年以来海

峡创新持续亏损。2019年-2022年累

计录得归母净亏损 19.21亿元，扣除非

经 常 性 损 益 后 净 亏 损 15.31 亿 元 。

2023年前三季度营收约 8149万元，同

比减少 31.49%；净利润亏损约 1.18 亿

元，同比减少 55.07%。

与财报连年亏损对应的是管理层

流动频繁。有统计显示，今年 1月，公

司证券事务代表林楠芳、非独立董事

林向阳先后辞职。2 月，海峡创新原

董事长曹阳因个人工作调整原因辞去

公司所有职务。4月，非独立董事徐筱

靖辞职。7月，海峡创新非独立董事黄

精照辞职。8月，公司财务总监曾志勇

辞职。

一边公司持续亏损，一边大股东

持续减持。记者粗略统计，海峡创新

大股东吴艳及一致行动人宇佑集团

2021年减持约 1300万股，2022年减持

约 225万股，2023年 4月卖出 395.51万

股，5月因买入 100股的误操作导致短

线交易致歉。海峡创新股价自2015年

最高峰 36.37 元，一路震荡下跌，截至

11 月 22 日，最新收报 4.54 元，总市值

30.48亿元。

500元以下羽绒服最好卖
记者在波司登旗舰店看到，今年

其一款户外登峰御寒保暖鹅绒服定价

6799 元，优惠后 6469 元，共有 29 人想

买。另外，有多款首创风衣羽绒服定

价也达到 5990 元，不过这些定价高昂

的羽绒服销量寥寥，店内最热销的为

299元的轻薄羽绒服，月销量逾1万件。

在天猫女装长款羽绒服排行榜

中，排名前十位均为国产品牌，除了高

梵品牌两款羽绒服售价在1000元以上

外，有3款定价在500元以上，其余5款

定价都在400元以下，品牌分别来自雪

中飞、雅鹿、鸭鸭等平价羽绒服品牌。

最便宜的是雅鹿的一款短款连帽羽绒

服，售价为 279元。值得一提的是，盟

可睐的一款经典款羽绒服排在第 11
位，售价高达16800元。

不过记者发现，雅鹿、雪中飞、鸭

鸭这些定位大众的羽绒服品牌，部分

新款定价也冲至千元级别，如雪中飞

有近 10款羽绒服定价在 2000元以上，

而雅鹿一款中长款羽绒服及鸭鸭一款

羽绒服冲锋衣定价均高达 2299 元，鸭

鸭与冰壳联名产品售价更达 5999 元，

参与跨店满减、优惠券后到手也要

4999元。

对于#国产羽绒服卖到 7000元#，

多数网友表示不能接受，“两个月工资

才够买一件羽绒服，这个冬天不过也

罢”“卖 7000元，里面的毛是仙鹤毛？”

网友评论中也不乏支持国货羽绒服发

展的网友，“国内的卖 7000元怎么了，

国外7万元的也有人买。”“只准国外品

牌搞品牌溢价？”

有网友在社交媒体评论区晒出平

价羽绒服，“我 99元的羽绒服也很好”

“我买军大衣才不到 100 元，保暖爆

炸”，总之就是“你涨你的，我买我的，

互不干扰”。

品牌化、高端化是大势所趋
据中华全国商业信息中心数据，

2014年-2020年，我国羽绒服平均单价

已经由 452元涨到 656元；大型防寒服

的成交价突破 1000元，其中 2000元以

上的占比已经接近70%。

在新快报官方微博关于“你买的

羽绒服在哪个价位？”的调查中，“300
元以下”得票率最高，占30.36%，“300-
500 元”占 29.52%，“500-1000 元”占

15.37%，“1000-5000元”和“万元以上”

两个选择分别仅占1.78%、1.4%。

对于羽绒服越来越贵，有批发商

表示，主要是受原材料价格上涨影

响。人工、原材料成本不断攀升，低价

羽绒服市场已经越来越难做。

有业内人士指出，除了成本因素

外，随着消费者需求变化，国产羽绒服

品牌化、高端化已是大势所趋，这必然

导致产品定价的上行。波司登自 2018
年以来提出高端化转型。财报显示，在

2018/19财年-2022/23财年，公司整体

营收从103.87亿元增至167.74亿元，复

合增长率达 13.6%。其中，羽绒服业务

的营收从76.58亿元增至135.75亿元。

新快报讯 记者张晓菡报道 张小

泉“断刀”事件余波未消。近日，张小

泉旗下100%控股的杭州张小泉电子商

务有限公司因虚假宣传，被杭州市临

平区市场监督管理局罚款25万元。

处罚事由显示，杭州张小泉电子

商务有限公司受“张小泉菜刀拍蒜断

裂”舆情影响及疫情期间商品负面评

价，要求运营部提高部分商品好评率，

组织内部人员通过微信群进行好评刷

单。经统计，自2022年12月1日-2023
年 4 月 25 日，其在两个旗舰店共计刷

单 21批次，合计订单 345个，订单金额

约 7.8万元，退款 7.77万元，实收 431.6
元，该行为违反了反不正当竞争法第

八条：经营者不得对其商品的性能、功

能、质量、销售状况、用户评价、曾获荣

誉等作虚假或者引人误解的商业宣

传，欺骗、误导消费者。对此，杭州市

临平区市场监督管理局责令其停止违

法行为，并处罚款25万元，上缴国库。

据悉，这不是张小泉第一次因虚

假宣传被罚。2021年 10月 19日，张小

泉在网络平台销售乌檀木擀面板拼接

产品时，将其表述为乌檀木整木产品，

构成虚假宣传不正当竞争行为，被罚

款5万元。

去年7月，有消费者使用张小泉菜

刀拍蒜后刀面断裂，客服表示“菜刀不

能拍蒜”，该言论引爆网络。今年1月，

中消协发布的“2022 年十大消费维权

舆情热点”中用该事件警示企业须尊

重消费者权益，然而年内仍有多起张

小泉“断刀”事件被曝出。

受舆情等多方面因素影响，张小

泉业绩大受冲击。2022 年，张小泉实

现 营 业 收 入 8.27 亿 元 ，同 比 增 长

8.75%，但归母净利润仅为 0.41 亿元，

几近腰斩。2023 年前三季度，张小泉

营收净利双降，实现营收 5.66亿元，同

比减少13.78%；实现归母净利润927.18
万元，同比下降77.41%。

随着业绩的下滑，张小泉的“老字

号”名头也岌岌可危。近日，商务部网

站公布了《商务部等5部门关于公布中

华老字号复核结果的通知》，“张小泉”

名列经营不佳、业绩下滑的 73个品牌

之一，被商务部要求6个月予以整改。

截至 11月 22日收盘，张小泉股价

报14.96元/股，较去年7月舆情发生前

的6月30日收盘下跌14.66%。

预定利率 3.0%的
保险将停售？假的！

寿险保费增速下滑，从业人员
又来炒“停售”

新快报讯 记者林广豪报道 近日

有消息称，预定利率3.0%增额终身寿险

产品或于月底停售。对此，多方接连辟

谣。业内人士认为，部分从业人员借

“炒停售”拉动业绩。记者注意到，此时

距离上一轮预定利率调降仅三个多月。

这期间，寿险保费增速断崖式下滑，多家

上市险企寿险保费呈现负增长。

下调预定利率有缓冲期
“记者日前调研了解到，预定利率

3.0%的增额终身寿险产品或于 11 月底

大范围停售。”一条疑似媒体报道的消

息近日在保险业内流传。20日晚，一位

大型险企代理人在社交平台指出，上述

内容为虚假消息。

21日上午，被涉及的相关媒体发文

称，上述消息系将今年 6月 19日报道内

容进行修改后传出的，原内容实际为

“预定利率3.5%的增额终身寿险产品或

于 6月底大范围停售”。据悉，今年 3月

下旬，原银保监会围绕险企的负债成本

等方面开展调研。历经数月的炒停

售，8月起，人身险预定利率由 3.5%降

至3.0%，新上市的储蓄型产品收益降低

（详见新快报 8 月 7 日报道《预定利率

3.5%时代终结 人身险竞争暗流涌动》）。

“转发媒体电报、‘炒停售’是代理

人常见的营销手段，一些代理人未核实

消息真实性就随意转发，容易造成销售

误导。”上述代理人告诉记者。

北美准精算师Alex表示，监管部门

如果要再次下调预定利率，一定会提前

吹风。因为下调预定利率涉及人身险

行业绝大多数产品的重新报备和开发，

工作量巨大，所以保险行业不可能在短

期连续下调预定利率。

新规明确不得“炒停售”
“不仅传统产品不好卖，接棒的分红

险形态复杂，也有一定的销售难度。”谈

及最近的市场情况，上述代理人说道。

据了解，预定利率 2.5%的分红险成

为多家险企“3.0%时代”的主力产品，其

采取“保证+浮动”的收益模式，浮动收

益可能为 0。有券商分析师认为，预定

利率调整后，由于产品切换及此前储蓄

类产品需求前置释放，销售队伍及市场

需求可能需要一段时间熟悉新产品。

8 月以来，寿险保费增速如预期下

滑。记者根据国家金融监管总局披露

的数据统计，7月-9月寿险保费收入分

别同比增长 38.0%、-1.0%、0.5%。据国

君非银金融团队统计，10月，平安人寿、

中国人寿、人保寿险、新华保险、太平洋

寿险的寿险保费分别同比减少 0.1%、

6.4%、8.4%、10.6%、25.3%。至此，新华保

险和中国人寿的单月寿险保费已经连

续三个月下滑，其余三家险企则是连续

两个月下滑。

值得注意的是，日前发布的《保险

销售行为管理办法》明确，保险公司决

定停止销售某一保险产品的，应当在官

方线上平台显著位置和营业场所公

告。在保险公司未就某一保险产品发

出停止销售的公告前，保险销售人员不

得在保险销售中向他人宣称某一保险

产品即将停止销售或者调整价格。该

管理办法明年3月1日起实施。

国产羽绒服卖到7000元，网友炸了
网友：“我99元的也很好”

小雪节气到来，各式各样的羽绒服迎来了销售旺季，而今年越来越高昂的羽绒服售价引
起了网友热议。昨日，#国产羽绒服卖到7000元#词条登上微博热博榜首位，截至记者发稿时
阅读量突破3亿，讨论量逾1.3万。

■新快报记者 陆妍思

海峡创新子公司涉嫌财务造假被立案调查
持续亏损累计超20亿元

“断刀”上热搜后给自己刷好评被罚
张小泉前三季度净利降近八成


