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“拼手速”抢低息贷款利率
12月以来，多家银行围绕降低消费

贷利率推出了各种活动，有银行已出现

消费贷利率低于房贷利率的产品，针对

部分优质客户，能做到低于年化利率3%
优惠。

近期，某国有大行推出一款现金分

期贷款业务，消费者最高贷款额度为 5
万元，可分 3 期、6 期、12 期及 24 期偿

还。其中，12期及24期中长期分期贷款

业务的利率可给予优惠，折扣为 1.8 折

起，折算下来，年化贷款利率最低可低至

约2.97%。

走访中，另一家国有行广州网点工

作人员告诉新快报记者，尽管近期消费

贷利率已经卷得“没有什么空间了，正常

就是 3.6%-3.9%左右”，不过，如果是白

名单客户的话，“应该可以降到3%以下，

具体还是要看客户的资质来定”。

据了解，11月下旬，宁波银行“宁来

花”曾对部分特邀客户推出借款有机会

享1.1%（单利）年化利率券。12月期间，

该行又针对新客推出限时秒杀 2.8%固

定利率券的活动，该优惠券每天仅限量

5张。不过，宁波银行客服人员表示，这

类利率券释放额度非常少，低息贷款利

率并不容易得到，需要“拼手速”。

除限量低息利率券外，还有银行别

出心裁地推出了“拼团贷款”活动，比如，

紫金农商行推出的精英时贷拼团活动。

海报显示，3人团办年利率3.58%，5人团

办年利率3.48%，10人团办年利率3.38%，

15人及以上团办年利率3.28%，该活动一

直持续到 2023年 12月 31日，不过，活动

服务对象限定客群。

融 360 分析师刘银平表示，2024 年

的“开门红”营销活动有进一步提前之

势，银行统筹规划下一年信贷投放安排，

优化信贷机构，盘活存量金融资源，保持

信贷规模稳健增长。此外，年初往往是

信贷投放高峰期，提前备战能更好地锁

定全年收益。

消费贷利率下调空间有限
在市场人士看来，今年为了冲刺开

门红，部分银行通过各种优惠方式，将

贷款利率降至“冰点”来吸引客户，“内

卷”程度确实有所提升。不过，尽管部

分银行的贷款产品利率降至 3%以下，

与存款利率出现基本持平甚至倒挂，

“确实比较少见，”有银行人士向记者表

示，“能享受到这个优惠利率的客户还

是相对较少，因此这类贷款利率并不会

成为主流。”

来自融 360 数字科技研究院对全

国性银行零售贷款产品的监测显示，

2023 年 11 月，银行无抵押经营贷、无

抵押消费贷数量有所增加，其中，11
月无抵押经营贷产品占零售贷款产

品总量的比例为 49.16%，比去年同期

高 3.77 个百分点；无抵押消费贷产品

（信用消费贷）占零售贷款产品总量的

比例为 21.82%，较去年同期下降 1.97个

百分点。

监测数据显示，2023年 11 月，全国

性银行线上消费贷最低可执行平均利

率为 3.41%，环比下降 1BP。国有行消

费 贷 最 低 可 执 行 利 率 平 均 水 平 为

3.46%，环比上涨 1BP，其中建设银行

“ 快 贷 ”最 低 利 率 由 3.5% 上 调 至

3.6%。股份制银行消费贷最低可执行

利 率 平 均 水 平 为 3.36% ，环 比 下 降

4BP，股份行中浦发银行“浦闪贷”、招

商银行“消费闪电贷”最低可执行利率

均可以做到 3%。

“各家银行的营销策略大同小异，

包括直接降低利率、发放利息券、团

购、抽奖等方式，最终目的都是降低

贷款产品利率。不过目前消费贷利

率已经降至‘白菜价’，银行盈利空间

有限，通过铺量方式赚取薄利，未来

进一步下调空间有限。”融 360 分析师

刘银平表示。

家庭金融资产大时代
关注配置的重要性

改革开放以来，中国经济辉煌腾飞

的同时，也造就了社会造富的“中国速

度”，然而走过新世纪的前二十年，受内

外部因素的综合影响，经济增速放缓。

根据今年 9 月招商银行和贝恩公

司联合发布的《2023 中国私人财富报

告》（以下简称《报告》），可投资资产超

过一千万人民币的高净值人士的年均

复合增速由 2018-2020 年的 15%降至

2020-2022年的10%。

随着赚钱越来越难，资产的配置逻

辑也在发生变化，防守重于进攻。《报

告》显示，近九成受访者选择“中等收益

水平”或“高于储蓄收益即可”的稳健风

险偏好，在境内资产配置上，现金类产

品和固收类产品分别占到了高净值人

士可投资额的28%和27%，累计过半。

可见，受新经济周期影响，高消费

与高收入的循环正在被打破，人们追求

更长线、更科学的财富管理方式。

一生中意横空出世 增额和分
红在保险3.0时代的功能联手

结合长期稳健的家庭金融资产配

置需求，中意人寿推出了“一生中意”产

品。

这款产品的最大亮点，来自于它的

有效保额可享受固定比例逐年复合增

长，还会随着累积红利保险金额的增长

而增长，既能够享受到明确载入合同的

保额复合式递增，同时还具有分红功能，

可以分享到中意人寿的公司经营成果，

以增额分红的方式转化为保单利益。

自今年 8月起，根据国家金融监管

管理总局发布的新规，保险业预定利率

正式进入 3.0%时代，引发的产品迭代，

而分红功能注入传统的增额终身寿险，

无疑令曾经的当红产品如虎添翼，保险

消费热潮不减。

此外，“一生中意”更立足保障本

位，为家庭成员提供坚实的风险防火

墙，其指定受益人功能，有助于爱与责

任的永恒延续。

整体来看，确定的保额增长、优秀的

价值成长、多重的风险保障、稳定的未来

规划，共同构成了该产品的优秀属性。

稳健经营 赋能高质量发展
随着保险 3.0 时代的启幕，分红险

产品再次受到关注。

通过一张分红型保单，客户不仅得

到了合同约定的保障，更拥有了同保险

公司分享经营成果的机会，实际分红水

平虽然是不确定的，但从中意人寿的经

营能力来看，分红绝不仅仅是“噱头”。

从监管规定的重要指标上看：
截至 2023 年三季度末，中意人寿

核心偿付能力充足率为 165%，综合偿

付能力充足率为 221%，2023 年第三季

度风险综合评级（分类监管）评价为

AAA类。连续三年获得寿险公司法人

机构经营评价A类评级，较高标准达到

监管要求。

从公司经营能力上看：
中意人寿成立于 2002 年，是中国

入世后首批获准成立的中外合资保险

公司，中方股东中油资本作为中国石油

集团金融业务管理的专业化公司，是A
股市场持有金融牌照较为齐全的综合

性金融业务上市公司；外方股东忠利保

险集团，业务遍布全球 50个国家，在欧

洲处于行业领先地位。中方股东所属

集团中石油及外方股东连续多年荣登

《财富》世界500强榜单。

以坚实的公司经营为基础，中意人

寿同时具备优秀的资金运用能力。中

意人寿优秀的资金运营能力来源于全

资子公司—中意资产管理有限公司（以

下简称“中意资产”）。

中意资产成立于 2013 年，是首家

由原中国保监会批准的合资背景保险

资产管理公司。中意资产在权益、债

券、非标等资产投资领域多次获得奖

项。2023年，中意资产荣获《中国证券

报》颁发的“保险业投资金牛进取奖”等

3 项大奖；2022 年，中意资产荣获中国

保险资产管理业协会颁发的“保险资产

管理创新管理机构”等 9项大奖。中意

资产的资产负债管理能力，为中意人寿

更好地满足客户财富管理需求提供了

强有力的实力保证。

呵护新时代家庭财富成长 分红型终身寿险引领新热潮
当今，经济环境的变化快速而深刻，为财富安全、有效率的配置提出新课题。同时，随着社会老龄化

形势的趋重，商业保险的作用不断凸显，成为居民长周期管理资金、应对养老的重要工具之一。
为了更好满足国民家庭的长期财富增长需求，中意人寿推出——“中意一生中意终身寿险（分红型）”

（以下简称“一生中意”）产品，此款产品凭借良好的风险保障功能，一经推出即得到了市场的认可，让我们
共同关注这只保险产品市场的新星。

时间与财富握手

长久丰盈 一生中意
面对新时代中国家庭的财务课题，

“一生中意”产品，它融合了增额终身寿险

和分红产品形态的两方面优势，旨在为大

众提供多段人生规划的解决方案。

对于处于事业发展初期的年轻人，

“一生中意”可以充分凸显时间沉淀价值

的优势，为长远未来做积累，避免过度消

费和资金挪作他用；对于事业进入平稳

期、收入稳定的中年人，“一生中意”可以

提供人身保障，更能成为他撑起家庭的风

险防火墙，让爱与责任永续。

对于已经积累了一定财富的高净值人

群，“一生中意”兼具防范风险与长远规划的

功能，是当代家庭资产配置的利器之一。

这款产品将成为中意人寿顺应保险

业发展大趋势、满足新时期保障和财富管

理新课题需求的先声。

据了解，中意人寿还将深度洞察客户

需求，不断寻找时代课题，捕捉行业热点，

以优秀的产品设计和人性化的保险服务，

帮助更多的中国家庭实现长久丰盈，践行

“成为客户终身伙伴”使命，助力客户实现

“一生中意”的美好愿望。

1. 本资料仅供参考，产品责任、责任

免除、退保费用与现金价值，请以产品条

款、保险合同为准。

2.保单红利是不保证的，在某些保单

年度红利可能为零。本产品因红利分配

增加的保险金额即为红利保险金额；若客

户申请变更本合同基本保险金额，累积红

利保险金额也作相应比例的变更。

后记

温馨提示

银行冲刺2024年“开门红”

打折、抽奖、拼团 消费贷利率“卷”到3%以下
“三人成团，‘贷’来美好”“拼礼物、拼浪漫，不如拼贷款”……临近年底，为冲刺2024年

“开门红”活动，银行消费贷利率营销大战越来越“卷”，除了推出利率优惠券、抽奖等活动，
“拼团贷款”也重出江湖。然而机构监测数据显示，11月以来，消费贷利率虽然有所下行，但
整体趋势性已不太明显，预计明年银行的贷款边际定价不会继续大幅下行。

■新快报记者 范昊怡


