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超500万台+四连冠加冕
并非所有的家轿都叫“幸福家轿”

时代可以变，但以家庭为原点用心

解读时代的需求不会变。单一车型累计

销量超500万台、2020年-2023年连续四

年蝉联燃油车销量冠军，这样的成绩放

在汽车行业大更迭的当下，更显含金量，

也进一步印证了业界的一句评价：铁打

的轩逸，流水的挑战者。

轩逸进入中国家轿市场以来，一直

面临着众多对手的“围剿”，前有大众朗

逸、丰田卡罗拉等老牌燃油车，后有比亚

迪秦PLUS等新能源新贵，但轩逸却能在

千变万化的复杂市场竞争中依旧如鱼得

水，凭的是什么？

或许，“热销源于创新求变，但又不

止于创新”便是轩逸最好的写照。历经

14代更迭，轩逸始终把用户的实际诉求

放在首位。从轩逸历代车型的演进轨迹

可以看到，其自始至终对家庭用户的深

度理解，以及贯彻落实的产品思维成就

其优质的市场口碑。

轩逸能够长盛不衰，离不开价格、品

质乃至时机等关键因素，但深究不难发

现，轩逸的畅销源于它一直在坚持做同一

件事情——为家庭服务，让幸福一步到位。

回望2006年，首次导入中国市场的

轩逸，以傲视同级的 2700mm 轴距及舒

适性、经济性，一举树立了家轿车型的

全新标杆；随后，这款被东风日产坚定

赋予“款待家人”理念的家轿，销量一路

走高，牢牢占据市场领先位置的同时，

更在消费者心中树立起“幸福家轿”“高

品质用车”“技术优势”的良好口碑与信

任度。

完美迎合市场需求，
有口皆碑的“幸福感”被拉满

如今，新能源产品蜂拥而上，但对消

费者来说，花个八万来块钱就能买到一

台合资身份，并且经过了市场长时间检

验的家用轿车，显然还是很有吸引力

的。毕竟，相比起猎奇的心态，更多人考

虑的其实还是口碑、质量、性价比、用车

场景等更接地气的消费因素。

也正因此，覆盖了7万元-15万元家

轿市场的轩逸家族，从轩逸·经典、全新

轩逸到超混电驱 轩逸，它们紧贴不同家

庭用户多样化的用车需求，通过对外观、

内饰、配置等方面进行升级，既展现全新

轩逸家族全面均衡的实力，也迎战来势

汹汹的挑战者和进攻者。

一直以来，把空间、舒适、燃油经济

性等做到极致都是轩逸成功的底色，以

全新轩逸为例，其轴距已经在几经加长

之后来到了2712mm，几乎是前些年B级

车的尺寸；而 4652mm 的车长搭配全面

升级的 3D Multi-Layer 人体工学座椅，

也再次将在家庭用户中有口皆碑的舒适

大沙发“幸福感”拉满。

随着新能源时代到来，应运而生的

超混电驱 轩逸，内燃机发电与锂电池可

同时为电机供电，100%电机驱动，换来了

市区工况下低至3.73L/100km油耗表现，

并且同时具备燃油车的长续航+补能快、

新能源响应快+动力足+安静平顺的优

势，可谓是给了家庭用户一个全新的绿

色选择。

在智能化大行其道的当下，轩逸也

抢先一步，为用户提供了日产独有的4项

智慧科技——增强版ProPILOT超智驾、

Nissan Connect 超智联 2.0、NISSAN i-

SAFETY智能主动安全系统、ITC智能循

迹控制，不管是在智能驾驶辅助层面，还

是在智能互联方面，全方位满足了新时

代用户“既要又要还要”的需求。可见，

与时俱进的产品力进阶，是轩逸进一步

扩张影响力、持续称霸家轿市场的底气。
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勇夺燃油车年度销量
轩逸家族持续热销的“幸福”密码

中汽协数据显示，2023年我国新能源汽车渗透率达到31.6%，这意味
着，68.4％的市场份额仍由燃油车占据。此前，国家明确提出燃油车市场是
稳定消费的重点，便折射出从燃油车向新能源汽车转型，并非一蹴而就。

就拿国内家轿市场来说，虽然造车新势力在这个领域布局最深、竞争最
激烈，但从2023年燃油车销量榜可以看到，东风日产轩逸拿下年度销量四连
冠，单一车型377957台的销量表现，与任何一个新势力品牌2023年的销量
相比都是只会多不会少。

正所谓：“千磨万击还坚劲，任尔东西南北风。”已经在华18年并成功穿
越市场周期的轩逸，还在2023年达成累计销量超500万台的成绩，如此内卷
的市场之下，它掌握着哪些持续热销的“幸福”密钥？

在新能源车势头正劲形势下，轩逸

以专注家轿市场 18 年的长期主义精

神，向业界揭示了一个道理，品质技术

和优秀口碑是永远的护城河，这条护城

河一旦建成，将形成庞大的无形资产，

为品牌开辟更广阔的天地。无惧卷出

天际的市场竞争，轩逸近日更是推出了

多项限时购车优惠政策，当中包括0首

付起或2年免息；置换至高可享7000元

限时补贴；增购至高可享3000元现金

补贴；同时可享5年超长双保等多重购

车优惠，旨在让更多消费者能够感受到

“幸福家轿”的魅力。 （陈镟）

四连冠

2024年新能源汽车产销
有望达到 万台

新快报讯 1月 19日，国新办就 2023
年工业和信息化发展情况举行发布

会。发布会上，工业和信息化部副部长

辛国斌介绍，2023年中国汽车整车出口

491 万辆，同比增长 57.9%，首次跃居全

球第一。

汽车产业是我国重要支柱性产业，

辛国斌表示，去年汽车产业发展亮点纷

呈，应该说交上了一份非常好的答卷。

辛国斌介绍，2023年中国汽车产销量首

次突破3000万辆，产量连续15年保持全

球第一；新能源汽车继续领跑全球，2023
年新能源汽车产销分别完成了 958.7 万

辆和 949.5 万辆，同比分别增长 35.8%和

37.9%，新车销量达到汽车新车总销量的

31.6%。

与此同时，2023 年中国汽车整车出

口 491 万辆，其中新能源汽车出口 120.3

万辆，同比增长 77.6%。动力电池出口

127.4 吉瓦时，同比增长 87.1%。“‘新三

样’为中国制造业又增添了亮色，给我们

争了气、长了脸。”辛国斌说。

出口量实现爆发式增长，离不开技

术说话。相关数据显示，在核心技术和

产业链上，中国新能源汽车专利公开量

占全球的 70％。在新能源汽车核心“三

电”（电池、电机、电控）技术中，已经是全

球领先。全球动力电池销售前十的企业

有一半以上来自中国。2023年上半年，

具备组合驾驶辅助功能的乘用车新车销

量占比达到42.4%，较去年同期增加接近

10个百分点，同样处于世界领先水平。

辛国斌也指出，在充分肯定发展成

绩的同时，要清醒地看到，外部形势上还

面临消费需求不够旺盛，一些国家和地

区存在滥用贸易救济措施保护主义行径

等不利因素；产业自身上，多数新能源汽

车企业特别是以内销为主的企业还没有

实现盈利，在产品销售自身上，也存在车

用芯片等领域的一些短板。此外，部分

地方和企业还存在盲目上马、重复建设

新能源汽车项目情况；而在智能网联汽

车发展上，车路协同还不够充分等，这些

都需要引起高度重视，采取有力措施来

加以解决。

那么，今年的汽车产业发展能否依

旧保持良好势头？辛国斌透露，从目前

看，行业协会给出的研究结果还是比较

乐观的。他们认为，2024年我国汽车产

业产销能够实现稳定增长，新能源汽车

也将继续保持良好发展态势。协会目前

给出的总量规模，预计 2024年可以达到

3100万台，同比小幅增长 3%左右。新能

源汽车产销也将达到1150万台左右的规

模，增长在 20%左右。他说：“当然，这是

目前协会组织相关企业、研究机构预测

的数据，我们还将进一步论证。总的来

讲，我觉得这个判断是靠谱的。”

辛国斌表示，下一步，要落实落细车

购税减免等优惠政策；支持企业开展联

合创新，加强车用芯片、全固态电池、高

级别自动驾驶等技术攻关；组织开展智

能网联汽车准入

和“ 车 路 云 一 体

化”应用试点；进

一步强化产业发

展统筹布局，防范

化解产能过剩风

险，维护公平竞争

市场秩序。
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