
2024年以来，随着存款利率下调，在大额定期存单、储蓄国债等产品受到投资者青
睐的同时，理财公司也掀起了新一轮上调募集规模上限“吸金潮”。近期，招银理财、光大
理财、农银理财等多家理财子公司均发布公告，上调旗下部分产品募集规模上限，上调幅
度最高达200亿元。上调募集规模上限的理财产品以定期开放式产品居多，产品主要
投向债券、优先股、非标准化债权等多类资产。 ■新快报记者 范昊怡
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上调募集规模满足投资者需求
3月 11日，光大理财发布公告称，

根据客户需求，公司计划对“阳光橙安

盈5号（15M定开）”产品募集规模上限

进行调整，由 30 亿元调整为 50 亿元。

光大理财“阳光金 15M 丰利（定制 14

期）”理财产品募集规模上限也将由30
亿元调整为50亿元。

同日，招银理财也发布公告称，自

3 月 19 日起对招银理财“招睿嘉利日

开 14 个月持有 1 号固收增强理财计

划”进行规模调整，规模上限从20亿元

上调至50亿元。

徽银理财自 3 月 12 日起，对旗下

“徽安活期化净值型理财产品190001”
募集规模上限调整至 530亿元。交银

理财也于 3 月 14 日调整交银理财“稳

享灵动慧利日开 1 号（30 天滚动持有

期）”理财产品规模上限，从 10亿元上

调至20亿元。

此前，农银理财于 2 月 26 日发布

公告，表示将“农银时时付”8号开放式

人民币理财产品的规模上限由 300亿

元上调至 500 亿元。2 月 29 日（含）开

始，将“农银时时付”6号开放式人民币

理财产品规模上限由 300亿元上调至

400亿元。

这是继2023年末逾百只银行理财

产品宣布调整资金募集上限后，理财

公司相继上调产品募集规模，此次上

调募集规模上限的理财产品以定期开

放式产品居多，从多家理财公司公告

内容来看，上调产品募集规模是满足

投资者的需求。

理财产品规模将缓慢上升
随着今年债市走牛，银行固收类

产品收益率大幅上升，银行理财的资

产管理规模也出现了明显增长。

中信证券测算的数据显示，2 月

份，理财产品收益率保持高位，纯债型

和非纯债型固收类理财产品平均收益

率分别为 4.04%、5.3%。其中，纯债型

固收类理财产品延续较好的收益表

现，非纯债型固收类理财产品收益率

较 1月上升 1.94个百分点。伴随银行

理财产品收益的回升，银行理财子公

司管理规模也在明显回升，银行理财

市场 2024 年 2 月末时点、日均存续规

模分别约27.7万亿元、27.56万亿元，较

2024年1月末分别上升约0.83万亿元、

0.46万亿元。

融 360 数字科技研究院分析师刘

银平分析认为，理财产品规模主要受

自身投资收益表现及竞品的收益表现

影响，预计未来规模会缓慢上升。

展望未来，刘银平认为，一方面，

理财产品业绩明显好于去年，投资者

信心得到提振，银行及理财公司也在

跟随市场情形不断优化资产配置策

略；另一方面，近两年银行存款利率持

续下调，可能会有部分资金流向理财

领域。

新快报讯 记者陆妍思报道 近

日，Zara母公司 Inditex中国确定，将于

3月底关闭位于东莞、惠州两地的Zara
门店。其中，东莞星河城的 Zara 门店

面积达 2000平方米，曾是华南面积最

大的旗舰店，也是目前东莞唯一的

Zara门店。惠州华贸天地的Zara门店

同样是当地唯一一家Zara店铺。两家

门店月底的关闭，意味着 Zara 线下彻

底撤出惠州、东莞两地市场。

对于一次性关闭两家大湾区门

店，Inditex中国表示，中国是Zara的重

要战略市场，除线下门店外，顾客可以

通过官网、小程序、APP以及天猫和抖

音进行在线购买。Inditex中国称，Zara
将持续投资创新，继续专注于线上线

下的整合模式，更好地满足中国消费

者的需求。

据统计，从 2018 财年至 2022 财

年，Zara中国内地门店从179家减少到

119 家，缩减约 30%。不仅是 Zara，过

去五年间，Inditex 旗下其他品牌也收

缩了在中国的业务，Inditex 在中国内

地的门店总数从 589 家减少到 242
家。其中，Pull&Bear、Bershka和 Stradi⁃
varius在2022年完全退出中国市场。

虽然在中国市场频频收缩门店，

但凭着高价战略，Inditex 集团业绩再

次创下历史新高。其 3月 13日发布的

最新财报显示，在截至 2024 年 1 月 31
日的 2023 财年，Inditex 销售额达到

359.47 亿欧元（约合人民币 2826 亿

元），但 10.4%的增速较 2021 财年的

35.8%、2022 财年的 17.5%明显放缓；

净利润增长 30.3%至 54 亿欧元（约合

人民币 425 亿元），毛利率同比增加

0.77 个百分点至 57.8%，是 2016 年以

来最好水平。

欧洲地区仍是 Inditex最重要的市

场，贡献了 Inditex 超六成销售额。包

括中国在内的“亚洲及其他地区”销售

额占比下滑，为 16.9%，而在 2020年这

一数字为23.2%。

Inditex在收缩门店数量的同时推

行“开大店”策略。2023 财年，Inditex
全球门店数量净减少 123 家至 5692
家，门店总面积增加 2%至 456 万平方

米；门店平均面积达到 801平方米，也

是历史最高值。

自 2021财年开始，Inditex 集团多

次表示为应对原材料成本上升等风

险，将进行必要的价格调整以保护利

润率。根据公开数据，自 2022 年 1 月

以来，Zara 每个月的起售价都比上年

同期提高了 10%以上。“Zara 越来越

贵了，以前连衣裙定价一百多，现在

普遍 399 元。”一位 Zara 熟客在社交

平台吐槽。记者在 Zara 官方旗舰店

看到，一条春季新品连衣裙定价为

2799 元。

中和农信递表港交所
近三年贷款利率超15%

新快报讯 记者刘艳爽报道 近日，提

供综合助农服务的中和农信正式递表港

交所。靠提供助农贷款起家的中和农信，

贷款利率水平很高，但公司盈利能力不

佳。此前吸引了诸多重量级投资者，但由

于配发优先股涉及赎回条款，今年年末能

否上市将对其至关重要。

贷款不良率低于农商行
中和农信是一家提供综合助农服务的

企业，公司最早由农村贷款机构转型而来，

农业贷款是其主要业务。根据弗若斯特沙

利文的报告，中和农信在面向中国农村市

场的非传统金融机构中排名第一。

从营收占比看，截至 2023 年前三季

度，中和农信来自于农村普惠信贷服务的

收入为 14.78 亿元，占总营收的比重为

65%，这个比重远超其农业生产服务和农

村消费品服务，两者分别占总营收的

27.3%和7.5%。

中和农信提供的直接贷款利率不低，

招股书显示，2021年、2022年和 2023年前

三季度，中和农信的农村普惠信贷业实际

贷 款 年 利 率 可 达 到 17.5% 、17.9% 和

17.8%。同时，中和农信的不良贷款率较

低，截至 2023年 9月末，其 30天以上违约

率、90天以上违约率分别为1.83%、1.38%，

明显优于农商行的同期表现。

然而，这些并未给中和农信带来较好

的业绩反馈，2021年和 2022年，中和农信

分别录得亏损 3644万元和 2亿元，2023年

前三季度实现 22.72 亿元营收，录得净利

润3.31亿元。

数据显示，营销费用是导致中和农信利

润较低的最重要原因。2020年至2023年前

三季度，中和农信销售及营销开支占总收入

的比重长期高于30%，招股书显示，目前中

和农信的乡镇服务团队都是从当地居民中

精选得到，其还要求乡镇服务团队必须与其

所服务的农户居住于同一乡镇等。

上市需求迫切
记者留意到，导致 2021 年和 2022 年

业绩亏损的另一个重要原因，是可赎回优

先股公允价值产生较大变动，形成的亏损

额占总营收比重超20%。

可赎回优先股的持有人包括全球最

大私募股权投资机构美国德太投资集团

（TPG）、蚂蚁集团全资子公司API、安大略

省教师基金会全资子公司OTPP、中金公

司全资子公司CWI、淡马锡等数家知名资

本机构。

可赎回优先股的存在导致中和农信

存在大量负债。截至2023年前三季度，该

公司负债总额为 129.8 亿元，其中计息借

款、已发行资产支持证券、可赎回优先股分

别为35.6亿元、18.41亿元、63亿元，分别占

总负债的 27.4%、14.3%、48.5%。而同期中

和农信的账面资金仅剩11亿元。

按照可赎回优先股的约定，在中和农

信向港交所首次提交 IPO申请后，赎回权

不再可行使，但如果公司的 IPO申请因任

何原因遭撤销、拒绝、失效，或 IPO无法于

2024年12月31日落实，赎回权将恢复为可

行使。若要回购投资者的股权，势必对中

和农信的资金链造成冲击。

新快报讯 记者张晓菡报道 征求

意见发布三个月后，3月 18日，修订后

的《消费金融公司管理办法》（下称《办

法》）发布，自4月18日起施行。

在准入标准方面，《办法》对消费

金融公司主要出资人的持股比例要

求 ，从 不 低 于 30% 提 高 至 不 低 于

50%。金融机构作为消费金融公司主

要出资人，最近 1 个会计年度末总资

产由原不低于 600亿元提高至不低于

5000 亿元或等值的可自由兑换货币；

非金融企业作为消费金融公司主要

出资人，最近 1 个会计年度营业收入

由原不低于 300 亿元提高至不低于

600 亿 元 或 等 值 的 可 自 由 兑 换 货

币。消费金融公司至少应有 1 名具

备 5 年以上消费金融业务管理和风

险控制经验，并且出资比例不低于

拟设消费金融公司全部股本三分之

一的出资人。

在强化风险管理方面，《办法》特

别强调了消费金融公司的自主风控能

力，要求担保增信贷款余额不得超过

全部贷款余额的50%。同时，还规定了

流动性比例不得低于50%。

此外，《办法》新增了“消费者权益

保护”“合作机构管理”方面的内容。

要求消费金融公司将消费者权益保

护纳入公司治理，建立健全消保工作

机制，设立消费者权益保护委员会，

健全完善消保信息披露机制、个人信

息保护制度，加强消费者适当性管

理。此外，要求消费金融公司加强合

作机构名单制管理、集中度管理，对

合作机构进行持续管理和评估，明确

合作机构的禁止性规定，避免因合作

机构特别是催收机构不规范催收侵

害消费者合法权益的情形；要求消费

金融公司落实催收管理主体责任，制

定催收机构绩效考核与奖惩机制，依

法合规开展委托催收行为，切实保护

金融消费者的合法权益。

最高提升200亿元！
多家理财公司上调产品募集规模

消金公司管理新规出炉 准入门槛大幅提升

Zara确认3月底撤出东莞、惠州
高价策略下，包括中国在内的“亚洲及其他地区”销售额占比下滑


