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而从宣布降价的车型类别来看，

新能源汽车市场已是本轮车市“价格

战”的主战场。据统计，这次车市的降

价潮主要集中在新能源汽车，降价的

幅度从 5%至 15%不等，价格下降从几

千元到上万元不等。而参与“价格战”

的车企多是市面上的主流新能源汽车

品牌，且传统车企旗下的新能源品牌

和造车新势力皆有。

中国汽车流通协会会长助理王都

介绍，降价的主要原因是我国新能源

车企进步快、规模大，已有降价实力和

油车竞争。比亚迪集团品牌及公关处

总经理李云飞也表示，得益于比亚迪

的规模化效应及全产业链优势，比亚

迪插电混动的价格可以做到比同级燃

油车还要低。

据公安部统计，截至2023年底，全

国新能源汽车保有量达2041 万辆，占

汽车总量的6.07%。其中，2023年新注

册登记新能源汽车743万辆，占新注册

登记汽车数量的 30.25%，与 2022 年相

比增加207万辆，增长38.76%，呈高速

增长态势。

另外，电池在新能源车整车制造

的生产成本中所占比重较高，若动力

电池成本明显下降就会导致车企在新

能源汽车市场上有更大的降价主动

权。乘联会秘书长崔东树表示，电动

车电池成本占据整车成本的40%左右，

前两年碳酸锂价格暴涨到近 60 万元/

吨后逐步回落，近期下跌至10万元以

下，为整体成本的下降创造了空间。

中国汽车流通协会专家委员会委员章

弘也认为，动力电池原材料大幅降价，

给予电动整车降价的空间。

事实上，从去年开始，车市已掀起

多轮“价格战”，尤其是新能源汽车市

场，“以价换量”的趋势越发明显。

据汽车之家研究院联合罗兰贝格

发布的《打赢“价格战”——中国乘用车

量价趋势与价格策略研究报告》，2023

年中国乘用车累计销量约 2171 万辆，

中国车市经历 U 型反弹复苏，销量重

回疫情前水平，贯穿全年的降价潮刺激

了消费需求的释放。与 2022 年相比，

2023年燃油车与新能源汽车的终端单

车均价均下降 1%-3%，新能源汽车的

降幅远高于燃油车。

而就目前来看，业界多数声音认

为，“价格战”将贯穿整个 2024 年车

市。其中，乘联会秘书长崔东树就直

言，今年全国乘用车市场价格战仍将激

烈。

在这基础上，新能源汽车

市场仍会是车市“价格战”的

主战场。平安证券研报称，

2024 年头部新能源车企增速

将承压，因此以头部新能源车

企主导的价格战将延续，尤其

是在 10 万元-20 万元的主流

价格带。另据大东时代智库

（TD）统计数据，未来动力电池

不含税价还将持续下探，这就

意味着未来新能源汽车厂商

将有更大的降价空间。

有汽车行业分析师指出，以目前的

单车利润来看，汽车的“价格战”才只是

开始。只不过下一轮的价格战主力会

是新能源汽车品牌，15 万元以内的燃

油车售价下调空间不是很大了，预计还

有15%～20%的空间；中、高端燃油车的

降价空间还很大，预计不止30%。不过

相较于新能源汽车而言则是小巫见大

巫。甚至有专家预测，国内车市所有车

的平均价格可能会在三年内降价30%。

不过，“价格战”带给消费者的影响

是具有不确定性的。最新一期的麦肯

锡中国汽车消费者调研显示，“价格战”

虽然从整体上给车市带来了刺激作用，

但幅度极为轻微。大部分受访者都不

认为价格战对自己的购车决策起到了

积极作用。
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