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广发基金换帅
去年管理欠佳

近一年旗下 18只主动权益基金
亏损超过20%

新快报讯 记者刘艳爽报道 近日，广发

基金原董事长孙树明退休离任，由葛长伟新

任广发基金董事长。资料显示，葛长伟曾任

清远市委书记，2021 年起任广发基金党委

书记。过去几年，广发基金的管理规模虽不

断上涨，但管理业绩却呈下滑趋势，尤其是

在主动权益基金方面。

退休的孙树明2016年开始担任广发基金

董事长，他在任期间，是广发基金的成长期。

孙树明上任后，广发基金的总体管理

规模不断上涨，从 2016年中期的 2340.8亿

元一路升至 2021年的 1.15万亿元，成为业

界屈指可数的万亿元公募机构。同花顺

iFind 数据显示，广发基金目前管理的基金

规模为 1.3万亿元。

然而，新快报记者梳理发现，尽管近年

来广发基金的管理规模整体在增长，但结构

性矛盾突出，其中主动权益基金的管理规模

下滑明显。以混合基金为例，2021 年末该

类基金规模达 3482.79亿元，为历史最高水

平，至2023年末已跌破2000亿元关口，2024
年一季末更跌至 1902.02亿元。此外，广发

基金主动型股票基金亦出现大幅度下滑，截

至 2024年一季度末，19只主动型股票基金

合计规模为 329.62 亿元，较 2021 年末减少

264.25亿元。

下滑问题的背后，是管理业绩不佳。同

花顺 iFind最新数据显示，截至今年 5 月 13
日，近一年来广发基金旗下共有18只主动权

益基金亏损超过20%。去年一整年，市场上

5717只年收益率为负值的主动权益基金中，

有213只为广发基金推出。这些收益率为负

值的基金产品中，基金经理刘格菘管理最多，

管理规模达到356.77亿元，有3只产品亏损

超过20%；其次为郑澄然，管理规模为181.07
亿元，有5只产品亏损超过20%，两人都倾向

于投资新能源产业，偏好“押注”式投资。

广发基金迎新帅，能否改善现状，有待

观察。从公开资料看，新上任的葛长伟在财

政金融系统履历不多，更多是投身政界，曾

担任重庆市委副秘书长、广东省委副秘书

长、清远市委书记、广东省发展和改革委员

会党组书记、主任等职务。

新快报讯 记者范昊怡报道 5月

15 日，兴业银行公告宣布，拟于 5 月

20 日发行“兴业银行股份有限公司

2024 年第一期二级资本债券”，基本

发行规模为 200 亿元。就在 4 月底，

兴业银行刚刚完成300亿元永续债的

发行。据不完全统计，今年二季度以

来，已有民生银行、农业银行、浙商银

行以及渤海银行等 18家银行先后发

行二级资本债及永续债（含拟发行），

发行规模达3147.5亿元。

根据公告，兴业银行此次发行的

债券为 10 年期固定利率债券，基本

发行规模为 200 亿元，在实际发行

过程中，若本期债券的实际全场申

购倍数超过 1.4 倍，兴业银行将在基

本发行规模之外，增加发行不超过

100 亿元。本期债券募集资金将用

于充实公司二级资本，提高资本充

足率。

今年二季度以来，商业银行二

级资本债放量发行明显。如 4 月 30
日，民生银行公告称，该行在全国银

行间债券市场成功发行300亿元二级

资本债券，10 年期固定利率债券，在

第 5年末附有条件的发行人赎回权，

票面利率为 2.5%。4月 29日，交通银

行公告称，该行成功发行 260亿元二

级资本债。其中，10年期固定利率品

种 发 行 规 模 150 亿 元 ，票 面 利 率

2.45%；15 年期固定利率品种发行规

模 110亿元，票面利率 2.6%。永续债

方面，中信银行、兴业银行均在4月完

成 300亿元永续债发行，用于补充其

他一级资本。据不完全统计，截至 4
月末，永续债发行规模达1530亿元。

永续债和二级资本债都是银行

的资本补充工具。2019年 1月 25日，

中国银行成功发行我国商业银行首

只永续债，民生银行、华夏银行、浦发

银行、工商银行、农业银行、渤海银

行、交通银行等紧随其后。根据发行

条款，2019年首批发行永续债的15家

银行，将在 2024年迎来赎回“大考”。

多家机构预测，商业银行目前发行

“二永债”补充资本需求依旧旺盛。

兴业证券固定收益研究团队指出，综

合考虑过去几年银行“二永债”净供

给情况、2024年到期压力和进一步补

充资本的需要，预计当年银行永续债

净供给或在2000亿元上下，考虑到期

等额续作，永续债总发行量或在7700
亿元上下；二级资本债总发行量或在

9500亿元上下。

新快报讯 记者林广豪报道 5月

16 日，随着中通快递一季度财报发

布，6家上市快递企业今年一季度“成

绩单”均已出炉，“通达系”的单票收

入均出现同比下降，中通的净利润同

比下滑。业内人士认为，随着行业法

律法规修订完善，行业的竞争重心将

从价格竞争逐步转向价值竞争。

对行业增长普遍乐观
今年一季度，顺丰、中通、圆通、

韵达、申通的净利润分别为 19.12 亿

元、14.48 亿元、9.43 亿元、4.12 亿元、

1.90 亿元，分别同比增长 11.14%、-
13.0%、4.14%、15.02%、43.20%。在港

上市的极兔速递未披露具体业绩。

具体来看，一季度顺丰、中通、圆

通、韵达、申通、极兔的业务量分别为

29.58 亿件、71.71 亿件、55.68 亿件、

49.42亿件、45.87亿件、39.42亿件，分

别 同 比 增 长 3.1% 、13.9% 、24.9% 、

29.1%、36.7%、46.1%。同期，快递行业

件量增长 25.2%，也就是说，顺丰、中

通、圆通的件量增速均不及行业整体

水平。

头部公司对行业增长普遍持乐

观态度。韵达表示，今年以来行业增

长速度超出预期。申通预计，2024年

快递行业单量有望保持两位数的增

速增长。中通首席财务官颜惠萍表

示，预计今年的行业增速在15%-20%
之间。

“价格战”无以为继
快递单票价格的变化，体现出行

业发展的趋势。一季度，顺丰的单票

收入为 16.34元，同比上升 3.10%。圆

通、韵达、申通的单票收入分别为2.43
元、2.20 元、2.17 元，分别同比下滑

4.9%、15.9%、12.4%。中通的核心单票

收入减少0.04元，同比下降2.5%。

申通近日在回答投资者时提到，

目前，来自于重点“产粮区”义乌和广

州的大客户最低报价已经处于较低

水平，今年再继续往下的空间比较狭

窄。同时，各类政府政策引导行业高

质量发展，快递公司也更加注重服务

质量和差异化能力的建设，更加重视

经营的可持续发展，行业的竞争重心

将从价格竞争逐步转向价值竞争。

因此，今年的价格将保持相对稳定，

但存在淡旺季的季节性价格波动。

韵达也表明，单纯依靠降价抢量的策

略是行不通的。

据了解，新修订的《快递市场管

理办法》今年 3月 1日起施行，对快递

企业的服务质量提出了更高的要求。

信达证券分析师左前明表示，展

望未来 1-2年的时间维度，考虑行业

规模增速中枢边际上的放缓以及头

部电商快递公司的表态及经营举措，

龙头或会对份额及盈利的增长目标

有所兼顾。

会员种类过多引家长不满
近日，有家长反映，孩子想听的内容在喜

马拉雅VIP付费项目内，为此，家长特意买了

一个喜马拉雅VIP 会员。然而，这笔钱似乎

“白花了”。原来，孩子听的内容属于喜马拉

雅“儿童VIP”专属，需单独开通“儿童VIP”。

无奈之下，家长又买了一个儿童会员。

令这位家长意外的是，儿童会员仅能在

手机和 iPad端使用，不能在孩子的学习机上

使用，要实现多平台通用，则需要成为喜马拉

雅“少儿会员”。

家长们质疑，明明儿童会员和少儿会员

提供的内容高度相似，为何却因设备不同要

多掏一份钱？有家长称这种行为是“一鱼三

吃”。面对这种情况，家长们吐槽喜马拉雅的

做法“吃相太难看了”。

会员内容分类的合理性也引起了一些家

长的不满。一位家长表示，最近在喜马拉雅

陪孩子听《哈利波特》有声书，因为自己要加

班，就为孩子在手表上单独开通了喜马拉雅

少儿会员，让孩子自己听。结果开通后发现，

《哈利波特》并非少儿会员资源。“《哈利波特》

不是儿童文学吗？这个分类怎么算的？”

新快报记者发现，充错喜马拉雅会员的

家长并不少见。令家长们更加生气的是，充

值错误后，接下来是“退款难”。在社交平台

上，有家长专门发布了喜马拉雅“避雷贴”，黑

猫投诉平台也不乏相关的投诉。

页面设计有“诱导性充值”之嫌
新快报记者还注意到，喜马拉雅APP的

会员充值页面里，各类会员充值入口并非独

立存在，而是在同一个页面上手动切换。

在初始页面上的 VIP 会员处，并没有清

晰标注VIP 会员不含儿童内容，这也导致部

分用户指责该页面设计有“诱导性充值”之

嫌。从费用角度来看，喜马拉雅APP会员体

系分为VIP会员、儿童会员、大师会员。一年

费用分别为158元（次年续费199元）、198元、

899元。但无论是在APP内部还是官方天猫

店铺，均未直接提供少儿会员充值通道。部

分家长展示的截图显示，喜马拉雅少儿会员

一年费用高达298元（原价398元），显著高于

儿童会员费用。

针对两者内容重合却重复收费的问题，

记者尝试向喜马拉雅客服询问理由，但未得

到对方正面回复。

截至 2024年 5月 16日，黑猫投诉平台上

关于喜马拉雅的投诉累计达到 3652条，投诉

内容涉及虚假宣传、套娃式收费、取消原有权

益等方面。

业内人士指出，喜马拉雅平台存在的这

些复杂问题，与其在市场上占据主导地位分

不开关系。灼识咨询数据显示，就 2023年移

动端总收听时长和在线音频总收入而言，喜

马拉雅是中国最大的在线音频平台。2023
年，喜马拉雅实现营业收入61.6亿元，经调整

净利润为 2.24亿元。喜马拉雅表示，主要是

由于用户群扩大、变现能力增强以及成本结

构优化带来的毛利率改善和经营效率提升。

喜马拉雅被指“一鱼三吃”
家长不满套娃式收费

“WPS被指套娃式
收费”刚下热搜榜，音
频平台喜马拉雅又因

“套娃式收费问题”遭
家长投诉。据悉，有
家长买了一年喜马拉
雅 VIP 会 员 给 孩 子
用，却发现儿童内容
被单列，需购买儿童
会员。不仅如此，儿
童会员对设备有使用
限制，如想多终端使
用，还需再买少儿会
员。相似的内容，不
断重复地收费，消费
者指责喜马拉雅“一
鱼三吃”。

■新快报记者 张晓菡

“补血”需求旺盛 商业银行二级资本债发行提速

单价下探空间有限 快递行业转向价值竞争


