
5月16日晚，深交所发布该所上市审核委员会2024年第9次审议会议结果公告，宣布暂缓审
议马可波罗控股股份有限公司（以下简称“马可波罗”）首发上市申请。作为春节后首个上会企业以
及发布上市新规后的第一家，马可波罗引起高度关注。根据这份公告，上市委主要关注两个问题，即
马可波罗的经营业绩问题和应收账款问题。事实上，市场对于马可波罗上市一直存在争议，包括业
绩下滑、应收账款庞大且坏账率居高不下、被质疑存在“突击分红”等。就上述问题，新快报记者联系
马可波罗方面提出采访请求，但截至发稿时尚未获回复。 ■新快报记者 梁茹欣
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超10家陶企宣布涨价
近日有消息称，广东10多家陶瓷厂

宣布涨价，涨价范围涵盖从 400mm×
800mm 至 900mm×1800mm 等规格，涨

幅从 0.2 元/片至 2 元/片不等。对于涨

价原因，多家陶瓷企业在公告中提及，主

要是近期燃料、原材料、物流成本持续上

涨，导致产品生产成本持续上升，企业经

营成本不断增加。

实际上，多年来陶企涨价是行业“例

牌菜”，几乎每隔一两年出现一次。例

如，2022 年，因成本上涨，东鹏、马可波

罗、新明珠等头部企业同时宣布涨价，旗

下部分产品价格上调3%至10%不等。

不过，有业内人士认为，此次“涨价

潮”大概率是雷声大雨点小，“很难涨起

来”。多名陶瓷门店销售人员均向新快

报记者表示：“没有涨价，反而是降价的

居多。”一名销售人员指着店铺内一款产

品称，这款产品多次降价，现在已降至每

平方米160元。记者注意到该款产品标

注的零售建议价为每平方米500元。

有从业者认为，此次宣布涨价的多

为中小企业，这些企业应对成本上涨的

能力较弱，往往需要通过涨价来减轻经

营压力。中国建筑材料流通协会首席专

家王勇在接受新快报记者采访时表示，

陶企能否涨价一定程度上取决于企业的

经营实力、行业地位、品牌影响力、美誉

度等，实力雄厚的企业更有调价的话语

权，但也不排除个别企业传出涨价消息，

实为试探消费者态度。

“低价策略”才是常态
与涨价相比，近年来“低价策略”才是

业内常态。自去年以来，家居建材降价的

消息便频繁见诸报端。比如，部分陶瓷品

牌“卖出白菜价”，打出“800mm×800mm
（优等）通体价格 9.9 元/片”“800mm×
800mm全抛釉砖9.5元/片”等卖点。目前

市场上800mm×800mm规格的陶瓷产品

主流价格集中在每片18元至25元之间。

从行业整体来看，据“中国陶瓷价格

指数”信息系统监测，2024年一季度，瓷

砖生产厂家“装备竞赛”掀起高潮，新窑

大线密集上新，但市场需求却处于缩量

状态，导致建筑陶瓷价格连续下行。截

至 2024 年 3 月，指数收于 96.77 点，较

2023年12月下跌了0.65%。

对于企业而言，“以价换量”成为当

下更为普遍的做法。据公开报道，2023
年 7 家陶企共销售陶瓷砖 6.37 亿平方

米 ，比 2022 年 的 5.7 亿 平 方 米 增 长

11.75%；销售总额为225.17亿元，比2022

年的 213.43亿元增长 5.5%；但平均单价

由 2022 年的 37.44 元/㎡下降至 35.35
元/㎡，平均单价下降5.58%。

企业经营承压仍将持续
在越打越烈的“价格战”背后，陶

瓷行业交出的年度成绩单并不理想。

新快报记者梳理 13 家陶瓷卫浴企业

2023 年财报发现，只有 4 家企业营收

净利双增。进入 2024 年一季度，行业

整体经营情况有所改善，营收净利双

增的企业增至 7 家，但个别头部企业

净利润出现大额亏损。例如，东鹏控

股今年一季度实现营业收入约 10.12
亿元，同比下降 11.58%；归属于上市公

司股东的净亏损约 1152 万元，同比由

盈转亏。箭牌家居发布 2024 年第一季

度报告称，本报告期公司实现营业收

入约 11.35 亿元，同比增长 2.26%；归属

于上市公司股东的净亏损约 9034.51
万元，同比由盈转亏。

业内人士认为，受房地产市场等因

素影响，陶瓷行业的业绩低迷态势仍将

在今年持续，行业整体处于加速淘汰的

变革时期。王勇表示，“价格战”并非长

久之计，这会损害企业的利润和行业的

健康发展。企业想要走出业绩低谷，亟

须加大创新能力，生产出符合消费者需

求、能解决用户痛点的新产品，才能从现

有的“红海市场”走向“新蓝海”。

陶企掀起“涨价潮”？“以价换量”仍是市场主流
近期，广东多家陶企不约而同发

布涨价通知，但在另一面，在行业产能
过剩、市场缩量竞争的背景下，部分规
格和品质的瓷砖价格甚至降到新低，

“以价换量”仍是市场主流，家居建材
行业的“价格内卷”仍持续。

■新快报记者 梁茹欣

■建筑陶瓷产业一直面临着低端产能供给过剩和高端产能供给不足的问题。

深交所暂缓审议马可波罗首发上市申请
该所上市审核委员会主要关注该公司经营业绩问题和应收账款问题

冲刺上市两年出现业绩下滑隐忧

据公开信息，马可波罗于 2022 年 5
月向证监会首次提交 IPO申请，保荐机

构为招商证券。主板全面实行注册制

后，这一申请于 2023 年 3 月 2 日平移至

深交所审核，同年 4月 17日进入已问询

状态。冲刺上市期间，马可波罗曾多次

中止流程，直至今年 5月 10日才再次更

新审核问询函的财务数据。

招股说明书显示，马可波罗专注于

建筑陶瓷的研发、生产和销售，是国内最

大的建筑陶瓷制造商和销售商之一，主

要拥有“马可波罗瓷砖”“唯美 L&D 陶

瓷”两大自有品牌。本次拟投入募集资

金31.58亿元，主要用于江西加美陶瓷有

限公司智能陶瓷家居产业园（一期）建设

项目、广东东唯新材料有限公司年产

540 万平方米特种高性能陶瓷板材项

目、江西唯美陶瓷有限公司陶瓷生产线

绿色智能制造升级改造项目等6个募投

项目。

马可波罗在回复问询时提及，2021
年至2022年马可波罗营业收入位列国内

建筑陶瓷行业营业收入第一名，是国内

建筑陶瓷行业综合实力第一梯队企业。

但从业绩来看，马可波罗近年的营收净

利呈现下滑趋势。2021年至2023年，公

司分别实现营业收入93.65亿元、86.61亿

元、89.25亿元，实现净利润 16.53亿元、

15.14 亿元、13.53 亿元。公司预计 2024
年上半年实现营业收入35.5亿元至37.5
亿元，同比变动-16.86%至-12.17%；归属

于母公司股东净利润 6.3 亿元至 7.1 亿

元，同比变动-18.42%至-8.06%。

在净利润连续下滑的 2022 年和

2023 年，马可波罗分别进行了 5 亿元、

3.23亿元的分红。而在业绩快速上涨的

2019年至2021年，马可波罗仅分红8000
万元。此举也被外界质疑存在“突击分

红”之嫌。

应收账款庞大且坏账计提居高不下

作为与房地产高关联性的企业，马

可波罗的现金流和经营预期也引起市场

关注。在2021年至2023年各期末，马可

波罗应收账款账面价值分别为 22.43亿

元、20.28亿元和15.99亿元，占各期末流

动资产的比例分别为 27.92%、28.37%和

20.45%。

马可波罗方面透露，公司应收款项

主要来自于房地产等工程类客户。该类

业务模式下，销售规模相对较大且付款

周期较长，大多采用应收账款或商业票

据结算。在报告期内公司部分房地产客

户出现了信用违约或逾期情形，一定程

度影响了公司现金流与经营业绩。

在其2023年单项计提的坏账准备名

单中，多家已经出现经营及债务问题的

房企赫然在列，其中有10家的坏账准备

计提比例均为100%。截至2023年末，马

可波罗的账面余额合计 9.25亿元，坏账

准备为6.33亿元，计提比例为68.4%。

值得注意的是，房地产市场环境变

化的影响仍在持续。就在其上市申请审

议前日，马可波罗主要的房地产客户之

一雅居乐传出债务违约的消息。在此之

前，马可波罗近两年已经针对雅居乐的

应收款项分别计提了大额坏账准备。

而为了应对地产行业变化，马可波

罗做出相应的改变，包括对部分风险客

户进行信用调整，从原先的赊销发货改

为现款现货，以及和部分出现债务违约

的房地产客户达成以房抵债的方案。报

告期内，公司房地产客户以房抵债的资

产金额为1.75亿元。

然而，马可波罗也在招股说明书中

坦言，“仍存在无法全额受偿的风险”。

公司尚未取得全部抵债房产所有权，即

在公司与房地产客户签署商品房买卖合

同并办理房产过户登记前，公司无法取

得抵债房产所有权，公司的抵债房产存

在因开发商资金紧张或债务问题导致楼

盘烂尾、被列为开发商破产财产及被其

他具有优先受偿权的债权人申请法院查

封的风险，从而导致公司的期待物权无

法实现。

财经评论员郭施亮告诉新快报记

者，在房地产处于调整周期内，马可波

罗受到房地产市场的影响，业绩表现

可能存在一定的波动性，上市将为公

司提供了一个比较好的融资渠道，可

以利用资本市场筹集资金，缓解资金

面的压力，同时可以借助资本市场降

低负债率，提升公司的抗风险能力。

如果不能上市，可能会影响公司未来

的资金面、减少了筹集资金的平台，不

利于公司降低负债率或改善公司的财

务结构状况。


