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有人这样形容文博会：不用东奔西

走，一日尽览中国。在这里，数字创意如

此神奇、文化科技交融创新，非遗传统在

这里“老树发新芽”，焕发勃勃生机。

作为中国唯一一个国家级、国际

化、综合性的文化产业博览交易会，“中

国文化产业第一展”文博会已成为全国

文化产业发展的风向标和引领中国文

化产业发展的重要引擎，也是推动中华

文化走出去的重要平台和扩大文化对

外开放的重要窗口。

20年来，文博会展示规模从首届4.5

万平方米增至16万平方米；线下展商数

量从首届700多家增至3076家；参会国

家和地区从首届10个增至108个；每年

吸引海内外超 10 万种文化创意产品、

4000多个文化产业投融资项目展示与交

易，范围辐射全球百余个国家和地区。

20年来，非遗国潮焕发生机、数字

创意蓬勃发展、文化品牌不断赋能品牌

出海。国际化程度、交易成果逐年攀

升，成为引领中国文化产业发展的重要

引擎，推动中华文化走出去的重要平台

和扩大文化对外开放的重要窗口。

20年来，在文博会上不断涌现的文

化新业态、新场景、新应用、新观念，已

逐渐成为老百姓喜闻乐见的文化盛事。

20 年来，深圳文化产业保持了年

均15%以上的快速发展势头，文化产业

增加值由 2004 年的 163 亿元增长至

2023年的2750亿元，占深圳市GDP比

重增长至8%左右。文博会，点亮这座

年轻城市文脉基因，也借助“鹏城”创新

活力，实现文化产业的新腾飞。

走过二十载的文博会，早已不单是

一场文化产业博览会。它的身后，沉淀

着的，是 5000 多年的悠久历史的中华

文化，面向的，是一个“新”潮流澎湃、文

化之花竞放的新世界。透过文博会这

一平台，我们看到一个古老却质新、悠

久又活泼、可敬而自信中国，昂首阔步，

大步向前！

为期5天的第二十届中国（深圳）国际

文化产业博览交易会23日在深圳开幕。本

届文博会以创办20年为契机，加大创新力

度，加快转型升级，着力提升国际化、市场

化、专业化和数字化水平，不断强化交易功

能，打造富有成效的展示和交易平台。

本届文博会共设 8个展馆，分别是文

化产业综合展A馆和B馆、粤港澳大湾区

文化产业创新展、文旅融合·文化消费展、

影视·出版·版权·游戏电竞展、非遗·老字

号·工艺美术展、艺术·设计·国潮展、国际

文化贸易展。线下展览内容将在云上文博

会平台同步展示。

作为以新质生产力赋能文化产业繁

荣发展的关键举措，本届文博会设立“文

创中国”专题展区，展示推动中华优秀传

统文化创造性转化和创新性发展最新成

果，汇聚来自故宫文创、北京工美造办、景

德钰青、字在、学古等颇具代表性文创机

构 300余件文创产品，并以时尚展陈设计

与互动体验，讲好中国文创故事。

着力为新质生产力企业、机构搭建展

示交易平台，促进业界交流融合，促进科

技充分赋能文化产业。光峰科技、丝路视

觉、科大讯飞、雷曼光电等国内前沿文化

科技、文化装备制造、人工智能企业参展；

设立AI大模型集中发布推广区，展现文化

领域新质生产力广阔发展前景。

首次设立国际文化贸易展，国际展区

面积从上届 3000 平方米扩大至本届 2 万

平方米，邀请国外贸易机构、驻华使领馆、

国际友好城市组团等参展，加强与境外文

化机构、商会等的合作。

本届文博会共有超6000家政府组团、

文化机构和企业参展；全国 31个省、自治

区、直辖市及港澳台地区全部参展；来自60
个国家和地区的300多家海外展商参展；展

出文化产品超过12万件，4000多个文化产

业投融资项目在现场进行展示与交易。

自2004年在深圳正式创办以来，文博

会展会规模、观众数量、国际化程度等不

断攀升，成为推动中国文化产业发展的重

要引擎、中华文化走出去的重要平台和扩

大文化对外开放的重要窗口。

文博会开幕
新质生产力成新热点

本届文博会，广东展团突出“文

化+科技”，以“勇立潮头，推动文化产

业高质量发展走在前列”为主题，统一

形象、整体布局、突出交易，全省 21个

市、381 家文化企业，协同文化央企以

及香港、澳门，携2万件文化产品，在第

13号馆“大湾区馆”集中亮相。

全馆突出科技创新、文化引领，以

调研考察主通道为主轴，以综合展区为

中心，辐射链接地区线、产业线两线。

广东综合展区重点展示文化科技引

领未来生活发展场景，该展区分置两大

板块：文化科技创新和特色文化产业。

其中，文化科技创新板块设置“大

模型产业应用厅”，精选8个大模型，展

示广东以最新科技赋能提升新质生产

力，催生万亿级产业集群的新成果，并

以各应用大模型延展链接产业线新闻

信息服务、数字创意、影视出版、先进

文化制造、创意设计、文旅融合等产业

板块，呈现未来文化科技细分领域新

技术、新场景、新趋势。

特色文化产业板块设置“广东文

艺精品”“文旅产业助力‘百千万工

程’”“广东文旅产业高质量发展”三个

展区，展现广东大力推动岭南文化“双

创”工程，服务“百县千镇万村高质量

发展工程”、建设绿美广东等突出成

效，同时链接地区县各市展团，突出展

现各市精选的特色文旅产品，展示各

地文化产业高质量发展成效亮点。

广东展团突出服务企业、扩大交

易，围绕促交易促消费，整合线上线下

资源，精心搭建“粤文购”、信息服务、

功能专区以及直播等四大交易平台，

板块化组织产品推介、专题发布、现场

促销、精品拍卖、金融对接、行业交流

等六大系列 60 多项活动，开展商务配

对、促消费、品牌推广、招商招展、行业

发布等五大专项服务，以交易水平全

面提升，着力打造全国展团标杆。

值得关注的是，为强化交易服务功

能，第二十届文博会首次启用自建线上

交易服务平台——“文博购”。展会期

间，采购商和消费者将通过扫描入驻展

商店铺码和展品码，实现展会现场自提

或快递发货的购物体验；同时利用AI人
工智能技术进行内容审查，确保文化安

全；智能后台管理系统将利用AI大数据

算法分析用户的行为特征和兴趣点，提

高对用户的分析转化能力。本届文博

会联合互联网头部直播带货达人携自

选精品，并携手各地企业主播资源，优

选展商好物，在展馆现场进行直播带

货，为参展商提供更多交易支持。

广东馆展区聚焦“文化+科技”

观察 中国文化产业第一展“以文为名”二十载
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▲5月23日，女子英歌队在

第二十届文博会现场表演。

■5月23日，观众在第二十届文博会上打卡留影。

▲5月23日，在第二十届文博会粤港澳大

湾区文化产业创新展的腾讯展区，观众体

验“寻境敦煌”VR数字沉浸展。

■5月23日，人们来到第二

十届文博会参观。

逛展


