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观察
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新一轮的大规模以旧换新，

新在消费需求，也新在回收体系。

“惠民补贴终归是短期性的，

从长期看，废旧家电回收网络建

设更重要，也是亟待解决的根本

问题。”中国家用电器协会副理

事长徐东生说。

以旧换新，消费者家里有了

“新伙计”，对于淘汰下来的旧家

电而言，若不经有效处置而随意

排放，会对水、空气和土壤环境

造成严重的影响和破坏。畅通

的回收渠道，规范的处理流程，

不仅提高了回收处理效率，也有

效避免了私拆带来的浪费和污

染等问题。

回收后的旧家电将如何处

置？目前，海尔、格力、TCL、长

虹、美的等一批家电行业头部企

业已作出积极响应。据海尔智家

再循环互联工厂总经理李世亮介

绍，企业已布局再循环产业板块，

以废旧家电回收为切入点，构建

“回收—拆解—再生—再利用”的

再循环产业体系。在海尔的再循

环互联工厂，每年可拆解约200万

台废旧家电。

来自五湖四海的废旧家电，

不论成色，只按照种类被整齐码

放在仓库，随时等待进入工厂，

释放最大能量。海尔定制了行

业第一条冰箱智能拆解线，在

这里，一台废旧冰箱大约可以

拆解出 48%的钢铁、25%的泡棉、

17%的塑料、2%的铝、1%的铜。

通过加工，它们都可以成为循环

新材料。

在美的集团的回收服务网络

里，每台被回收的旧机都会生成

唯一条码，从上门、物流运输、仓

储，到拆解、报废等各环节，绿色

回收全程可追溯。“上门拆旧后旧

机经过分拣，将被送至国家授权

的绿色拆解企业，经过规范的拆

解处理，实现资源的再生再利

用。”美的集团可持续发展与绿色

回收负责人殷胜说。

作为国家授权的绿色拆解企

业，武汉格林循环电子废弃物处

置有限公司占地658亩的工厂里，

一台台废旧冰箱、电视机正被陆

续称重、分类、贴上二维码。“冰箱

门封条、线路板等元器件会被拆

解，箱体内部的制冷剂同步回收，

废塑料和金属进入再利用循环。”

武汉格林循环电子废弃物处置有

限公司回收总监何超超介绍，为

应对新一轮家电以旧换新可能带

来的老旧家电报废潮，当前工厂

正通过完善分选体系，不断提升

废塑料的处理效率。

“国内进入新一轮稳增长政

策发力期，推动大规模设备更新

和消费品以旧换新是政策组合拳

中的一环。”有业内专家认为，推

动大规模设备更新和消费品以旧

换新既有利于推动产业转型升

级，提高经济增长潜力，又有利于

实现“双碳”目标。

新一轮家电以旧换新 鲜落地

健全废旧家电回收体系
助力实现“双碳”目标
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万亿市场空间
释放内需动能

大规模的以旧换新第一次出现在公众视野是在

2009年。当年，我国出台汽车、家电“以旧换新”政策，

效果明显。商务部数据显示，到2010年12月，家电以

旧换新销售量和回收量双双突破3000万台，全国家电

拆解企业已实际拆解处理废旧家电超2200万台。

在第一轮以旧换新政策密集期，财政累计补贴超

1500亿元。 据华创证券统计，完整的第一轮政策期

横跨2007年-2013年，其中2007年11月开始“家电下

乡”试点，并分别于2008年底、2009年2月向全国推

广，随后2009年中“以旧换新”“节能惠民”等政策同

步助力，进入政策密集期。当时补贴品类覆盖空冰

洗、电视等核心品类，期间累计补贴超1500亿元，其

中“家电下乡”和“以旧换新”中央财政补贴80%，地

方政府补贴20%。

此后十多年，相关部门又多次出台家电“以旧换

新”相关政策。

到今天，家电以旧换新大致经历了三轮“进

阶”。2009年-2011年，主要是政策驱动，企业、商家

配合政府实施补贴政策，深入社区进行回收与销售

服务，初步形成了以旧换新的运作模式，推动了大

量老旧家电的淘汰更新，实现了经济效益与社会效

益的双重提升，比如促进了家电销售，同时也减少

了废旧家电对环境的影响。

2012年-2023年，主要是企业携手商家拿出资

金自行组织以旧换新活动，给予消费者换新补

贴。随着2011年12月国家以旧换新政策的结束，

不少家电企业将以旧换新纳入常态化的经营策

略。这一时期的迭代注重提升服务质量，简化流

程，方便消费者。比如解决了旧空调拆卸安全等

痛点。

2024年被商务部定为“消费促进年”。汽车、

家电等传统消费品的“以旧换新”，是今年促消费

的一个重点。华创证券测算，截至2022年末，“空

冰洗彩”及油烟机有必要更新量分别为0.5亿台、

0.5亿台、2亿台、2亿台、2.4亿台，5项合计近7.4

亿台，占2022年末保有量的约25.3%、占2022年

内销量的325.6%。若将超过安全期限的5项家

电全部置换，销售额将达到2.4万亿元。

奥维云网（AVC）董事长文建平分析认

为，国家新一轮“以旧换新”政策已出台，如果

各地执行和配合得当，初步估计将对今年国

内家电市场有 2%-3%的拉动作用。2023 年，

国内家电市场零售额 8498 亿元，如果没有新

政策，预计 2024 年同比增长 0.6%；有了新政

策，预计将多增 2%-3%，使部分消费的节奏

提前，今年国内家电市场零售额有可能将增

至约8800 亿元。

与2009年的政策相比，此次出台的“以旧

换新”政策有望在市场空间等方面取得更显著

成效。国家发展和改革委员会主任郑栅洁指

出，随着高质量发展深入推进，设备更新需求

会不断扩大，初步估算将是一个年规模5万亿

元以上的巨大市场。

送新收旧一体化
换出产业新业态
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