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新快报讯 记者范昊怡报道 7月 10
日，中国理财网发布信息显示，农银理

财、中银理财、中邮理财各新增 1 只产

品，个人养老金理财产品总只数达到 26
只。这是自2023年2月首批个人养老金

理财产品推出以来的第五批产品。

6家理财公司共发行26只产品
银行理财登记中心公告表示，本次

新增理财产品中，两只为固定收益类产

品，一只为混合类产品，风险等级为二级

或三级，风险程度适中，均设置了最短持

有期限，以鼓励投资者长期投资，提高投

资组合的稳定性和投资策略的一贯性。

记者查询中国理财网发现，三只产

品中，“中邮理财添颐·鸿元最短持有

365 天 1 号”风险等级为 PR3，业绩比较

基准为 2.30%~4.30%；“农银理财农银顺

心·灵动 540 天固定收益类”和“中银理

财‘福’(5 年)最短持有期固收增强理财

产品”的风险等级为二级，其中，农银理

财产品业绩比较基准为 3.2%~3.7%，中

银理财产品因为持有期相对较长，业绩

比较基准相对较高。

自2023年2月首批个人养老金理财

产品推出以来，银行理财登记中心已支

持包含建信理财在内的 6家理财公司，

成功发行个人养老金理财产品 26 只。

其中，工银理财发行8只，建信理财发行

2 只，农银理财、中银理财、中邮理财发

行产品数分别为 5只、6只、4只，贝莱德

建信理财有1只。

此外，这26只个人养老金理财产品

中，22只为固收类产品，4只为混合类产

品；多数产品设置了个人养老金专属份

额，2只设有B份额、18只设有L份额。

已开放产品单位净值均高于1
从收益率来看，和普通理财产品

相比，个人养老金理财产品收益相对

更稳定。

记者昨日在国家社会保险公共服务

平台查询发现，此前已经开放的23只个

人养老金理财产品单位净值均高于 1。
其中，单位净值最高的是“工银理财·‘鑫

得利’固定收益类理财产品（2018 年第

32期）”，截至 7月 3日，该产品单位净值

为1.23910。此外，“建信理财‘安鑫’（最

低持有 360 天）按日开放固定收益类理

财产品”的净值高也达到了1.19959。
中国银行研究院数据显示，今年二

季度，23只理财类个人养老金产品的平

均 收 益 率 约 为 1.09% ，最 高 收 益 率

2.24%，最低收益率0.45%。同期，天天基

金网披露的基金单位净值数据测算显

示，193只基金类个人养老金产品中，有

可比数据的183只基金类个人养老金产

品二季度的平均投资收益率为-0.05%，

其中102只基金产品实现正收益。

稳健性的收益让个人养老金理财产

品成为投资者的“心水选择”之一。目

前，市场上19家商业银行代销的23只产

品，投资者累计购买金额超47亿元，而在

2023年 12月 22日这个累计购买金额还

是“超12亿元”，短短7个月增长近3倍。

尽管 23 只个人养老金理财产品虽

然全部实现了正收益，然而增值较少，与

投资者的期望还有一定的距离。

大反攻！
A股近5000只个股上涨

融资融券概念和中报预增预
盈概念成为市场亮点

新快报讯 记者涂波报道 证监会批

准中证金融自 7月 11日起暂停转融券，

受政策利好刺激，昨日A股三大指数全

线高开高走，沪指收涨 1.06%，深成指收

涨 1.99%，创业板指收涨 2.06%，北证 50
指数收涨 2.29%。两市近 5000只个股上

涨。

昨日，融资融券概念走势强劲，板块

指数上涨近 3%。其中，转融券余额居

前 个 股 表 现 活 跃 ，铜 冠 铜 箔 一 度 涨

15%，片仔癀、思瑞浦涨超 3%。数据显

示，今年以来融券余额规模以及转融

券余额规模均稳步下滑。截至目前，

融券余额规模已从今年初的超 700 亿

元下降至 318.51 亿元，转融券余额规模

已从今年初的超过 1000 亿元下降至截

至 300 亿元。

截至 7月 10日，共有 29只股票转融

券余额超过 1 亿元，转融券余额位居前

十的股票包括片仔癀、联影医疗和南京

银行等，转融券余额在 3.9亿元至 1.9亿

元之间。融券余额占流通市值居前个股

包括铜冠铜箔、迈赫股份和英力股份等，

占比在0.8%至0.5%之间。东吴证券指出

暂停转融通、提升融券门槛有利于抑制

做空机制在恐慌情绪蔓延过程中对于市

场正常运行的干扰，亦有利于切实维护

中小投资者权益，有望带动投资者信心

企稳回升。

A股中报业绩预增预盈概念也成为

昨日市场亮点，上涨 3.21%，主力资金流

入 2.89 亿元，概念股 1240 只上涨，88 只

下跌。其中，日久光电、哈尔斯和淳中科

技竞价涨停。中报日久光电预计上半年

净利润同比增长超 15倍，哈尔斯预计同

比增长 54.6%-227.1%；淳中科技预计同

比增长 460.2%-516.2%。主力资金净流

入居前的有京东方 A、紫金矿业和盛屯

矿业等，均超亿元。

面对市场回暖，前海开源基金总经

理杨德龙建议，国家队应加大入市力度，

不仅要托底 3000 点，还要进一步拉升

10%至 20%。不仅要增持 300 等大盘指

数ETF，还应增持中证 500、中证 1000以

及创业板指数等中小盘指数 ETF，推动

市场从下行趋势转向上升趋势，吸引场

外资金入场。

新快报讯 记者张晓菡报道 随着

《消费金融公司管理办法》（下称《办

法》）的正式施行，监管机构对消金行业

的监管力度明显增强。

7月10日消息，中银消费金融有限

公司（下称“中银消金”）因员工行为管

理严重违反审慎经营规则，被罚款50万

元。而针对相关员工的个人处罚已于前

一日公布，7月9日，时任中银消金重庆

区域中心职员万意，因对中银消金员工

行为管理严重违反审慎经营规则负有直

接责任，被禁止从事银行工作五年。

7 月 9 日，平安消费金融有限公司

（下称“平安消金”）亦被罚。平安消金

因个人消费贷款贷前调查不尽职、个人

消费贷款违规流入股市、消费者投诉

渠道管理不尽职被罚款合计 145 万

元。时任平安消金金融风险管理部风

险政策室副经理郭舒弋，对个人消费

贷款贷前调查不尽职负有直接责任；

时任平安消金产品管理部产品研发岗

产品经理蔡伟，对个人消费贷款违规

流入股市负有直接责任。二人均被给

予警告，并分别被处以5万元罚款。

前几天，兴业消费金融股份公司

（下称“兴业消金”）也收到罚单。7月 5
日，兴业消金因未按规定及时终止与

存在严重违法违规行为的第三方机构

合作、合作机构管理不审慎、将贷前调

查关键环节外包、违规改变信用保证

保险赔付条款、贷款“三查”不到位，贷

款资金由他人归集使用并偿还五项违

规行为，被处以 170 万元罚款，时任兴

业消金昆仑业务部总监蔡成钢也被给

予警告。

在业内人士看来，近期消金公司

及其员工频遭“双罚”，与今年 4 月施

行的《办法》密切相关。《办法》优化增

加了部分监管指标，并对消金公司的

业务范围、公司治理、风控等多方面提

出了明确要求，如明确指出需制定规

范员工行为和道德操守，增加了“消费

者权益保护”“合作机构管理”两个专

章。而从罚单内容来看，平安消金、兴

业消金就触碰到了新专章的“红线”。

有消金行业从业者向新快报记

者表示，目前消金行业在贷款管理、

员工行为、合作机构管理、消费者权

益保护等方面还存在一定问题，“现

在基本上监管只要进场就必罚。”各

机构需加强风险控制、提升人才队伍

综合素质，确保合规经营，促进行业

健康发展。

从业绩表现来看，2023年兴业消金

营收112.30 亿元，同比增长 11.02%；净

利润 20.72 亿元，同比下降 16.89%。平

安消金营业收入 36.27 亿元，净利润

为 4.9 亿元，同比增长 161.98%。中银

消金 2023 年实现净利润 5.37 亿元，同

比下降18.14%。

网友反映购买体验不佳
7月3日，蜜雪冰城官宣上线定价1

元的“雪王冰杯”。产品上线一周后，多

地网友在社交平台上反映购买体验不

佳，小程序上很多门店并未上架“雪王

冰杯”，而在上架门店下单后有人遭遇

店员退单。还有网友称，前往门店购买

冰杯时，店员态度恶劣，并表示“冰杯是

亏本生意”“买冰杯不给吸管”等。

“蜜雪冰城用一块钱的冰杯，成功

惹怒两拨打工人。”网友表示，第一波生

气的打工人，是购冰杯而不得的顾客；

第二波打工人，是店里的服务员。

“部分地区（服务员）工资低，每天

陀螺般工作，还要制作一块钱的冰杯，

甚至因为给顾客吸管遭店长骂……”一

位蜜雪冰城经销商称，夏天高峰期用冰

量太大了，制冰机调到最快仍是供不应

求，经常需要到外面制冰厂买。如此一

来，冰块四五元一斤，成本就远高于冰

杯的收入。

蜜雪冰城在声明中向消费者表示

歉意，称将加强服务培训，为消费者提

供更好的产品与服务。

7月 11日下午，新快报记者进入蜜

雪冰城小程序，点击附近的 20 家门店

搜索“雪王冰杯”，其中 8家店未上架，2
家店显示售罄，其余 10 家店可正常销

售。

蜜雪冰城更需要冰杯的热度
今年入夏以来，“冰杯”热度高居不

下。《2023即时零售冰品冰饮消费趋势

白皮书》显示，超过 40%的消费者希望

酒水、饮料、乳制品能在冰镇状态下食

用，冰品的消费金额与频率相比 2019
年有10%到15%的增长。

社交媒体不断走红的各类 DIY 冰

杯酒饮，开发出冰杯的情绪消费属性，

吸引更多年轻人购买冰杯。

广州冰力达食品有限公司此前透

露，今年的冰杯销量较去年同期相比已

翻倍增长。为了满足订单需求，冰力达

今年已经做了二次工厂改造扩大产能。

目前，便利店、超市均有冰杯售卖，

价格在 3元-5元。上海某连锁生鲜超

市统计，6 月份冰杯整体销量突破 100
万杯，同比增长 60%。蜜雪冰城 1元的

“雪王冰杯”，极具价格优势。

“消费者有需求，蜜雪冰城有热

度。”业内人士向新快报记者分析称，在

众多茶饮新一轮价格战的包围下，最近

十个月，蜜雪冰城的热度呈下滑趋势，

百度指数直线下跌至 4000 左右，远不

及 2023年 8月~9月的热度水平。“某种

程度上，眼下蜜雪冰城比打工人更需要

1块钱的冰杯。”

个人养老金理财产品再扩容
年内认购规模已增长近3倍

6天3罚！消金管理新规下行业监管持续加码

#1元冰杯惹怒两拨打工人#上热搜
蜜雪冰城热度下滑 亟需冰杯“引流”

由于“雪王冰杯”体验不佳，近日，#蜜雪冰城1元冰杯惹怒两拨打工人#话题冲上热搜，
截至记者发稿时阅读量达1.7亿。昨日，蜜雪冰城在官方微博发布声明称，因部分时段需求
过大，出现冰块临时供应不足。蜜雪冰城将根据实际情况，帮助门店平衡冰块产能和消费者
需求，且承诺将在本周内在内地所有门店上线冰杯。 ■新快报记者 陆妍思


