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宝鹰股份3名
高管集体辞职

3 月 25 日，深圳市宝鹰建设控

股集团股份有限公司（以下简称“宝

鹰股份”）发布公告称，近日收到副

总经理刘清松、诸葛绪松，以及副总

经理兼内部审计负责人李双华提交

的书面辞职报告。鉴于公司已于

2024 年 12 月完成重大资产出售暨

关联交易事项，刘清松、诸葛绪松、

李双华的工作进行了调整。上述三

人辞去职务后，将不在公司及子公

司担任任何职务，其辞职报告自送

达董事会时生效。

四通股份面临退市风险
3月 24 日，广东四通集团股份

有限公司（以下简称“四通股份”）

发布公告称，公司预计 2024 年年

度实现营业收入 2.4 亿元至 2.92 亿

元，实现属于母公司所有者的净利

润-2665 万元至-1732 万元，归属

于母公司所有者的扣除非经常性

损益后的净利润为-4640 万元至-
3307万元。

根据上交所“最近一个会计年

度经审计的利润总额、净利润或者

扣除非经常性损益后的净利润孰低

者为负值且营业收入低于 3 亿元，

或追溯重述后最近一个会计年度利

润总额、净利润或者扣除非经常性

损益后的净利润孰低者为负值且营

业收入低于 3亿元”的规定，公司股

票在 2024 年年度报告披露后可能

被实施退市风险警示。

美凯龙：
郑永达辞任，
李玉鹏接棒公司董事长

美凯龙 3 月 21 日晚间发布公

告称，郑永达因工作原因申请辞

去公司董事长职务，并不再担任

董事会战略与投资委员会主席。

辞任后，郑永达仍将担任公司非

执行董事及董事会战略与投资委

员会、提名委员会和薪酬与考核

委员会委员。另外，公司董事会

于 3 月 21 日审议通过议案，李玉

鹏将由非执行董事调任为执行董

事，并选举李玉鹏为公司董事长，

同时担任董事会战略与投资委员

会主席一职。

（梁茹欣 据公开信息整理）

近段时间，数家家居企业涉足人形

机器人领域的消息不胫而走。3 月 26
日，由追觅科技孵化的机器人公司魔法

原子正式推出人形机器人和四足机器

人，并且宣布将围绕人形机器人落地，拓

展 1000家合作伙伴，打造 1000个人形机

器人落地应用场景。

居然智家宣布牵手优必选，计划在

2025年底前采购并部署 500台优必选仿

真人形机器人，用于其新零售门店的客

户服务场景如导购、咨询等，以提升购物

体验。此外，双方还将联合开发面向家

装领域的智能装修机器人，推动家装业

务向智能化转型。

松霖科技则通过成立全资子公司

“厦门松霖机器人科技有限公司”，直接

切入机器人产业链，业务涵盖机器人的

技术研发、生产制造到市场销售，并计划

通过并购加速技术整合。随后，公司与

具身人形机器人独角兽企业达闼达成合

作，共同研发和推广一款配置“灵巧手”

的洗护康养功能的人形机器人。

“家居企业跨界进入人形机器人领

域，主要源于市场需求及空间更大，以

及其与智能家居生态的高度契合。”IDC
中国研究经理李君兰告诉新快报记者，

随着人口老龄化加剧、独居人群增加，

以及年轻一代追求智能化生活方式，家

庭用户对家务协助、智能陪护、健康监

测等功能的需求日益增长。家用市场

的潜在用户基数庞大，需求场景更丰

富，能够满足这些需求的人形机器人未

来有望成为重要家居产品。目前家居

企业已深耕智能家居领域，依托智能家

居产品的产业链生态和品牌效应，以及

对家居空间设计和人机交互的理解积

累，有利于其从家居应用角度进入人形

机器人市场。

资深产业经济观察家梁振鹏同样认

为，家居企业进军人形机器人领域的背

后，是多重技术市场和战略因素的共同

驱动。以智能家居领域为例，人形机器

人可以实现用户在智能家居全场景的交

互需求，如搬运物品、清洁陪伴等，成为

具身智能的物理入口。另外，消费观念

转变及老龄化社会的到来，也催生新的

市场需求。相较于单一功能的设备，人

形机器人更能覆盖用户居家养老的多元

化的需求。同时，家居企业针对高净值

家庭的高端市场，通过人形机器人可以

提供管家式服务等。

■今年2月，松霖科技成立新公司，宣布切入机器人赛道。 （图片源自其官网）

家居企业跨界人形机器人痛点多
谁能先落地？

业内人士称目前相关行业仍有提升和完善空间

■新快报记者 梁茹欣

2025年，人形机器人商
业化落地加快。松霖科技、居
然智家、追觅科技等企业跨界
入局，成为这一趋势中颇具代
表性的现象。多位业内人士
在接受新快报记者采访时表
示，家用市场的潜在用户基数
庞大，需求场景更丰富，能够
满足这些需求的人形机器人
未来有望成为重要家居产品，
但目前其成熟度、稳定性、可
靠性仍需提升，并且成本控
制、道德伦理、隐私安全等方
面也有待进一步完善。

人形机器人成跨界新热点

家居企业扎堆跨界人形机器人领域

的迫切性，或从其经营现状与财务数据

中窥见端倪。

以松霖科技为例。该公司2024年归

属于上市公司股东的净利润为4.48亿元，

同比增长27.13%。但营业收入为30.15亿

元，仅微增1.06%。该公司解释称，受国内

经济增速放缓、消费需求疲软等因素影

响，公司内销收入有所下降，主要依赖海

外市场收入来弥补内销下滑的缺口。

外销虽弥补部分缺口，但或难以支

撑公司长期增长。从营收分类来看，厨

卫品类贡献了松霖科技大部分收入。而

当下的传统卫浴产品普遍面临技术迭代

趋缓、价格战加剧的压力，松霖科技迫切

需要通过智能化来提升产品附加值。

追觅科技同样面临营收增长的天花

板，近些年其在高端清洁电器领域占据

显著优势，但在平价市场布局依旧薄

弱。IDC 发布的报告显示，2024 年全球

智能扫地机器人销量前五名的市场份额

合计占了 60.9%，中国公司占据 4 席，其

中追觅科技以市占率 8.0%排在第五位，

与前四位公司存在明显差距。与排名首

位的石头科技相比，追觅科技的出货量

增速虽然接近 40%，但市场份额仍仅为

前者的一半。

推动营收增长或成跨界关键动因

新快报记者注意到，近年来美的、格

力、海尔等家电企业早已先一步跨界进

入人形机器人领域。相较家电企业垂直

整合产业链的做法，不少家居企业更倾

向于将人形机器人技术与现有产品线深

度融合，而非从零构建完整的人形机器

人形态。例如，追觅科技将人形机器人

的“手部功能”嫁接至扫地机等成熟品

类，解决传统产品无法处理杂物的痛点，

如夹取玩具、进行垃圾分类等。

不过，梁振鹏表示，尽管前景广阔，

家居企业进军人形机器人领域仍有诸多

挑战，包括技术的可靠性、安全性、消费者

接受度等。目前市面上具备躲避障碍物

能力的人形机器人价格从数万元到数十

万元不等，成本还有待降下来。未来，家

居企业进行跨界融合的路径仍很漫长。

李君兰持相似观点，她表示，人形机

器人需要长期投入进行市场培育。对于

家居企业而言，需要克服技术积累、产业

链整合和市场拓展等困难。人形机器人

的核心技术人工智能、机器人控制、传感

器融合等多个前沿领域，与智能家居产

品技术体系不同，需要投入大量研发资

源。产业链整合难度高，人形机器人涉

及复杂的供应链，从芯片、算法到制造工

艺，还需要跨行业协同。

李君兰进一步指出，目前人形机器

人在家庭场景的落地将以特定应用优先

推进。例如，在养老场景中，机器人对老

年人进行智能陪护和情感互动，并承担

递送物品、日程提醒、房屋整理等简单家

务。此外，它还可与扫地机器人、智能照

明、厨电、空调等智能家居产品联动，实

现智能控制和环境调节。对企业而言，

当下重点是提升人形机器人技术的成熟

度，确保其在家庭环境中的稳定性与高

效性。这包括加强机器人感知、决策、控

制系统的智能化，提升其在复杂环境中

的灵活适应能力。优化人机交互体验，

尤其是通过自然语言处理、语音识别与

肢体动作协调等技术，让用户与机器人

之间的互动更加流畅和直观。同时，降

低生产成本是关键，以实现价格亲民，拓

宽市场应用。总体来看，在家用领域，人

形机器人产品的成熟度、稳定性、可靠性

仍需提升，并且成本控制、道德伦理、隐

私安全等方面也有待进一步完善。

居家养老等场景有望率先落地


