
当 AI 技术浪潮涌入珠
江，在粤港澳大湾区竞合版图
上，琶洲正成为不可替代的

“转化中枢”——琶洲积淀多
年的场景资源、数据资产和商
业生态，正转化为独特的先发
优势，帮助众多企业完成从 1
到100的进化跃迁。

解码琶洲企业的生存之
道，可以窥见其独特的“技术
转化者”基因——这些企业以
商业场景为土壤，将前沿技术
分解转化为可落地的养分，在
具体应用中不断优化技术参
数，在真实交易中持续验证商
业模型，最终培育出兼具技术
深度与商业厚度的“创新物
种”，形成朝气蓬勃的“数字雨
林”。

在琶洲扎根成长的企业
也用实践证明，AI带来的不是
对商业规律的颠覆，而是对市
场本质的回归——当算法能
更精准匹配供需，当机器能更
高效兑现承诺，商业终于得以
挣脱效率枷锁，回归价值创造
的本源。

站在广州人工智能与数
字经济试验区的核心地带，琶
洲正将千年商道编码为数字
时代的生存算法：这里既传承
着“一手交钱一手交货”的市
井商业智慧，又能生长出亿级
数据关系的数字思维；它也正
在以每平方千米产出 193亿
元的数字经济密度，证明着

“持续进化比颠覆更重要”的
商业真理。

“站在风口上，猪都会飞。”小米创始人

雷军所说的这句话，生动地诠释了时代红

利对一个人甚至是一家企业的高度赋能。

而在海珠琶洲，就有这样一家企业，从

创立阶段就不断地抓住了时代的机遇。

它从海淘起家，后续又准确地把握到

了电商行业的风向变化，从淘宝母婴达

人到小红书图文种草再到基于短视频内

容的抖音“兴趣电商”，它不仅踩准了每一

个发展节点，而且在每一阶段都成为了同

类中的佼佼者，更是早早完成了“母婴

IP—MCN—整合营销机构—集团生态圈”

的数轮升级，成为了一个以数据为核心、

营销为动力，服务超过 4000个知名品牌的

科技公司。

它名为茉莉数科，其核心数字产品有

两个：一个是数字化营销产品“豹播”，可以

帮助客户一站式管理多个电商平台的直播

零售业务，沉淀直播间货盘、直播数据、直

播内容、投放计划等核心资产；另一个，则

是其独家研发的社媒策略系统“红数据”，

汇聚了全网超 1000万达人资源，通过不同

的标签提取，“红数据”系统内的入库达人

被匹配到不同的商业需求中去，解决了品

牌对合作达人选择的诸多难题。

当AI技术进入到茉莉数科，积蓄已深

的数据池，也迎来了更高能级的滚动。

“假设我们现在需要为客户找 50个母

婴博主来带货，客户对于这些博主的具体

情况例如育儿观念、生活方式、妈妈的职

业角色、受教育程度等等有细致的要求，

这些要求通过现有的筛选工具是无法实

现的，过往我们需要通过个人经验、达人

标签，去这个大池子里逐个筛选、提取、测

试，一个人可能需要一周去完成这个任

务，现在我们形成指令，就可以让 AI 直接

在数据池里捕捞，最多五分钟就可以完成

操作。”茉莉数科集团 AI 营销解决方案负

责人Mars说。

可以看出，茉莉数科推行的不是简单

的AI工具应用，而是通过“豹播”“红数据”

等系统重构企业决策神经中枢——将经验

驱动转化为数据驱动，使营销决策从“人工

筛选”升级为“智能涌现”。

伴随业务数据提取效率的大幅提升，

茉莉数科正在推动公司整体生产流程的再

造。Mars 透露，目前茉莉数科正在全公司

推行“AI 自由”，即鼓励全员使用 AI 工作，

并努力提升自身 AI 使用能力，AI 应用率、

完成率以及精准识别率已经成为公司各个

业务线口的核心生产力指标。
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出彩广州

当千年商都遇见人工智能
解码琶洲“数字雨林”进化论

事实上，没有人会只凭运气就能踩中

每一个风口。要把每一步都走对，除了运

气的加持，更多的是对时代风向的深刻洞

察，以及敢于做判断和执行的果决。

诸如茉莉数科的“红数据”、筷子科技

的“爆款基因库”，本质上都是构建“数字根

系”。这些数据沉淀如同热带雨林的腐殖

质层，为技术迭代提供持续养分。当AI技
术渗透其中，数据颗粒度从“描述性分析”

向“预测性决策”跃迁，便形成了独特的生

态护城河。

除了茉莉数科、筷子科技，还有云蝶科

技、致景科技、动悦信息……在琶洲这片数字

热带雨林中，许许多多的AI应用型企业如雨

后春笋般涌现，它们虎虎生威，势头生猛，成

长迅速，它们不做实验室里的孤勇者，而是成

为技术养分的分解者。它们的成长轨迹也揭

示了一个共性：通过将AI技术注入商业土壤，

催化出“数据-场景-技术”的共生循环。

它们的壮大，也深刻说明AI技术因深

度应用而带来的生产力大爆发现象，并不

是凭空出世的技术产品，而是厚积薄发的

商业产物。

千百年来，广州都是商贸之地。它所

面向的，是真正热腾腾、活生生的市场，一

项技术也唯有通过市场选择的严苛考验，

才能真正转化为生产力。

当千年商都的交易智慧遇上AI的算法

力量，当那些经过市场验证的AI应用开始

反哺技术创新，当沉淀十年的数据资产开

始产生复利效应，一场静默而深刻的生产

力革命，正在珠江畔酝酿爆发。

属于琶洲的时刻，即将到来。

在琶洲，另一家明星企业的成长之路，

也同样令人侧目。

创立于 2015年的筷子科技，其主营业

务是 AIGC 内容营销。简而言之，就是利

用AI技术自动生成各种形式的内容，比如

文字、图像、音乐、视频等。而筷子科技的

过人之处，不仅在于它独创的算法，能够

把AI视频生成耗时从 900秒压缩至 45秒、

把单条视频的制作成本从 2 万元下降至

2000 元，还在于它具有“爆款”学习机制，

能够自动拆解全网“爆款”视频，并进行主

动学习和再创作。目前，在筷子科技的数

据库里，已经沉淀了上亿条“爆款”视频，

可供筷子科技所自研的大模型进行吸收

和裂变。

筷子科技的爆款学习机制，正在改写

内容生产规则：通过拆解1亿条视频建立的

“爆款基因库”，使AI不仅复制人类创意，更

能预测审美范式迁移。

借助着AI技术的深度赋能，筷子科技

已经成为国内AIGC内容营销赛道的头号

玩家，其近两年来的业务增速都超过200%，

营收突破亿元大关，并获得了多轮融资；伴

随着企业出海的东风，由筷子科技所推出

的系列营销工具，也成为数千家跨境企业

深入海外腹地谋篇布局所必备的“开山

斧”；在不断地定义市场和需求的过程中，

筷子科技正在重新塑造AI内容商业的行业

规则，不断输出了方法论、模式和标准，并

带到国际市场上去推行。

筷子科技能够抓住 AI 技术的应用风

口，靠的并不仅仅是好运气。

筷子科技创始人陈万锋在接受新快报

记者采访时坦言，AI技术对公司的应用价

值，就像是为后者插上了一双会飞的翅膀，

公司可以借助新技术起飞，但要怎么飞、飞

往何处，其判断依据，还是要回归到对商业

规律的洞察与研判上。

2005 年从广东外语外贸大学毕业后，

陈万锋进入宝洁工作，负责舒肤佳的营销

业务，并在 2011年担任宝洁中国首位数字

媒体运营及创新总监，深度参与跨国大企

业的数字化建设。

十余年来在营销一线所培养的商业

嗅觉，为他日后的创业打下了扎实的基

础。如今，衡量一项新技术的应用效果，

陈万锋依然会以一个营销人的角度来做

判断：“有没有为客户创造价值，市场到底

买不买账。”

随着筷子科技业务发展的水涨船高，

陈万锋面临着更加海量的工作与更高难度

的挑战。但他表示，每天花费大量时间去

做的事情，反而是深度思考。“我每天都会

花大量的时间去收集行业信息做思考，思

考大趋势现在是怎么样的，以此评估当下

我们在做的事情对不对，离交易是近了还

是远了。”陈万锋说。

茉莉数科：母婴达人变身AI操盘手

筷子科技：“爆款”学习改写行业规则

琶洲时刻到来：千年商都迎接生产力大爆发
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