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1
近日，好博窗控的上市之路再次被

按下“暂停键”。据深交所官网公告，因

首次公开募股（IPO）申请文件中记录的

财务资料已过有效期，需要补充提交，好

博窗控 IPO审核进程被中止。

回溯其上市历程，好博窗控于 2023
年 3月递交深交所主板 IPO申请，同年 6
月 27 日获交易所受理，7 月 25 日进入问

询阶段并收到首轮问询函。次年 3月 16
日，公司正式披露首轮问询回复；8月 23
日再度收到二轮问询函。直至 2025年 1
月，好博窗控才完成第二轮问询答复。

自启动 IPO 以来，好博窗控因财务

资料过期等问题，已四度被中止审核流

程，其经营业绩稳定性、业务模式引起监

管部门的重点关注。在最新的问询中，

深交所要求好博窗控说明报告期内营业

收入持续增长是否符合行业现状，与同

行业可比公司收入波动是否一致，未来

发展空间及可持续性。

财务数据显示，好博窗控前三年的

业绩一度上扬。2021 年至 2023 年，其

营 业 收 入 分 别 为 6.68 亿 元 、8 亿 元 、

10.42 亿元，2021 年至 2023 年年均复合

增长率为 24.89%。该公司表示，2022
年，受不可控因素、房地产开发商业务

下滑及停滞等因素影响，二手房交易、

新房住宅竣工均出现同比下滑。公司

经营业绩 2022 年保持增长，与行业变

动趋势存在一定差异，主要系公司内开

内倒产品方案成熟度提升，在北方市场

增长较快等原因。

然而，进入 2024年后，该公司前 6个

月 营 业 收 入 为 4.44 亿 元 ，同 比 下 降

2.46%。可比公司坚朗五金、顶固集创收

入营业收入亦同比下降，降幅分别为

4.35%和 5.46%。好博窗控对此解释称，

主要原因系房地产市场处于调整周期，

2024年前 6个月，我国住宅新开工面积、

竣工面积、销售面积均同比下降，对工

装、家装门窗市场均造成一定影响；同

时，消费者偏好变化，导致消费者消费决

策周期延长，甚至延后装修，一定程度上

延缓了家装需求的释放，给家装门窗市

场带来一定影响。

财务资料过期，好博窗控上市四度按下“暂停键”
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丰林集团2024年
净利润约为-1.2亿元

4月12日，丰林集团发布2024
年年报显示，2024年，丰林集团实

现营业收入约为20.2亿元，对应实

现归属净利润约为-1.2亿元。这

是公司 2011年上市以来净利润首

次出现亏损。

头等舱、顾家等
沙发品牌抽检不合格

上海市市场监督管理局官网

显示，近期上海市市场监管局集中

组织力量对电动沙发等产品进行

了监督抽查，发现 8批次电动沙发

不合格，不合格检出率为 40%，涉

及头等舱、顾家家居、斯可馨等品

牌。其中，标称敏华实业（吴江）有

限公司生产的“头等舱绅士-沙

发 ”（ 型 号 规 格 L1- 1E1/SE-

U11560M；生产日期/批号 2023/

12/14），标志和说明不合格。

全国建材家居市场
3月迎来“小阳春”

4 月 15 日，由商务部流通业

发展司立项、中国建筑材料流通

协会编制并发布的信息显示，3
月份全国建材家居景气指数 BHI
为 124.92，环比上涨 15.73 点，同

比上涨 5.16 点。3 月份全国规模

以 上 建 材 家 居 卖 场 销 售 额 为

1280.29 亿元，环比上涨 27.45%，

同比上涨 6.97%。1 月至 3 月累计

销售额为 3376.39 亿元，同比上涨

7.94%。

中国建材流通协会行业研究

部解读称，2025 年 3 月，家居家装

行业进入传统消费旺季，在国补政

策和品牌营销的双轮驱动下，全国

建材家居市场迎来春季“小阳春”

行情，BHI环比快速上涨。

（梁茹欣 据公开信息整理）

攻亦难守亦难

■新快报记者 梁茹欣

门窗行业被视为
家居建材业“最后一片
蓝海市场”，其资本化
进程却颇为坎坷。一
方面是 IPO门槛抬升
下的“闯关难”，好博窗
控因财务资料过期等
问题多次被中止审核，
暴露财务合规隐忧；另
一面是上市后的“守业
难”，*ST嘉寓跨界新
能源失败触发退市，森
鹰窗业上市两年后业
绩由盈转亏。多位业
内人士指出，门窗企业
IPO通过率低与经营
脆弱性和其行业属性
直接相关。

好博窗控IPO审核进程被中止、ST嘉寓退市……
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新快报记者注意到，近年来门窗企业

如皇派家居、森鹰窗业等扎堆冲刺上市，

但成功闯关者寥寥。其中，企业大多因财

报更新迟滞、业绩剧烈波动等问题多次触

发审核中止或是主动撤回上市申请。

这一问题同样在好博窗控身上凸

显。据申报稿披露，该公司选择的上市

标准为《深圳证券交易所股票上市规则

（2024年修订）》第 3.1.2条规定的上市标

准中的“（一）最近三年净利润均为正，且

最近三年净利润累计不低于2亿元，最近

一年净利润不低于1亿元，最近三年经营

活动产生的现金流量净额累计不低于 2
亿元或者营业收入累计不低于15亿元”。

尽管好博窗控此前业绩达到深交所主

板上市财务标准，但其2024业绩下滑给持续

盈利能力蒙上阴影。业绩预告显示，公司

2024年扣非后归母净利润为1.35亿至1.4
亿元，同比下滑25.38%至28.04%，这一“达

标即走弱”的财务表现，引发了市场对其地

产强周期依赖下增长可持续性的质疑。

为何门窗企业上市这么难？财经评

论员郭施亮告诉新快报记者，门窗行业

与房地产市场的兴衰有着较强的关联

性，财务资料过期，叠加资本市场 IPO审

核趋严，导致了门窗企业屡屡吃“闭门

羹”，门窗企业可能在等待更好的上市时

机，或者等待房地产调整周期步入尾声。

也有业内人士认为，门窗行业长期

沿袭传统粗放式经营路径，财务透明度

不足，叠加地产行业进入调整周期，投资

者对门窗企业成长叙事与治理规范性存

在质疑，进一步加剧行业低估值困境。

业绩难达标，门窗企业谋求上市屡吃“闭门羹”
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即使成功上市，门窗企业的业绩也

难言乐观。作为行业内为数不多的上市

企业，森鹰窗业自 2022年 9月上市以来，

业绩遭遇“变脸”。2022年至 2023年，该

公司营收分别为 8.87亿元、9.40亿元，归

母净利润分别为 1.08 亿元、1.46 亿元。

2024 年由盈转亏，归母净利润预亏 3300
万元至 4200 万元。森鹰窗业解释称，业

绩下滑与主动收缩传统大宗业务销售规

模等因素有关。

值得注意的是，森鹰窗业的应收账

款较高。截至 2024 年 9 月 30 日，该公司

应收账款期末余额为 3.07亿元。该公司

曾在 2023 年财报中透露，公司存在应收

账款价值较大及坏账风险,应收账款账面

价值较高主要与公司所开展的大宗业务

有关，该业务模式下客户主要为房地产

商、装修装饰公司等单位，受项目规模和

资金结算时间较长的影响，公司对部分

客户的货款回收周期较长，并面临应收

账款可能无法收回的风险。

有着“节能门窗第一股”之称的*ST嘉

寓的处境更为典型。该公司于2010年登

陆深交所，早期依托建筑装饰业务及房地

产红利维持盈利。进入2021年后，公司业

绩急转直下，于是逐渐将发展重心放在新

能源业务，其中光伏产业链收入占总营收

的占比一度超过八成。但转型效果却不

甚理想，其 2021年至 2023年累计亏损近

30亿元。2024年公司扣非净利润预亏更

是达 20.05亿元至 21.55亿元。在业绩股

价遭“双杀”之下，今年4月1日，该公司收

到了深交所下发的终止上市事先告知书。

艾媒咨询CEO兼首席分析师张毅向

新快报记者表示，门窗企业守业难题集

中于内外双重压力，地产行业下行直接

冲击B端核心业务，市场需求波动明显。

内部能力上，行业普遍存在技术迭代滞

后、渠道管理粗放、家族治理封闭等问

题。企业想要破局，需聚焦技术、渠道与

治理三重变革。如技术创新层面，开发

智能门窗与低碳产品，提高产品附加值

是关键；治理结构层面，则需打破家族封

闭性，引入技术型“创二代”或职业经理

人，建立股权激励等市场化机制。

技术迭代滞后、家族治理封闭等问题亟待解决

门窗企业资本化进程坎坷

■■森鹰窗业森鹰窗业 20242024年归母净利润年归母净利润

预亏预亏 33003300万元至万元至 42004200万元万元。。

（（图片源自其官网图片源自其官网））
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