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的荔 枝

新玩法 荔枝+影视综1

早在《长安的荔枝》剧版播出之前，与荔枝相关的影视综率

先上场“打头阵”，为这场夏日甜蜜风暴提前预热，“同款效应”早

就开始从荧幕延伸至现实，形成了一个规模庞大的新消费市场。

广州市广播电视台出品的微短剧《无人知是贵妃来》于

2024年 12月在央视频首播，同时入选国家广播电视总局“跟

着微短剧去旅行”创作计划第五批推荐剧目及2025年微短剧

春节档电视大屏端推荐片单，让广州增城荔枝深入人心。

今年 3月上映的文艺电影《再见，也许不再见》主要取景

于广州市增城区新塘镇瓜岭村，增城特产荔枝也在片中频频

出现，成功吸引观众实地打卡。

央视大型美食文旅节目《三餐四季》广东篇今年5月登陆

央视综合频道，“寻味团”走进茂名，吃出“花”来的各式荔枝美

食令人垂涎欲滴，也引得不少观众慕名前往。

酿造新甜蜜风暴花式“荔枝+”
多元业态跨界深度融合，撬动文旅新消费，晋身国货水果新顶流……

从《无人知是贵妃来》到《长安的荔枝》，从
荔枝文创雪糕到非遗荔枝雕刻，从田间枝头到
文化盛宴，从岭南到全球，从土特产到文旅
IP……今年是荔枝大热年，“荔枝+影视综+文
旅+新消费”多元业态的跨界深度融合、互相
赋能，让一颗小小的荔枝撬动了文旅新消费。
广东荔枝正借力这股东风冲向全球市场，掀起
一场穿越千年的“荔枝热”。

■采写：新快报记者 梁燕芬 谢源源
■图片：受访者供图

近年来，荔枝题材的文

创产品越来越丰富多样，包

括荔枝形状的文具、装饰

品、服装等。例如，有荔枝

形状的钥匙扣、挂件、手机

壳等，这些产品不仅具有实

用性，还融入了荔枝的文化

元素，深受消费者喜爱。

而荔枝文创雪糕、非遗

荔枝雕刻、吉祥物等现代产

品，让传统元素融入现代生

活。此外，还有一些以荔枝

为主题的服装设计，如印有

荔枝图案的 T 恤、裙子等，

这些设计既时尚又具有文

化特色。

今年 6 月 20 日 ，2025
年“荔枝红了”东莞大朗第

四届佳果游园荟暨非遗文

创潮集消费周启动，活动

现场，以荔枝为灵感的场

景与非遗手作摊位引人驻

足，竹编荔篮、毛织文创将

非 遗 美 学 与 现 代 艺 术 碰

撞，尽显匠心。

农旅方面，借着荔枝热度，解锁了不少新玩法。

6月15日，2025年南山荔枝旅游消费季启动，现场除了推

介南山荔枝外，还首次创新发布 6条“荔枝+”主题旅游路线，

涵盖“荔枝+体育”“荔枝+科技”“荔枝+展览”“荔枝+邮轮”“荔

枝+生态”“荔枝+前海”等6个主题，并深度融合“吃住行游购

娱”文旅要素，让南山荔枝从“舌尖美味”升级为“文化符号”，

打造全业态文旅消费新体验。据悉，2025年荔枝旅游消费季

6月正式启动后，精彩将持续至8月。

6月 19日，“又是一年荔枝红”2025广州荔枝文化暨旅游

推广系列活动在荔湾区永庆坊·粤剧艺术博物馆和荔枝湾启

动。活动以荔枝为主题，策划 20条荔枝主题旅游线路，覆盖

增城、从化、黄埔等主产区，串联果园、乡村、民宿、古迹与风

光，游客可品味荔韵、体验农事、感受乡村之美。

6月25日，广州市委网信办举办“万荔挑一 味在广州”网

络推介活动，邀请网络大V和媒体走进增城、从化直播，扩大

品牌影响力。启动仪式上发布网络大V打call视频。

值得一提的是，借着《长安的荔枝》的力度，广东文旅媒体

也多次发布剧集相关景点攻略，尤其是与“运送荔枝”任务紧

密相关的景区。

今年 6月初，改编自马伯庸同名小说的《长安

的荔枝》剧版掀起了一波“荔枝热”。剧集热播期

间，在剧方、播出平台、官方文旅、拍摄地、赞助商

家等多方发力“助荔”之下，荔枝成为了今夏最热

门的讨论话题之一，在线上线下掀起一阵势头强

烈的“荔枝季到、荔枝剧播、边吃荔枝边看‘荔枝’”

的“荔枝热潮”，大大促进了荔枝销量的增长，更持

续强化了荔枝作为东方饮食文化代表和多地产业

支柱的商业价值与文化价值，并持续不断地加热

发酵“荔枝效应”。

首先，剧方主动推介广东荔枝，以雷佳音为

首的一众主演借用视频形式大力推广，欢迎大家

边吃荔枝边看“荔枝”；同时，剧方还联动了广东

文旅、南山文旅发起#长安的荔枝就适合边吃边

看#等话题活动，与网友一起解锁追剧仪式感，给

予观众更多沉浸追剧体验。随后。央视主播说

三农、央视三农等媒体以《长安的荔枝》剧情为切

入点科普荔枝品种；北京、广东等各地官方文旅

媒体，以剧集为引，邀请大家品尝荔枝，安利各地

风光。腾讯视频还设立了“大剧助农”摊位，推广

妃子笑等品种荔枝；在此前广州超前观影会上，

广东茂名荔枝产业代表介绍了荔枝文化以及当

地荔枝产业发展。

此外，腾讯视频与《长安的荔枝》共同携手广

东省委、广东当地荔枝产业联盟，齐心助力荔枝

新农业发展。在 6月 6日给“荔”节——广东荔枝

全球品鲜嘉年华活动上，广东省农业农村厅携手

腾讯视频，共同发起“荔枝鲜品季”的一系列线上

与线下的助农活动，以大剧的热播，带火广东荔

枝风潮。

场外，舒淇等演员晒出吃荔枝的追剧照片也接

续“助荔”；与电视剧《长安的荔枝》联名合作的某连

锁水果商家进行了一连串的“深度绑定”；推出剧情

相关的短片科普荔枝采摘、贮藏；围绕“好果报恩”

主题，促销剧中贵妃同款的妃子笑荔枝。据多个商

超生鲜平台数据，借助剧集热度，今夏荔枝采购量

与销售量都实现同比增长。在京东，广东荔枝成交

额同比增长超560%。美团数据显示，6月以来，用

户针对“广东荔枝”的搜索量较5月环比增长143%，

苏州、长沙、上海、成都、北京等地全国各地消费者

纷纷对广东荔枝“疯狂下单”。“长安的荔枝同款美

食”等相关搜索词条位于美食榜榜首，更有品牌推

出联名荔枝礼盒，无论是剧中贵妃同款妃子笑荔

枝，还是其他品种荔枝，都热销不断。

《长安的荔枝》影视套拍，剧版率先和观众见

面，影版则将于7月25日起全球上映。电影版全片

有三分之一的时间在广东省内取景，取景地包

括东莞、阳春、罗定、江门等地。其中包括阳春

岗美镇荔㙟村古荔枝园，有古荔枝树90多

棵，最长树龄 200多年，最短树龄也有 100
多年，年产荔枝3万多斤。

虽然电影尚未上演，但是影片拍摄取景

的消息传出去后，很多游客前来打卡“《长安

的荔枝》同款取景地”，直接走进片中景，享

受采摘之趣。而在6月14日第27届上海电

影节上，《长安的荔枝》电影版一众主创亮

相，刘德华等全员主演提着果篮发福“荔”，

成为了当晚红毯上的一道独特风景。

上海电影节期间更是设置了“荔枝驿

站”摊位，无限供应由“中国荔枝之乡”茂

名市提供的新鲜荔枝，为现场嘉宾与观众

发放福“荔”。众多明星在“荔枝驿站”拍

摄打卡，使得“荔枝”这一元素成为了活动

期间的热门话题。

此外，电影《长安的荔枝》还在上海电

影节现场特设广东荔枝展位，新鲜采摘的

广东荔枝被置入精致的果篮，成为上海电

影节上一道亮丽的风景。这一创新的展示

方式，不仅推广了电影，还宣传了广东的特

色农产品，促进了文化与产业的融合发展，

为电影的宣传推广开辟了新的路径。

边吃荔枝边煲剧，
热播电视剧发酵“荔枝效应”

上海电影节特设广东荔枝展位，“同款经济”已前置

“同款效应”从荧幕延伸至现实，
增城荔枝深入人心

新玩法 荔枝+农旅2
解锁荔枝花式新玩法
“舌尖美味”升级为“文化符号”

新玩法 荔枝+文创产品3
让荔枝从“小特产”升级为“大产业”

■■电视剧电视剧《《长安的荔枝长安的荔枝》》超前观影会超前观影会

推介荔枝文化推介荔枝文化。。 片方供图片方供图

■■《《长安的荔枝长安的荔枝》》电影在上电影在上

海电影节期间设置海电影节期间设置““荔枝荔枝

驿站驿站””摊位摊位，，无限供应由无限供应由

““中国荔枝之乡中国荔枝之乡””茂名市提茂名市提

供的新鲜荔枝供的新鲜荔枝。。片方供图片方供图


