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数据显示，中国作为全世界最大的充电宝生产国、消费国，2024年市

场规模已达10.46亿美元，占全球市场的30%以上。随着智能手机普及

率提升及5G技术的应用，用户对移动设备续航能力的需求显著增强，充

电宝作为便携式电力解决方案的核心产品，已从单纯的电量补充工具

逐步演变为集功能性、安全性与智能化于一体的消费电子配件。

3C认证已成为消费者衡量充电宝品质的关键指标，国内部分机场

也加强了对充电宝3C标识的查验力度。线下市场和电商平台带有3C

标识的充电宝产品销量都出现增长。在几大电商平台发现，在售的充

电宝产品均已带有3C认证标识，部分商家库存告急。

据了解，有3C标识说明这款充电宝通过了中国强制性产品认证，其

电气安全、电池安全和环保标准均符合国家规定，确保在使用过程中不

会引起电气火灾、触电等危险，也不会对环境和人体健康造成危害。

近年来，中国充电宝行业在消费需求升级和技术迭代的双重驱动

下，呈现出多元化发展格局。行业竞争格局高度集中，头部企业凭借技

术积累和渠道优势占据主导地位。小米、华为、安克创新等科技品牌通

过生态链布局强化市场控制力，品胜等垂直厂商则深耕细分市场以差异

化产品形成竞争力。

与此同时，新兴品牌借助电商渠道快速崛起，推动市场活力提

升。但行业仍面临同质化竞争、产品质量参差不齐等问题，部分低价

产品存在安全隐患，倒逼行业向标准化、规范化方向转型。

国内企业将加速出海步伐，依托成本控制能力和本土化运营策略

开拓东南亚、中东等新兴市场。同时，通过参与国际标准制定和技术

输出，提升全球竞争力。共享充电宝模式亦可能复制至海外，结合当

地消费习惯进行本地化改造，形成新的增长极。

从国内行业情况来看，虽然品牌壁垒效应已经显现，但行业集中度

仍然较低。这个行业入门门槛相对较低，最多时曾有超过千家企业参与

市场竞争。然而，随着市场的品牌化进程，部分无资质的小企业已被市

场淘汰。中国充电宝制造领域占据主导地位，产量份额超过全球的

80%。

目前，国内的消费品牌主要是本土企业，而国外的品牌即使有，也

大多是委托国内的代工厂进行生产，如飞毛腿集团有限公司。

从地区层面看，中国市场在过去几年中经历了快速变化，并且是全

球最大的消费市场。2022年，其市场规模达到了10.46亿美元，约占全球

的30.48%，并预计在2029年将达到10.87亿美元，届时在全球的市场份

额将增至30.81%。2023年，亚太地区移动电源市场规模达到44.90亿美

元，预计到2030年将增至119.33亿美元，年均复合增长率达13.6%，远高

于全球平均的8.4%。

紧随其后的是北美和欧洲，分别占据 25.98%和 19.42%的市场份

额。预计在未来几年中，印度地区将展现出最快的增长速度，2023-

2029期间的CAGR预计约为3.10%。

也有声音认为，多样化充电和街边快充的日渐流行，对充电宝的基础

需求群体可能会减少，进而可能导致市场的增长速度在未来有所放缓。

充电宝，又称移动电源，自身具有储

电单元。充电宝主要由充电电池和专门

设计的电路组成，是一个特殊的电池，其

电芯可以是锂离子电池，也可以是聚合

物锂离子电池。

电路系统则包括容量指示电路、电

芯保护电路、充电管理电路、DC-DC升

压电路以及各种功能扩展电路。

充电宝的容量通常以 mAh(毫安时)

为单位，市场上常见的充电宝容量从几

千 mAh 到几万 mAh 不等。然而，需要

注意的是，有些充电宝的容量标注可能

存在虚标现象，实际容量可能远小于标

注容量。

充电宝的种类繁多，包括通用组合、

普通充电、多功能型、太阳充电、专业背

夹、竹木充电、新一代型、体热充电等多

种类型。多功能型充电宝通常具有更多

的功能，如LED照明、应急电源等。

上游设备商主要供应充电宝生产所

需的原材料和设备，如电池芯、外壳、充

电器、PCB 板等。这些原材料和设备的

质量直接影响到中游制造商的产品质量

和性能。

中游制造商是充电宝产业链的核心

环节，负责将上游提供的原材料和设备进

行加工、组装和制造，最终生产出充电宝

产品。制造商的技术水平和生产管理能

力直接影响到产品的质量和生产效率。

下游品牌商和渠道商是充电宝产品

的最终销售环节，负责将产品推广到市

场，并通过各种销售渠道将产品销售给

最终用户。品牌商和渠道商的市场营销

能力和渠道覆盖能力直接影响到产品的

销售量和市场份额。

随着快充技术、无线充电技术的普

及，用户体验也得到提升，推动了充电宝

市场的增长。技术进步也促使企业优化

分销渠道，提高产品竞争力。为适应消

费者购买习惯的变化，预计到2025年，在

线渠道将在充电宝市场中占据53%的份

额，成为主要的销售途径；线下渠道市场

中占据47%的份额。

从 产 品 类 型 来 看 ，电 池 容 量 在

10000mAh至20000mAh之间的产品占据

重要地位，并预计在2029年其市场份额

将达到83.44%。价格、快充功能、自身充

电速度、同时为多设备充电和其他用户

的分享意见，是消费者选购充电宝的重

要考量因素。同时，售后服务欠缺、产品

质量问题、退款纠纷、虚假宣传、服务态

度差和部分商家以假冒或二手商品充好

销售，是消费者对充电宝品牌和产品感

到不满的主要关键词。

充电宝行业还需要涉及充电协议的

制定和遵守，以确保不同品牌、不同型号

的充电宝能够兼容并正常工作。同时，

随着充电宝市场的不断发展，行业标准

和监管也在逐步完善，以确保产品的安

全性和质量。

过半充电宝通过线上渠道售出

中国是全球最大
充电宝生产国及消费国


