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家居

家居行业的 ESG 报告披露程度

正逐步提升。据不完全统计，60 家家

居建材企业中，有 40 家已发布 2024
年度 ESG 相关报告，行业披露率超过

60%。

一个可供参考数据的是，据妙盈科

技统计，截至 2025 年 4 月底，沪深北交

易所上市公司2024年度ESG报告（包括

社会责任报告、可持续发展报告）披露

数为2469家，披露率为45.55%。由此可

见，家居企业的ESG报告披露积极性已

显著高于全市场平均水平。

不过，由于家居行业涵盖范围广

泛，不同细分领域的 ESG 披露表现存

在明显差异。在今年的 ESG 报告披露

季，九大上市定制企业中，有 7 家企业

披露了 ESG 相关报告（包括社会责任

报告、可持续发展报告），仅有皮阿诺、

我 乐 家 居 尚 未 披 露 ，披 露 率 约 为

77.78%。而在家居卖场领域，仅有红星

美凯龙一家完成了相关报告的披露，居

然智家、富森美均“交白卷”，披露率约

为 33.33%。

与此同时，众多家居企业已形成各

具特色的 ESG 实践模式。在公司治理

层面，东鹏控股注重董事会成员的多元

化建设（女性占比33.33%），将多元化纳

入委任考量；建立董事会-ESG 管理小

组-执行小组三级治理架构，将管理层

的绩效奖励与环境合规绩效目标直接

挂钩。

在绿色消费层面，慕思股份的家具

包装选用了可回收的聚氨酯泡沫替代

保利龙泡沫。仅一个床头柜，便可节省

160g泡沫。根据其测算，年度节约泡沫

约 42吨。中源家居则安排专业物资回

收公司对下脚料进行回收利用，对于原

材料包装物如纸箱，由上游供应商回收

再利用，降低环境负担。

近期行业
事件ESG

7月21日，知名家装品牌靓家居确认

停止经营，发布债权登记公告。

7月23日，居然智家实际控制人、董

事长兼CEO汪林朋解除留置并变更

为责令候查。

6月3日，家装企业住范儿在公司微

信公众号发布公开信，承认当前公司

正处于艰难时刻，资金遇到挑战，装

修和团购订单无法正常履约，尚处于

局势未明的阶段。

6月3日晚，卫浴行业龙头帝欧家居

发布公告，公司控股股东、实际控制

人刘进、陈伟、吴志雄正在筹划一致

行动变更等事项，该事项可能涉及公

司控制权变更。

6月，“两个雷士”纷争尘埃落定。最

高人民法院再审裁定书指出，由于

“雷士”系列商标权均归属于惠州雷

士，山东雷士应当规范使用其企业字

号及企业名称，不得单独或突出使用

“雷士”字号。

5月13日，红星美凯龙董事兼总经理

车建兴被云南省监察委员会立案调

查并实施留置措施。

4月1日晚间，*ST嘉寓披露公告称，

公司于 4 月 1 日收到深交所下发的

《事先告知书》，深交所拟决定终止公

司股票上市交易。

4月30日，因2024年度经审计的期末

净资产为负值，东易日盛被实施退市

风险警示。

1月17日，因未按规定履行关联交易

审议程序和信息披露义务等，上交所

对菲林格尔及其实际控制人暨时任

副董事长丁福如、时任监事范斌予以

通报批评。

1月14日，马可波罗控股股份有限公

司在深市主板首次公开募股（IPO）

过会。
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家居行业的绿色转型已成为不可逆转的时代趋势。在此进程中，ESG（环境、社会和治理）理念正逐步跃升
为引领行业可持续发展的核心驱动力，持续推动家居行业向更绿色低碳、更智能高效、更具可持续性的方向深
度转型。

新快报记者梳理发现，尽管头部企业已通过使用清洁能源、建设光伏电站、升级环保包装等一系列举措，为行业
绿色转型提供了可借鉴的实践样本，但从整体发展态势来看，行业仍面临诸多突出问题，例如环保投入的显著悬殊、
碳排放数据披露的不完整，尤其是“范围三”数据的普遍缺失等，已成为制约行业绿色升级的共性瓶颈。

■新快报记者 梁茹欣

环保投入悬殊、碳排放部分数据空白……

绿色转型中
家居业ESG信披有机遇亦存瓶颈

“范围三”数据难获取且普遍空白
记者观察到，目前仅有少数家居企

业披露了温室气体排放总量指标，且所

涉数据仅涵盖范围一与范围二，范围三

数据的披露则普遍处于空白状态。

根据国际通用的温室气体（GHG）

核算体系给出的定义，范围一温室气

体排放量，指企业拥有或控制的排放

源产生的直接排放，与生产环节直接

相关，涵盖烟煤、柴油、天然气、汽油等

燃料消耗产生的排放，以及水泥生产

制程排放等；范围二为企业消耗外购

电力、热力或冷源所产生的间接排

放。而温室气体范围三排放量，涵盖

企业价值链中所有其他间接排放，包

括购买商品和服务、燃料及能源相关

活动、上游运输与配送，以及员工通

勤、商旅出差等环节。

数据收集困难，已然成为制约其披

露的主要障碍。顾家家居在其披露的

2024年度报告中提到，由于温室气体排

放数据来源广泛、种类繁杂，涉及众多

环节与不同系统，数据收集工作面临多

重挑战，不仅范围一数据的计算存在较

大困难，本年度也仅披露了包含外购电

力排放量的范围二数据。

中国建筑材料流通协会副会长冯

斯静告诉新快报记者，范围三的供应

链排放因复杂性高、数据获取难、成本

压力大而难以披露。家居行业的供应

链覆盖木材、金属、塑料等原材料开采

加工、零部件制造、物流运输等环节，

涉及大量中小型供应商。家居行业尚

未形成类似的强制性标准，企业需自

主协调分散的供应商，数据整合成本

极高。如物流环节的范围三排放（如

运输工具能耗）因涉及第三方承运商，

数据采集难度更大，多数企业选择简

化处理。

她进一步指出，确实有部分家居

企 业 对 于 碳 排 放 不 够 重 视 ，将 ESG
视为“合规成本”而不是战略机遇，

尤其在房地产下行周期 ，企业更倾

向于优先保障短期现金流 ，而非投

资于难以直接转化为收益的碳排放

管理。

不同企业每年环保投入金额差异悬殊
从已披露的信息看，不同家居企

业每年环保投入金额差异悬殊，如北

新建材环保总投入超过 3 亿元，而好

太太仅投入约 12 万元。即便在同一

细分领域，这种差距也未缩小。以定

制行业为例，欧派家居投入 7028 万

元，志邦家居为 138 万元，两者差距超

过 50 倍。

艾媒咨询 CEO 兼首席分析师张

毅表示，一是企业量级与盈利水平不

同。北新建材等具有央国企背景的大

企业，资金实力雄厚且社会责任较重，

在光伏电站、环保设备等项目上投入

较高；而规模较小的企业，社会责任相

对较轻 ，通常只需满足基本环保要

求。二是业务性质与环保需求存在差

异。生产过程中排污量大、耗能高的

企业（如涉及家具喷涂、木材加工等环

节），对环保投入需求较大；生产过程

较清洁的企业，环保压力小，投入也更

少。

而环保投入的差异对企业自身及

行业环境议题表现有着不可小觑的影

响。张毅认为，环保投入高的企业，能

够采用先进环保设备和技术，降低污染

物排放，提高资源利用效率，这对提升

企业形象、增强消费者认可度都有积极

作用；而环保投入不足甚至勉强达标的

企业，可能面临环保政策收紧带来的生

产经营压力，进而影响品牌形象。从行

业层面看，头部企业的高环保投入为行

业树立了榜样，对推动行业重视环保、

加速绿色转型、关注碳排放与生态可持

续发展具有示范意义。

“环保投入不足的企业可能在未

来被绿色政策、绿色采购和公众监督

边缘化。”冯斯

静 表 示 ，家 居

企 业 加 速 绿

色转型，一方

面 需 提 高 重

视程度，坚持

长期主义；另

一 方 面 可 在

自 身 承 受 范

围 内 小 步 快

跑 ，引 入 清 洁 能

源、绿色低碳领域

的专业第三方技术机

构与团队，从单一环节切

入，比如调整产品零部件或引

入智慧物流系统，结合实际情况逐步

推进，从而坚定低碳乃至零碳转型的

信心。
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