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现阶段，中国消费行业各个细分领域的头部企业均在ESG实践与发展上存在诸多尝试，并在不懈的努力下取得了可观的
进展。这些尝试和进展表明，中国消费行业正在积极响应ESG理念，通过产品创新、供应链优化、社会责任实践、环境实践、数
字化转型等多方面努力，推动消费行业的可持续发展。

沙利文大中华区执行总监向威力指出，ESG理念高度契合当下中国的发展战略，近几年相关政策陆续推出，旨在提升本国
的可持续发展力、推动产业结构优化升级并促进资源节约与环境保护、提高社会福祉等，对企业发展存在实质的指向性影响。

■新快报记者 陈福香

快消

2024年，公司坚持党建引领，推进企业高质量发展之路行稳致远。一直

践行绿色低碳发展的珠江啤酒持续推动生产制造降碳，以“含绿量”提升企业

高质量发展“含金量”，积极做绿色工厂的创建者、低碳减排的先行者、生态建

设的践行者，在企业绿色发展进程中创造出良好的经济效益和社会效益。

同时，珠江啤酒以啤酒酿造与啤酒文化产业为主线，实现双主业协

同发展，将珠江啤酒打造成为具有国际竞争力的中高端特色啤酒企业。

2024年，公司实现啤酒销量143.96万吨，同比增长2.62%。营业收入

57.31亿元，同比增长6.56%。归属于上市公司股东的净利润8.10亿元，同

比增长29.95%。总资产159.08亿元，同比增长9.57%。

产品创新、供应链优化、社会责任实践、环境实践、数字化转型……

卓越ESG实践，引领乳业可持续发展新征程伊利
在全球商业格局加速变革的当下，企业可

持续发展能力已跃升为衡量其长远竞争力与

领导力的核心要素。伊利集团董事长潘刚曾

提出：“可持续的能力，代表了企业的未来领导

力。”伊利集团以其笃定的战略眼光与不懈的

实践探索，在ESG领域深耕细作，成为乳业可

持续发展的范本。

随着我国奶业步入高质量发展的崭新阶

段，从产量的稳步增长到品质的精益求精，从

传统制造向创新驱动的转型升级，再到绿色低

碳发展理念的深度践行，奶业供应链的韧性与

可持续性已成为行业稳健前行的关键命脉。

伊利精准洞察行业发展趋势，针对乳业产业链

条长、减碳挑战艰巨的特性，探索出“碳足迹+
水足迹”的“双足迹”全链减碳模式，将绿色行

动贯穿于乳业生产的全生命周期。

如今，伊利已成功打造 5 家“零碳工厂”，

推出 5 支“零碳产品”，积极参与制定 13 项低

碳国家、团体标准，更有 41 家工厂荣获国家

级“绿色工厂”称号，还吸引 51 家合作伙伴加

入“全球低水足迹倡议联盟”，其“零碳联盟”

内 88%的供应商已达成低碳转型，这一系列

亮眼数据彰显出伊利在绿色发展道路上的坚

实步伐。

在公益的广袤天地里，伊利始终坚守初

心，聚焦青少年成长、环境保护、社区和谐发展

三大核心领域，打造了一系列具有深远影响力

的公益品牌项目：“伊利方舟”“伊利营养2030”
“伊利家园行动”“伊利童梦同宇”“老年营养改

善工程”等。其中伊利联合中国老龄事业发展

基金会发起“老年营养改善工程”，聚焦人口老

龄化的公益战略合作，已经深入到全国 7个省

200多个社区，常态化开展营养知识普及，助力

老年人营养膳食改善。

近日，中国飞鹤（下称“飞鹤”）发布

2024年ESG报告，从引领卓越品质、增进社

会福祉、绿色低碳未来、保障合规营运四大

方面，披露公司在 ESG 各个领域的举措与

成果。报告显示，飞鹤持续将 ESG 理念深

植企业基因，以实际行动诠释“生态优先、

绿色发展”的新时代企业担当，为乳业高质

量发展树立标杆。

品质是飞鹤的生命线，更是万千家庭的

信任所系。2024年，飞鹤以全产业链质量管

理体系与突破性科技创新成果，再次印证其

对“守护中国宝宝健康成长”的初心坚守。

在奶源上，飞鹤通过在北纬 47 度世界

黄金奶源带自建牧场与专属农场，实现了从

牧草种植、饲料加工到奶牛饲养的全链条自

主可控，100%奶源自给率从源头保障乳品

安全。飞鹤自有牧场的生牛乳菌落指数优

于欧盟标准 20 倍，在产品质量方面坚守铁

律：质量不能为任何事情让步。在制造端，

飞鹤以“世界级制造”标准打造质量标杆，3
度获得被誉为全球制造业“诺贝尔奖”的

TPM大奖。所有工厂均通过 ISO 9001质量

管理体系和 FSSC 22000 食品安全管理体

系双认证，形成覆盖“牧场—工厂—餐桌”的

360度安全网络。

在科研创新上，作为奶粉界的龙头企

业，飞鹤深耕母乳研究，建立覆盖 20000+份

样本的国内最大母乳数据库，覆盖 6 大区

域、11 省、22 城市的母子健康队列，为新一

代婴配粉研发奠定科学基石，更与清华大

学、北京大学医学部、首都医科大学等顶尖

机构开展脑发育与功能营养研究，推动配方

奶粉向功能化、精准化升级。今年年初，企

业突破性发布全球领先的乳蛋白鲜萃提取

技术，颠覆传统奶酪生产提取方式，助力乳

品品质实现“换道超车”。

近日，澳优发布《2024可持续发展报

告》，这是澳优连续第 9 年发布该报告。

报告显示，2024 年澳优实现营收利润韧

性双增长，同时在公司治理、公益慈善、研

发创新、生态保护等领域取得显著成果，

展现了商业价值与社会价值的协同发展。

在全球经济复苏乏力、乳业竞争加剧

的背景下，澳优凭借稳健战略和卓越执行

力，实现营业收入约74.02亿元，同比增长

0.3% ；净 利 润 约 2.36 亿 元 ，同 比 增 长

35.3%，其中全球业务、羊奶粉业务更是表

现突出。与此同时，澳优在可持续发展领

域的投入与成果同样引人注目。从完善

治理到深化公益，从技术创新到绿色生

产，澳优以“可持续地缔造价值，共建一个

所有人都能享有健康幸福生活的社会”为

可持续发展愿景，用行动诠释企业使命。

创新是澳优可持续发展的核心动

力。公司秉持“科技引领，共享全球”理

念，加大研发投入，推进“奶粉+营养品”

全家营养战略，为消费者提供优质健康解

决方案。

2024年，澳优推出覆盖羊奶粉、牛奶

粉及营养品的创新产品，满足多样化需

求。背后是雄厚研发实力：截至报告发

布，澳优申请专利 529项，获授权 290项；

申请商标4505件，注册3742件；发表论文

402篇，彰显全球营养健康领域优势地位。

截至2025年6月，麦当劳中国已有超过3800家LEED（能

源及环境设计先锋）绿色建筑权威认证绿色餐厅，覆盖中国

内地 29个省、市和自治区，规模居全球之首。麦当劳绿色餐

厅从餐厅选址与设计、建材与施工到能源管理，全程减少对

环境的影响，推动节能减排，平均每年减少碳排放10.9万吨，

相当于每年种植1090万棵树。对于已运营的餐厅，麦当劳中

国不断探寻并优化运营效能，助力节能减排。绿色餐厅的数

量将随着麦当劳中国业务的快速成长保持增长。

2018年，麦当劳中国引入绿色建筑国际权威认证LEED
标准，为绿色餐厅设计、施工、运营提供了一个量化标准的全

面框架。2018年 9月，麦当劳中国首家 LEED认证绿色餐厅

落地雄安新区。此后，麦当劳中国不断探索绿色餐厅建设新

模式，以LEED净零认证（LEED Zero）为标准陆续打造绿色

标杆餐厅——“零碳餐厅”。截至2024年10月，麦当劳中国自

北至南已落成3家“零碳餐厅”。

2022年9月，北京首钢园得来速餐厅开业，成为全球首家

同时获得 LEED“零碳排放+零能耗”双认证的“零碳餐厅”。

该餐厅通过超2000平方米的场地内太阳能光伏发电系统，实

现约 33万度的年发电量，满足餐厅日常运营电力需求，每年

减少碳排放约200吨。

作为扎根中国 31年的侨资企业，完美公司坚持“三个不变”承

诺，始终将社会责任视为企业可持续发展的内在动力，建立健全可

持续发展管理体系，连续多年发布社会责任报告，在ESG(环境、社

会、治理)领域树立起新标杆，同时也是完美公司坚持“长期主义”发

展的生动诠释。

完美公司深知原料绿色化是绿色产业的第一步，在产品生产源

头，大力发展沙棘、山茶油等深加工健康食品，推动绿色原料产业化，

从生产源头上持续打造绿色健康产品，为降低碳排放贡献力量。

早在2005年，在“关爱生命，关注西部”活动中，完美向青海省残

联捐赠千亩沙棘林生态园，支持公益环保及沙棘产业；2018 年，以

“公司+基地+农户”模式建设 20万亩沙棘种植示范基地，助力防风

固沙与绿色经济。

在绿色生产上，完美公司大力打造完美华南基地、扬州基地等绿色

工厂，持续加强产品生产制造过程的绿色低碳管理，通过研发应用绿

色环保技术、取消产品外包装 PVC 收缩膜、优先选用绿色环保材料、

加强能耗管理等方式，推动生产过程实现资源及能源消耗最小化。

在扬州完美基地，占地358亩的工厂绿化率高达30%，基地内采用太

阳能光伏发电系统、自动化仓储系统等先进节能减排设备和技术，有效

降低能源消耗和碳排放。从 2010 年开始，前瞻性地成立专题项目小

组全力研究产品包装中PVC包装材料替代方案，历经3年实现所有产

品外包装PVC收缩膜全部取消，以实际行动斩断白色污染的源头。

头部企业在ESG实践上取得了可观进展

将责任担当融入企业发展基因飞鹤

商业价值与社会价值协同发展澳优

以“绿色增长引擎”推动高速发展

麦当劳中国

坚持长期主义
践行可持续发展

完美

持续推动生产制造降碳珠江啤酒


