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驱蚊产品市场规模快速增长的主要原因在于产品市

场结构变化较大，单价更高、使用频率更大的新型驱蚊产

品如驱蚊液、防蚊贴、电热蚊香液取代了传统的低价驱蚊

产品。

传统驱蚊产品以有机磷类、有机氯类为代表，多以杀

灭蚊虫为目的。近年来随着消费者个人健康卫生意识增

强，人们对蚊虫的防治理念从杀灭转变为驱避、预防，倾向

于选择温和、有效的驱蚊产品，电热蚊香液、驱蚊液等温和

便捷的驱蚊产品逐步替代第一代有机磷类、有机氯类以及

第二代早期产品盘式蚊香等化学防治驱蚊产品。

蚊子之所以会对人类造成滋扰，是因为它们自带一套“探

测系统”：触角能捕捉人体呼出的二氧化碳，复眼可识别热量

辐射，口器上的传感器还能探测皮肤表面的乳酸浓度。

因此，“人蚊大战”可谓历史悠久，驱蚊产品古来有

之。南宋时期的《岁时广记》，古人夏夜点燃“蚊烟”，用除

虫菊与艾蒿的青烟，破坏蚊子的神经系统，让它们无法飞

行。到了 20 世纪 80 年代，盘式蚊香也是家家户户的夏季

必备用品。

在生活中，驱蚊用品通过不同的机制，如化学、物理或

生物手段，驱赶或杀死蚊虫，从而保护人们免受蚊虫叮咬

和相关疾病的侵害。

驱蚊用品的主要类型有化学驱蚊用品、物理驱蚊用

品、生物驱蚊用品、组合驱蚊用品，化学驱蚊用品包括驱蚊

喷雾和乳液、驱蚊贴、驱蚊环、驱蚊片等；物理驱蚊用品包

括蚊帐、驱蚊灯、风扇、超声波驱蚊器等；生物驱蚊用品包

括植物驱蚊、天然精油等；组合驱蚊用品包括驱蚊手表、驱

蚊喷雾器等。

据介绍，不同成分的驱蚊产品，其有效时长本身就有

很大差别。以常见的避蚊胺（DEET）为例，7%浓度的药

水，能提供2小时左右的驱蚊效果；当浓度提升到30%左右

时，驱蚊时长可达到6至8小时。派卡瑞丁系列产品，通常

能持续驱蚊5至8小时。驱蚊酯的防护时间相对较短，一

般在4至6小时。国内相关标准规定，驱蚊产品药效分为

A、B 两级，A 级有效保护时间应≥6 小时，B 级有效保护时

间应≥4小时。

随着国内生活水平的提升，数据称，我国驱蚊市场规模

由2017年的51.81亿元，年均复合增长率约为7.56%，预计

2027年市场规模可达101.70亿元。其中，线上渗透率约为

24.50%，线上市场规模仍保持不断上升趋势，2017-2022年的

年均复合增长率为22.28%，2022-2027年预计年均复合增长

率达15.38%。

驱蚊产品市场规模将破百亿大关
你家的防蚊“神器”是什么？

夏季高温，蚊虫频绕，各色驱
蚊产品占据了线上线下的货架。
植物精油手环、驱蚊贴纸、特色香
氛、电子驱蚊器等新产品占据市
场，与传统蚊香竞争。为了在这个
赛道中占据优势，人类运用了从古
老的艾蒿到现代“黑科技”的各种
智慧，从而形成了琳琅满目的产品
矩阵。

近年来，随着大众对防蚊
灭蚊的意识日益提高，中国驱
蚊用品市场规模呈现快速增
长态势。数据显示，2020年
市场规模为 58.3亿元，2024
年已增至93.77亿元，近五年来
的平均增速超过 10%，预计 2025
年将突破百亿大关。

“人蚊大战”古来有之 市场需求持续增长

从古老的艾蒿烟到植物精油手环、驱蚊贴
纸、特色香氛、电子驱蚊器……
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