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我国是亚洲驱蚊用品行业最大的市场。近年来，我

国驱蚊用品行业市场规模持续扩大。据统计，电热蚊香

液市场规模为38.45亿元，电热蚊香片市场规模为9.25亿

元，气雾剂市场规模为30亿元，花露水市场规模为35亿

元，蚊香市场规模为17.94亿元。

驱蚊用品行业产业链上游主要包括原料药（除虫菊

酯、驱蚊酯、羟哌酯、避蚊胺等）、原材料（溶剂、瓶罐、泵头、

软管等），此类原料药及原材料产品在我国市场供应充足；

行业中游是驱蚊用品生产，主要企业包括三笑集团、山峰日

化、正点实业、黑猫神日化、彩虹电器、河北康达、朝云集团

等等；行业下游通过商超、零售日用百货店、社区便利店、日

杂店、电商平台等渠道进行销售，终端是广大消费者。

驱蚊用品行业在我国属于充分竞争行业，国内外知

名企业数量众多，同时国内存在较多小规模企业，市场

集中度低，行业竞争较为激烈。从企业区域分布来看，

主要分布在湖南、广东、浙江、江苏等地。

中国驱蚊市场以国内企业为主导，同时也面临着国

际品牌的竞争。目前，我国驱蚊行业企业数量较多，市

场集中度较低，行业竞争比较激烈。根据资料，国内驱

蚊产品行业企业超过5000家。

经过多年发展，行业企业结合温和、有效等理念，在

产品应用创新方面不断推陈出新，推出了电热蚊香液、

驱蚊液、电热蚊香片等产品。国际市场上存在庄臣、日

本安速、日本VAPE等企业，中国驱蚊市场以国内企业为

主导，包括上海家化（六神）、朝云集团（超威）、彩虹集

团、中山榄菊等知名企业。

蚊虫驱杀市场品牌集中度相对较高，超威、榄菊及

来自美国的雷达占据54%以上的市场份额。后起之秀如

润本凭独特的“孕婴可用蚊虫驱杀产品”定位，如 VAPE

凭借特有的产品供给及高客单套组打法，如拜灭士的专

业驱杀定位等，正在奋起直追。

超威、榄菊、雷达以长时间的淘系渠道沉淀，基本围绕

30-50元价格段构建起产品销售矩阵及壁垒。润本沿袭

头部品牌玩法和定价，试图以独特定位抢占一席之地、

VAPE/拜灭士较高的定价，在市场上也得到了一定的验

证。

除品牌高度集中外，蚊虫驱杀市场还呈现出子品类

高度集中的特点。液/盘/片三种传统形态产品，占据市

场 97%以上的份额。其中，由于蚊香液子类在传统的电

蚊香液以外，发展出便携驱蚊液等新形态产品，品类占

比迅速上升，达到大蚊虫驱杀品类的74.41%。来自某电

商平台的数据显示，2024 年上半年，品类销售额达 6.95

亿元，同比2023年增幅达23.66%。

在产品定价方面，0-30 元区间的低价品是市场主

力，集中了市场近七成的产品，销量贡献 63.89%，只占

33.24%的市场销售份额；同时，30-100 元的中价格段产

品以35%销量贡献六成品类销售额；其中50-100元价格

段产品以一成商品市占及销量市占拿到市场 24.85%的

销售额。当定价超过100元，销售明显遭遇瓶颈。

具体到产品和使用场景，母婴、绿色、户外便携和

人宠友好是新一代驱蚊用品的主要发展方向。

业内观点认为，具有天然成分和多功能的产品，能

够吸引消费者埋单。比如，超声波驱蚊器、智能驱蚊手环

（APP控制）等高科技产品；针对户外活动、夜间睡眠等不

同场景的专用产品（如露营驱蚊膏、睡前驱蚊贴）；可回收

包装、无塑料驱蚊贴等设计；“人宠友好”成分等细分赛道，

满足新式家庭的特殊需求，开拓新消费场景。

在技术进步的推动之下，市场主流的室内驱蚊产品

从最早的盘式蚊香迭代为无烟无尘的电热蚊香产品，

而随着政策引导和消费观念升级，消费者对绿色清洁、

温和有效、户外便携产品的需求日益迸发，亦倒逼供给

端持续推出花露水、驱蚊液、驱蚊喷雾、驱蚊贴等创新

产品，品类更加细分化。以天然植物源为主要有效成

分的驱蚊用品将能有效迎合消费者的需求，成为流行

趋势。

过去以传统驱蚊成分拟除虫菊酯为主的驱护产品，

逐渐向更加安全温和的派卡瑞丁、驱蚊酯等产品转型，

线上天猫电蚊香液热销榜单前 10 名产品多带有“婴童”

“孕妇”等宣传标签。驱蚊用品从蚊香等传统产品向更

温和、更安全的新型产品过渡是大趋势，尤其针对母婴

消费群体，电热蚊液、驱蚊液等主打无烟、温和，以安

全、母婴适用为卖点的驱蚊产品将更受欢迎。

蚊虫防控作为户外活动重要一环，便捷、高效的户

外驱蚊产品需求持续上行，户外可携带驱蚊产品的零

售额 2015 年-2019 年的年均复合增长率达 32.60%；另一

方面，消费者更加关注使用产品后的家庭环境卫生和

儿童健康安全情况，儿童适用型家用卫生杀虫剂的市

场规模预计由 2016 年的 3.9 亿元增长至 2024 年的 21.7

亿元。

为了满足宠物家庭的需求，驱蚊产品也特别关注

“人宠友好”。此外，新型驱蚊用品将采用更为安全的

生物制剂，如拟除虫菊酯类原药，这些成分对蚊虫具有

高效杀灭作用，同时对人宠的毒性极低。

绿色便携和人宠友好 成为防蚊产品升级方向

驱蚊品牌集中度高 超威榄菊雷达占半数以上3
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