
历经两年
多的等待，马可波罗近日成

功获得IPO批文，距离登陆深交所主
板仅一步之遥。但其最新披露的招股说明

书显示，今年1月至9月公司预计营收与净利
润双降。这意味着，若该公司于今年顺利上市，很
可能面临上市当年业绩便大幅下滑的局面。

实际上，这是陶瓷行业普遍面临的困境。同行
企业上半年普遍少赚或者亏损，其中蒙娜丽莎预
计2025上半年归母净利润跌超100%。部分公
司表示，尽管已通过降本增效提升了毛利率，但
仍未扭转业绩疲软态势，再叠加产品价格和

销量下降、减值计提增加等问题，企业
的经营压力进一步加大。

扫码了解更多
“极智家”资讯

16
20252025年年88月月2222日日 星期五星期五

责编责编：：温卓涛温卓涛 美编美编：：黄海艳黄海艳 校对校对：：马少俊马少俊

一周资讯一周资讯

在近期已披露2025年上半年财报或业

绩预告的上市陶瓷企业里，仅有个别实现业

绩正增长。比如，天安新材上半年实现营业

收入14.44亿元，同比增长3.97%；实现归母

净利润 6216.90万元，同比增长 16.59%。不

过，该公司主业除了建筑陶瓷，还涵盖高分

子复合饰面材料。在地产持续调整、陶瓷行

业整体低迷的背景下，其建筑陶瓷板块虽然

稳住基本盘，报告期内销量超 2030万平方

米，同比增长 6%；但受终端价格影响，该板

块营业收入同比下降6%，为5.94亿元。

还有更多企业的盈利能力承压，甚至

出现大幅度亏损。蒙娜丽莎发布业绩预告

称，2025年上半年营业收入预计为 18亿元

至21亿元，较上年同期的23.35亿元有所下

滑；归母净利润预计亏损 320万元至 630万

元，与上年同期盈利 8260.21 万元相比，下

降幅度达到 103.87%至 107.63%。在此之

前，该公司的营收已经连续三年下滑。

帝欧家居发布公告称，2025年上半年，

公司营业收入预计为 11亿元至 12.5亿元，

上年同期为 13.9 亿元；归母净利润预计亏

损 9500万元至 7500万元，比上年同期的亏

损5506.54万元有所扩大。

马可波罗在最新披露的招股说明书中

提到，该公司2025年1月至6月实现营业收

入32.18亿元，同比下降11.82%；实现归母净

利润6.55亿元，同比下降7.90%。而其下滑

趋势仍在持续，据未经会计师审计或审阅的

数据显示，该公司预计1月至9月实现营业

收入约为 48.5 亿元至 51 亿元，同比下降

11.79%至7.25%；实现归母净利润约为10亿

元至10.5亿元，同比下降12.06%至7.66%。

值得一提的是，在冲刺上市过程中，马

可波罗的营收已是持续下滑态势，从2021年

的 93.65 亿元下滑至 2024 年的 73.24 亿元。

在此期间，其业绩表现一定程度上依赖税务

补助的支撑。具体来看，2022年至 2024年

马可波罗通过各类税收优惠政策获得的税

收优惠金额分别约为1.62亿元、1.79亿元和

1.89亿元，占各期合并报表口径利润总额的

比例分别为9.05%、11.30%和12.44%。

因无人出价
佛山家居博览城流拍

8月 19日，阿里资产平

台显示，佛山市禅城区佛山

市（国际）家居博览城A、B、

C、D 栋的不动产使用权及

对应土地使用权，因无人出

价流拍。该标的物起拍价

超 10.6 亿元，土地面积约

12.97 万平方米，此次拍卖

吸引了17120人次围观。

王宁接任居然智家
董事长兼CEO

8月 20日，居然智家发

布公告称，董事会会议审议

通过相关议案，选举董事、

执行总裁王宁担任公司第

十一届董事会董事长，任期

自本次董事会审议通过之

日起至第十一届董事会任

期届满之日止。同时，居然

智家董事会会议审议通过

有关议案，同意聘任王宁为

首席执行官（CEO），任期

自董事会审议通过之日起

至公司第十一届董事会任

期届满止。

（梁茹欣 据公开信息整理）

只差临门一脚只差临门一脚

陶瓷行业“半年考”成绩欠佳，企业普遍少赚或亏损
■新快报记者 梁茹欣

马可波罗营收仍在下滑马可波罗营收仍在下滑

行业盈利承压，马可波罗靠税务补助撑业绩

新快报记者查阅上述企业的业绩公告发

现，建筑陶瓷行业竞争态势激烈、销售价格

和销量下滑、资产计提减值等，是企业在解

释业绩表现不佳时反复提及的关键因素。

马可波罗披露的数据显示，由于建筑陶

瓷行业低端产品产能过剩，市场竞争日益激

烈，2022年至 2024年该公司产品销售单价

分别为41.62元/平方米、39.48元/平方米和

37.72元/平方米，呈持续下降趋势。这一趋

势延续至 2025 年，其上半年销售单价为

37.08元/平方米，较2024年同期下降2.27%。

尽管部分企业宣称已通过降本增效等

措施应对行业困境，但依旧未能扭转业绩

下滑。蒙娜丽莎表示，该公司通过原材料

采购优化、节能降耗及成本管控等提质增

效举措，在降低生产成本、提升运营效率方

面取得一定成效，其间费用总额亦同比下

降，但仍难抵多重压力：产品平均销售价格

同比出现下滑，导致整体销售收入未达预

期；与公司战略工程业务关联度高的房地

产行业进入存量时代，瓷砖订单量大幅减

少，制约公司战略工程业务的开展，导致工

程渠道销售收入同比下降；此外，公司根据

会计准则对截至报告期末存在减值迹象的

资产计提减值准备。

帝欧家居同样就亏损幅度扩大解释称，

公司通过降本增效等举措稳住了毛利率水

平，其中瓷砖事业部毛利率较去年同期有所

提升。但报告期内，受应收款项账龄延长及

单项计提影响，信用减值损失同比增加；同时

非现金资产抵债及部分以房抵债资产处置完

成后，前期计提的减值准备予以转销，导致资

产损失的可抵扣暂时性差异减少，依据相关

准则，递延所得税费用同比增加；此外，公司

发行的可转换债券按准则摊销财务费用约

4940万元，也对当期净利润造成影响。

竞争加剧价量齐跌，系企业业绩不佳主因

中国建筑卫生陶瓷协会于今年4月发布

的一份报告指出，2024年全国陶瓷砖产量延

续下行趋势，为59.1亿平方米，较2023年下

降12.08%；产能过剩导致市场端产品价格持

续下滑、竞争加剧，企业盈利能力减弱；同时

建筑陶瓷工业规模以上企业减至993家，较

2023年减少29家，缩减幅度为2020年前后环

保政策收紧以来最明显。预计2025年行业

将继续维持加速淘汰的市场环境，产业集中

度将进一步提升，分化趋势将更加明显。

部分陶瓷企业已在积极探寻自救之

路，在绿色制造、渠道优化、成本控制等方

面多有尝试。以帝欧家居为例，自朱江成

为公司新实控人后，该公司便展开大刀阔

斧的调整。经营层面计划暂停两个募投项

目，将约 4.77 亿元的节余募集资金用于永

久补充流动资金；同时拟更名为“帝欧水

华”。对于更名原因，帝欧家居表示，因公

司实际控制人已发生变更，此举是为匹配

发展战略与股权结构，同时结合经营及业

务发展需求所作的决定。

而在同行削减生产项目的背景下，马

可波罗的募投布局显得颇为引人注目。据

其最新招股说明书，马可波罗拟募集约

23.77亿元资金，用于5个募投项目，涵盖生

产线绿色化、智能化建设与改造。近期，其

旗下两家子公司更斥资超 9000万元，在广

东清远和江西丰城竞得三宗总面积超30万

平方米的工业用地。

不过，马可波罗近年的产能利用率呈

现持续下滑趋势。2022年至 2024年，其产

能分别为 21952.14 万平方米、24966.06 万

平方米和 22606.34 万平方米，产能利用率

分别为 87.33%、86.95%和 81.76%。对于推

进大规模募投可能面临的风险，马可波罗

在招股书中也坦言，经营环境恶化、募资未

按时到位，以及政策、市场或技术等方面的

变动，均可能导致项目延期或收益不及预

期，进而拖累整体业绩。

业内认为，当前陶瓷行业正同时面临

产能过剩、价格内卷和需求收缩三重压力，

企业的生存发展愈发依靠精细运营与前瞻

转型，而能否在绿色轨道上找到新增长曲

线、通过技术迭代提升附加值，或将成为企

业能否从红海中突围的关键。

企业寻求自救，马可波罗产能利用率连降仍扩产

IPOIPO ■2022 年至 2024
年，蒙娜丽莎的营收

已连续三年下滑。

（图片源自其官网）


