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收益率创近36周新低

黎小姐告诉记者, 今年6月
底,她从广州市某银行购买的半
年期的理财产品有4.8%左右的
预期收益率, 但上周咨询时,却
发现同期限的产品预期收益率
已经降至4.7%左右。 黎女士表
示,按预期收益计算,假设自己
有10万元,6月底买理财产品,到
期利息可能有2400元, 但如果8
月初买,收益还不到2350元。

为何同期限的产品,仅相隔
不到一个月的时间, 就已经相
差0.1个百分点呢? 事实上,理
财产品收益率下降, 不仅普通
市民有感受,来自融360的监测
数据也验证了这个趋势, 数据
显示, 近期银行发行的理财产
品量价齐跌。 以7月27日-8月2
日这一周为例, 银行理财产品
发行量共2075款, 较上周减少
了234款,平均预期年化收益率
为4.68%,较上周下降了0.04个
百分点 ,连续 6周下跌 ,更是创
下了去年11月以来最低收益水
平,即近36周新低。

“7月份流动性更加充裕,货
币市场利率继续下行,这是导致

银行理财收益率下降的最主要
原因”,融360理财分析师刘银平
表示, 从目前市场理财产品来
看 , 股 份 制 银 行 平 均 收 益 率
4.82%居首, 其次是城商行和农
商行。

结构性存款发行回落

羊城晚报记者注意到,资管
新规意见稿出台以来,银行理财
产品的发行也发生了一些变化。
此前,3个月以内短期理财产品
占比逐渐下降而且幅度较大。 不
过近期融360的数据显示,3个月
以内产品占比趋稳,并且近两周
均小幅上升。

与此同时,随着资管新规要
求银行理财产品不再保本,结构
性存款在上半年持续走红。 不过
近期,央行公布的最新金融机构
信贷收支统计数据显示, 今年6
月末,结构性存款环比增速首次
出现负值,有回落的趋势。

融360的最新监测数据也显
示,7月27日-8月2日之间结构
性存款发行量共53款,较上周减
少了27款。 刘银平表示,从数据
方面分析来看,下半年以来结构
性存款发行量上升趋势终止,并

且有回落的趋势。

银行理财收益率或再走低

不过, 从网点反馈来看,普
通投资者对于结构性理财感兴
趣的热度不减。 在东风东路的一
家国有大行,理财经理向羊城晚
报记者透露,近期咨询银行理财
产品的客户明显增加。“尤其是
近期部分债务违约的事件发生,
大家都更加关注本金安全”,上
述银行理财经理介绍,由于保本
理财发行日益减少,目前前来咨
询大额存单和结构性存款的市
民数量都明显增多。

对于近期市场利率进一步
下行, 理财收益率逐渐走低,有
业内人士建议市民可以货比三
家选理财。 从融 360 发布的数据
来看, 上周收益率排名前 20 的
银行,广东有两家,分别为广东
南粤银行和广州农商行,预期收
益率分别为 5.28%和 5.07%,前
者为城商行,后者为农商行。

刘银平预测,8 月份市场流
动性将保持充裕,市场利率很有
可能进一步走低,接下来银行理
财收益率持续小幅下降的概率
比较大。

因出品《军师联盟》而为人熟知的
印纪传媒（002143）最近麻烦重重。 公
司实际控制人肖文革持有的全部公司
股份7.79亿股已被司法冻结， 被冻结
的股份占公司总股本比例为44.04%。
8月8日晚间， 印记传媒在回复深交所
问询函时称， 上述股份被司法冻结系
肖文革为他人债务进行担保所致。 此
外， 目前控股股东及一致行动人质押
融资到期违约金额已逾20亿元， 所质
押的股票全部触及平仓线。 加上重组
失败、多位高管辞职、业绩下滑、实控
人带头减持等负面消息，今年7月复牌
以来，印记传媒股价“跌跌难休”。

质押融资违约金逾20亿元

7月31日，印纪传媒公告称，实际
控制人肖文革持有的全部公司股份
7.79亿股已于7月27日被辽宁省大连
市中级人民法院司法冻结， 前述股份
占公司总股本比例为44.04%。 此外，7
月21日， 公司还对外披露， 因股价下
跌， 肖文革及其一致行动人所质押的
公司股票已全部触及平仓线， 存在平
仓风险。

8月1日，深交所下发了关注函，要
求印纪传媒说明实控人股份被司法冻
结的原因， 及该事项对公司生产经营
的影响。

8月8日， 印纪传媒回复该问询函
时称， 上述股份被司法冻结系公司实

际控制人肖文革为他人债务进行担
保，债务人未能清偿到期债务，债权人
要求公司实际控制人肖文革履行担保
责任并开展诉前财产保全查封冻结相
应股份所致。 而关于该事项的债权人、
债务人、担保金额、期限等具体信息，
“截至公告之日，公司实际控制人肖文
革尚未做出回复”。

至于股票平仓风险， 印纪传媒表
示，截至目前，公司实际控制人肖文革
及其一致行动人所质押的公司股票已
全部触及平仓线， 部分质权人已经向
深圳证券交易所提交了平仓处置报
告，但尚未明确平仓安排。

据印纪传媒介绍， 肖文革股份质
押融资的到期违约金额 （仅本金）为
10.66亿元，其一致行动人印纪华城股
份质押融资的到期违约金额（仅本金）
为9.8亿元，两者加起来逾20亿元。

股价较今年最高点大跌74%

� � � � 尽管公司声称上述股份被冻结事
项“对公司生产经营不产生影响”， 但
近段时间的接连利空消息， 让印纪传
媒深陷泥潭。

今年2月份起，印纪传媒因“筹划
重大资产重组”停牌，停牌了大半年，
7月7日，公司公告，终止该资产重组
计划，7月9日复牌，印纪传媒接连7个
跌停。

在这样的风口浪尖之上， 股东减

持与公司高管接连辞职又推波助澜。 7
月31日 ， 公司公告 ， 持有印纪传媒
8415.2万股股份的股东张彬， 因股票
质押违约预计将在8月21日起的6个月
内减持不超过1413.8万股， 占本公司
总股本比例为0.80%。 而根据公告，肖
文革还曾在1月与5月两次通过股权转
让套利了24亿元。 7月30日及8月9日，
公告又显示， 公司董事濮家富和吴凡
相继因个人原因辞职。

从主营业务来说， 这家曾凭借出
品《军师联盟》等网剧去年上半年斩获
净利润 2.68亿元的企业今年业绩大
降，在其2018年半年报中，营收和净利
润双双下降。 其中净利润比去年同期
下降了91.89%，营收则下降了近50%。

受上述“利空组合拳”影响，复牌7
个跌停后， 印纪传媒股价一直在低位
徘徊。 8月9日，公司股价收于3.79元/
股， 与复牌前的今年最高点14.8元相
比，股价大跌了74%。

女鞋龙头接连巨亏
女鞋行业曾在 2012 年经历了迅

速增长的红利期，据中国皮革协会估
计，在国内市场上，每销售 10 双鞋
中女鞋占 6 双，男鞋占 3 双，童鞋占
1 双。 消费的快速增长使得我国连续
十多年成为全世界最大的女鞋消费
市场。

但女人的钱并不是一直都这么
好赚。 去年被誉为“中国鞋王”的百
丽国际， 以 57 亿美元贱价卖盘，市
值较最高峰时缩水三分之二。

达芙妮则是从 2015 年就开启疯
狂关店模式，数据显示，其 2015 年、
2016 年 、2017 年 分 别 净 关 店 805
家、1030 家以及 1009 家。 羊城晚报
记者查阅达芙妮日前发布的 2018
年第二季度未经审计之营运资料及
2018 年上半年盈利警告发现， 截至
2018 年 6 月 30 日，达芙妮旗下门店
数量降为 3173 家， 而在 2012 年最
鼎盛时期， 其分店 + 鞋柜据点在全
国高达 6881 家 。 在此次盈利警告
中，达芙妮称，2018 年上半年继续录
得净亏损，亏损数额与 2017 年下半
年相若。 据财务数据显示， 达芙妮
2017 年下半年巨亏 5.247 亿港元。
这就意味着，达芙妮在进行一系列的
调整、转型之后并未出现好转迹象。

记者注意到，同样遭遇业绩滑铁
卢的传统女鞋品牌还有很多，曾经号
称“中国鞋业第一股”的星期六去年
巨亏 3.52 亿元， 不仅赔掉了过去 7
年的总利润，而且公司也因为库存太
多，不得不放血大甩卖。 7 月 17 日晚
间， 星期六披露一份战略合作公告，
称正在计划剥离其鞋业相关资产。

传统鞋业拥抱新零售
为什么女人的鞋子越买越多，女

鞋龙头却一个接一个巨
亏？ 国际管理咨询公司罗
兰贝格的大中华区副总裁
陈科认为， 这源于近年来
国内线上电商高速发展、新
兴品牌侵占国内市场， 以及
消费趋势改变等原因。 在传
统女鞋行业巨头衰落的背后，
缺少对消费者体验和用户需求的
深入理解及快速反应，就是今日困
局的根本原因。

羊城晚报记者调查发现，注意到
市场变化的鞋业巨头，都在不同程度
地做出变革与创新。如达芙妮的自救
是在品牌转型升级中加入新零售概
念，在提升线上线下协同发展的基础
上，以网红、时尚博主等带动产品和
品牌的影响力。但从近日披露的盈利
警告来看，这一转型尚未奏效。

天创时尚同样主动拥抱新零售，
但他们的战略规划却是升级“智
造”。 7 日，天创时尚投资过千万元率
先启动国内首条自动化智能生产线，
服务于旗下主力品牌 KISSCAT，这
条生产线将是国内第一次将工业机
器人应用于时尚女鞋量产中。

争抢定制服务看谁更贴心
但升级“智造”并不是为了更多

地量产，天创时尚副董事长李林告诉
羊城晚报记者：“消费者的需求越来
越个性化，女鞋企业要突围，未来必
定是从批量生产向个性化制造转型。
目前天创旗下另一品牌蹀愫就已在
部分门店实现了定制服务，可以为顾
客免费测量脚形，根据数据测算出推
荐的鞋型和鞋码，顾客可以挑选自己
喜欢的跟形、皮料还有颜色。 ”

蹀愫将这一业务称为“轻定制服
务”， 以区分传统的私人鞋履定制业
务。目前一双真正意义上的私人定制
鞋，整个周期大约需要 3-4 个月，很

多
主 打 定
制业务的高端鞋
履品牌， 产品售价都在万元以
上。 但蹀愫的轻定制服务，并没
有额外增加多少费用。

“定制的核心必须是数
字化，只有借助自动化、
智能化的手段， 才能提
高效率、降低成本，让产
业链更好地应对
快 时 尚 的 需 求 ，
实现市场期待的
随选随产。 ”
李林表示。

记者调查发现， 同样看好定制
市场的还有百丽， 今年也开始试点
推出鞋履定制服务。 对此天创时尚
董事、KISSCAT 品牌事业部总经理
王海涛表示：“未来女鞋的需求只会
多，不会少，用户参与鞋履设计也是
大势所趋。对于定制服务，大家目前
都在摸索，关键看谁做得更贴心。 ”

银行理财收益率小幅下行
羊城晚报记者 戴曼曼

“不比不知道,一比吓一跳,几乎同
是 180 天左右的理财产品 , 现在比 6
月底时下降了 0.1 个百分点”, 近日有
广州市民黎小姐向羊城晚报记者咨询,
为何近期银行理财产品的预期收益率
感觉明显走低。 融 360 监测的数据显
示 ,7 月 27 日 -8 月 2 日之间银行理
财产品发行量共 2075 款,较上周减少
了 234 款 , 平均收益率已经连续第 6
周下跌。分析人士认为,流动性充裕、货
币市场利率继续下行是目前理财收益
率逐渐走低的主要原因,预计接下来市
场利率进一步走低,银行理财产品的收
益率持续下降的概率较大。

预计市场利率进一步走低,银行理财收益率或继续下行

流动性宽裕

实控人全部股份被司法冻结，中期业绩降九成

印纪传媒“利空组合拳”打懵股民

女人的鞋子越买越多
女鞋龙头为何接连巨亏

羊城晚报记者 陈泽云

一说到买鞋， 很多女人马上变
身“蜈蚣精”，前几年鞋柜里有 20 双
鞋不多，现在有 40 双鞋感觉还不够
穿。 鞋子越买越多，女鞋品牌却为何
一个接一个地巨亏？ 羊城晚报记者
注意到，单是最近一个月内，鞋业巨
头的消息就有： 以女鞋起家的佛山
上市公司星期六（002291）正在计划剥离其鞋业相关资产，达芙
妮国际(00210)近日发布 2018 年上半年盈利警告，继续大规模
关店的同时继续巨亏。 这种行业大背景下，女鞋企业也以开展定
制服务、引入工业机器人用于女鞋量产、拥抱新零售等不同的方
式展开变革和创新。 7 日，天创时尚（603608）投资过千万元率
先启动国内首条自动化智能生产线， 服务于旗下主力品牌
KISSCAT，成为女鞋行业近期难得的好消息。

文/ 图 羊城晚报记者 许悦
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既要规模，也要速度
早在 2016 年下半年， 龙湖集团就

已经前瞻性地为集团未来发展做出长足
思考，打造全新长租公寓品牌———冠寓，
龙湖也成为国内房地产企业中率先做长
租公寓的企业。

2017 年初龙湖冠寓重庆首店开业，
截至 2018 年 06 月底，已布局北京、上海、
深圳、广州、杭州、成都、重庆、西安等全国
30 余个一、二线城市，房量逾 20000 间，
多城房源将于下半年按计划入市。

龙湖冠寓进入广州，始于 2017 年，
作为龙湖集团重点发展区域， 集团对广
州的发展提出了比较高的要求。 截至目
前， 龙湖冠寓已在广州开业 7 家门店，
2018 年下半年， 广州地区还会有近十个
项目陆续开业，此外，还将深耕粤港澳大
湾区， 为这里更多的年轻人们带来全新
升级的租住体验。

根据龙湖集团的目标，至 2020 年，
冠寓业务将实现规模行业前三。

龙湖冠寓成功落地广州的秘诀
2017 年， 龙湖集团创立全新长租公

寓业务冠寓，并将其提升为继地产开发、商
业运营、物业服务后的全新主航道业务，四
驾马车齐头并进。 2018 年初，龙湖集团提

出空间即服务战略，做人与空间的连接。冠
寓背靠龙湖，打造未来综合租赁社区，贯通
城市生活资源为租住人群所用。

目前， 整个市场处于良性竞争状态，
许多企业切入到市场中来。 龙湖冠寓通
过调研发现，“舒适”、“安全”、“便捷”、

“以邻为友”等都是市场上年轻租客在租
房时会关注的重点标签， 而广州龙湖冠
寓公共空间功能丰富、 社群活动多元有
趣、入住便利、安全私密，使其在市场上
拥有独特的优势。

王赫威告诉笔者，龙湖冠寓在进入广
州区域前，针对广州的城市发展、年轻人
生活习惯等方面进行了充分的调研。 广
州，作为全球引领型城市，拥有巨大的发
展势能，高层次创新创业人才集聚，同时
也是外籍人才至具吸引力的就业城市。
此外，80 至 00 后年轻群体， 在租住需求
上呈现出“追求高品质的生活，同时也看
重社区配套服务、社交功能”等独特性，
对居住环境以及其附加功能提出更高要
求。 除了全面的市场调研，广州龙湖冠寓
在公区、门店包装等方面，也会结合广州
地区的特色引入手绘骑楼、“老广” 情怀
品牌等切近本土文化的主题。

为了配合城市更新与人才安居，2018
年 5 月 25 日，龙湖冠寓在包含“北、上、
广、深”在内的全国 17 座城市同步开启第
二届“雏鹰计划”，为高校毕业生“实习求
职、租房”双助力。 广州龙湖冠寓也针对高
校毕业生租房提供专项折扣等一系列优
惠措施，竭力满足高校毕业生的租住房需
求、缓解毕业生租房压力，承担起大力辅
助地区人才引进与安居的企业社会使命。

龙湖的资产运营之道
龙湖冠寓表示，至 2020 年，目标跻身

行业规模前三，达到 30 亿元营收收入。
龙湖集团作为千亿级的品牌房地

产开发企业， 率先将长租公寓作为主航
道业务进行投资和布局， 这不仅在一定
程度上为冠寓提供品牌背书， 更为长租
公寓业务的开拓与发展提供强力的资金
后盾。

2017 年 12 月， 龙湖集团成功率先
获批全国住房租赁专项公募债券 50
亿， 并于今年 3 月份成功发行 30 亿元
五年期，融资渠道进一步拓宽；6 月份，
龙湖集团与新加坡政府投资公司设立
长租公寓投资平台， 首期投资额 10 亿
美元；7 月份， 龙湖集团与加拿大养老
基金投资公司设立长租公寓投资平台，
首期投资额 8.17 亿美元， 均用于投资
位于中国一线和核心二线城市的长租
公寓项目。

“在面对这个市场时， 龙湖确实在用
心地做，我们有坚定做好长租公寓业务的
决心。 ”王赫威认为，正因为龙湖集团的
支持，广州龙湖冠寓让客户获得了更多的
优惠及体验， 正如此前提到的“雏鹰计
划”便是在普惠政策下针对应届毕业生的
专项优惠活动。“对于广州龙湖冠寓而
言，龙湖集团的品牌背书、资源汇聚是对
我们最强有力的支持。 ”

在拓展上，冠寓一直是“轻、中、重”三
大模式并举。轻资产定义为纯品牌和运营
的输出与管理，中资产是 10 年以上租期
租赁经营、股权合作等方式，重资产即传
统意义上对于优质物业的收购、并购以及
开发运营。

龙湖冠寓希望，能在“轻、中、重”三大
模式并举的模式下，更加匹配市场各类物
业项目，亦希望，通过三种更为灵活的模
式，寻找优质资源及合作伙伴，携手共同
推进长租公寓的业务发展。

广州龙湖冠寓发展迅猛
两年要冲到长租公寓行业规模前三

长租公寓迎来政策风口， 众多
开发商开始布局这一行业，作为大型
房企在长租公寓领域的先行者之一，
自 2016 年下半年以来，龙湖冠寓已
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业规模前三，营收突破 30 亿元的目
标， 成为龙湖经营型收入重要的组
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其业务布局轨迹和租赁运营模式，在
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既要规模，也要速度
早在 2016 年下半年， 龙湖集团就

已经前瞻性地为集团未来发展做出长足
思考，打造全新长租公寓品牌———冠寓，
龙湖也成为国内房地产企业中率先做长
租公寓的企业。

2017 年初龙湖冠寓重庆首店开业，
截至 2018 年 06 月底，已布局北京、上海、
深圳、广州、杭州、成都、重庆、西安等全国
30 余个一、二线城市，房量逾 20000 间，
多城房源将于下半年按计划入市。

龙湖冠寓进入广州，始于 2017 年，
作为龙湖集团重点发展区域， 集团对广
州的发展提出了比较高的要求。 截至目
前， 龙湖冠寓已在广州开业 7 家门店，
2018 年下半年， 广州地区还会有近十个
项目陆续开业，此外，还将深耕粤港澳大
湾区， 为这里更多的年轻人们带来全新
升级的租住体验。

根据龙湖集团的目标，至 2020 年，
冠寓业务将实现规模行业前三。

龙湖冠寓成功落地广州的秘诀
2017 年， 龙湖集团创立全新长租公

寓业务冠寓，并将其提升为继地产开发、商
业运营、物业服务后的全新主航道业务，四
驾马车齐头并进。 2018 年初，龙湖集团提

出空间即服务战略，做人与空间的连接。冠
寓背靠龙湖，打造未来综合租赁社区，贯通
城市生活资源为租住人群所用。

目前， 整个市场处于良性竞争状态，
许多企业切入到市场中来。 龙湖冠寓通
过调研发现，“舒适”、“安全”、“便捷”、

“以邻为友”等都是市场上年轻租客在租
房时会关注的重点标签， 而广州龙湖冠
寓公共空间功能丰富、 社群活动多元有
趣、入住便利、安全私密，使其在市场上
拥有独特的优势。

王赫威告诉笔者，龙湖冠寓在进入广
州区域前，针对广州的城市发展、年轻人
生活习惯等方面进行了充分的调研。 广
州，作为全球引领型城市，拥有巨大的发
展势能，高层次创新创业人才集聚，同时
也是外籍人才至具吸引力的就业城市。
此外，80 至 00 后年轻群体， 在租住需求
上呈现出“追求高品质的生活，同时也看
重社区配套服务、社交功能”等独特性，
对居住环境以及其附加功能提出更高要
求。 除了全面的市场调研，广州龙湖冠寓
在公区、门店包装等方面，也会结合广州
地区的特色引入手绘骑楼、“老广” 情怀
品牌等切近本土文化的主题。

为了配合城市更新与人才安居，2018
年 5 月 25 日，龙湖冠寓在包含“北、上、
广、深”在内的全国 17 座城市同步开启第
二届“雏鹰计划”，为高校毕业生“实习求
职、租房”双助力。 广州龙湖冠寓也针对高
校毕业生租房提供专项折扣等一系列优
惠措施，竭力满足高校毕业生的租住房需
求、缓解毕业生租房压力，承担起大力辅
助地区人才引进与安居的企业社会使命。

龙湖的资产运营之道
龙湖冠寓表示，至 2020 年，目标跻身

行业规模前三，达到 30 亿元营收收入。
龙湖集团作为千亿级的品牌房地

产开发企业， 率先将长租公寓作为主航
道业务进行投资和布局， 这不仅在一定
程度上为冠寓提供品牌背书， 更为长租
公寓业务的开拓与发展提供强力的资金
后盾。

2017 年 12 月， 龙湖集团成功率先
获批全国住房租赁专项公募债券 50
亿， 并于今年 3 月份成功发行 30 亿元
五年期，融资渠道进一步拓宽；6 月份，
龙湖集团与新加坡政府投资公司设立
长租公寓投资平台， 首期投资额 10 亿
美元；7 月份， 龙湖集团与加拿大养老
基金投资公司设立长租公寓投资平台，
首期投资额 8.17 亿美元， 均用于投资
位于中国一线和核心二线城市的长租
公寓项目。

“在面对这个市场时， 龙湖确实在用
心地做，我们有坚定做好长租公寓业务的
决心。 ”王赫威认为，正因为龙湖集团的
支持，广州龙湖冠寓让客户获得了更多的
优惠及体验， 正如此前提到的“雏鹰计
划”便是在普惠政策下针对应届毕业生的
专项优惠活动。“对于广州龙湖冠寓而
言，龙湖集团的品牌背书、资源汇聚是对
我们最强有力的支持。 ”

在拓展上，冠寓一直是“轻、中、重”三
大模式并举。轻资产定义为纯品牌和运营
的输出与管理，中资产是 10 年以上租期
租赁经营、股权合作等方式，重资产即传
统意义上对于优质物业的收购、并购以及
开发运营。

龙湖冠寓希望，能在“轻、中、重”三大
模式并举的模式下，更加匹配市场各类物
业项目，亦希望，通过三种更为灵活的模
式，寻找优质资源及合作伙伴，携手共同
推进长租公寓的业务发展。

既要规模，也要速度
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30 余个一、二线城市，房量逾 20000 间，
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州的发展提出了比较高的要求。 截至目
前， 龙湖冠寓已在广州开业 7 家门店，
2018 年下半年， 广州地区还会有近十个
项目陆续开业，此外，还将深耕粤港澳大
湾区， 为这里更多的年轻人们带来全新
升级的租住体验。

根据龙湖集团的目标，至 2020 年，
冠寓业务将实现规模行业前三。
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寓背靠龙湖，打造未来综合租赁社区，贯通
城市生活资源为租住人群所用。

目前， 整个市场处于良性竞争状态，
许多企业切入到市场中来。 龙湖冠寓通
过调研发现，“舒适”、“安全”、“便捷”、

“以邻为友”等都是市场上年轻租客在租
房时会关注的重点标签， 而广州龙湖冠
寓公共空间功能丰富、 社群活动多元有
趣、入住便利、安全私密，使其在市场上
拥有独特的优势。

王赫威告诉笔者，龙湖冠寓在进入广
州区域前，针对广州的城市发展、年轻人
生活习惯等方面进行了充分的调研。 广
州，作为全球引领型城市，拥有巨大的发
展势能，高层次创新创业人才集聚，同时
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此外，80 至 00 后年轻群体， 在租住需求
上呈现出“追求高品质的生活，同时也看
重社区配套服务、社交功能”等独特性，
对居住环境以及其附加功能提出更高要
求。 除了全面的市场调研，广州龙湖冠寓
在公区、门店包装等方面，也会结合广州
地区的特色引入手绘骑楼、“老广” 情怀
品牌等切近本土文化的主题。

为了配合城市更新与人才安居，2018
年 5 月 25 日，龙湖冠寓在包含“北、上、
广、深”在内的全国 17 座城市同步开启第
二届“雏鹰计划”，为高校毕业生“实习求
职、租房”双助力。 广州龙湖冠寓也针对高
校毕业生租房提供专项折扣等一系列优
惠措施，竭力满足高校毕业生的租住房需
求、缓解毕业生租房压力，承担起大力辅
助地区人才引进与安居的企业社会使命。

龙湖的资产运营之道
龙湖冠寓表示，至 2020 年，目标跻身

行业规模前三，达到 30 亿元营收收入。
龙湖集团作为千亿级的品牌房地

产开发企业， 率先将长租公寓作为主航
道业务进行投资和布局， 这不仅在一定
程度上为冠寓提供品牌背书， 更为长租
公寓业务的开拓与发展提供强力的资金
后盾。

2017 年 12 月， 龙湖集团成功率先
获批全国住房租赁专项公募债券 50
亿， 并于今年 3 月份成功发行 30 亿元
五年期，融资渠道进一步拓宽；6 月份，
龙湖集团与新加坡政府投资公司设立
长租公寓投资平台， 首期投资额 10 亿
美元；7 月份， 龙湖集团与加拿大养老
基金投资公司设立长租公寓投资平台，
首期投资额 8.17 亿美元， 均用于投资
位于中国一线和核心二线城市的长租
公寓项目。

“在面对这个市场时， 龙湖确实在用
心地做，我们有坚定做好长租公寓业务的
决心。 ”王赫威认为，正因为龙湖集团的
支持，广州龙湖冠寓让客户获得了更多的
优惠及体验， 正如此前提到的“雏鹰计
划”便是在普惠政策下针对应届毕业生的
专项优惠活动。“对于广州龙湖冠寓而
言，龙湖集团的品牌背书、资源汇聚是对
我们最强有力的支持。 ”

在拓展上，冠寓一直是“轻、中、重”三
大模式并举。轻资产定义为纯品牌和运营
的输出与管理，中资产是 10 年以上租期
租赁经营、股权合作等方式，重资产即传
统意义上对于优质物业的收购、并购以及
开发运营。

龙湖冠寓希望，能在“轻、中、重”三大
模式并举的模式下，更加匹配市场各类物
业项目，亦希望，通过三种更为灵活的模
式，寻找优质资源及合作伙伴，携手共同
推进长租公寓的业务发展。

广广州州龙龙湖湖冠冠寓寓总总经经理理 王王赫赫威威

日前， 上投摩根基金携手腾讯理财通在上海举办 VIP 私享
会。上投摩根基金总经理章硕麟、副总经理孙芳，摩根资产管理副
总裁、全球新兴市场及亚太股票团队投资专家卞策等一众大咖齐
聚现场，畅谈新经济形式下的投资机遇。

虽然市场波动加大，但上投摩根旗下海外产品中长期表现依
然亮丽。 截至 6 月 30 日， 上投摩根全球天然资源基金近两年收
益近 35%，近一年收益接近 20%；上投摩根新兴市场基金近两年
收益近 40%，近一年收益达到 14.51%。

过去一个月，A 股市场延续震荡行情， 债券型基金却表现突
出。 据了解，鹏华基金固收团队管理的多只债基今年以来表现都
领跑同类。 截至 8 月 7 日，鹏华丰融以 7.78%的今年以来净值增
长率在同类可比 109 只产品中领先， 长期来看， 该产品自 2013
年 11 月成立以来已取得 40.01%的累计净值增长率和 7.39%的
年化平均收益率，短中长期表现优异。

除鹏华丰融以外，鹏华固收团队管理的其他多只债基表现都
优异。

鹏华丰融今年以来回报 7.78%位列同类领先 上投摩根寻找财富新动力


