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羊城晚报讯 记者程行欢，
通讯员徐丽桃、 马世安、 邝雅
丽报道： 的士司机微信收到了
乘客多支付的 32080 元， 然而
乘客却懵然不知， 这是 10 月 4
日凌晨发生的事儿。

让人感动的是， 这名“的
哥” 发现后， 立即主动联系公
司， 请公司务必协助尽快找到
乘客。 该司机所在的广州公交
集团白云公司发动了全体员工，
并请各大媒体帮忙， 通过微博、
微信、 QQ、 朋友圈、 司机群等
多渠道扩散， 寻找这位失主。

最后在媒体的帮助下， 白
云公司与微信方面取得直接联
系， 共同运用技术手段查找失
主。 5 日 22 时， 白云公司收到
失主来电， 在确定了失主身份
后双方将于 6 日中午在白云公
司本部交接。

10 月 4 日凌晨， 广州公交
集团白云公司“的哥” 佘荣昌
师傅在棠安路接载一名男乘客
去黄石花园。 “到达目的地，

计程器显示的车费是 18 元。 乘
客似乎是喝了酒， 并不是很清
醒， 说要用微信付车费，” 据佘
师傅回忆， “他用微信操作了
好一会儿， 然后说可以了就下
车了。”

乘客下车后， 佘师傅也没
有留意手机到账信息， 很快又
接了一趟客人， 继续营运。 一
直到当天晚上， 佘师傅查看手
机信息时， 不看不知道， 一看
吓了一大跳！ 这名乘客用微信
支付了两笔钱， 第一笔竟然是
32080 元， 第二笔才是车费 18
元！ 佘师傅冷静地再细想， 当
时乘客喝多了， 应该是操作失
误多付钱了。 于是佘师傅赶紧
向白云公司汇报情况。

据了解， 失主是一位姓顾
的先生， 广州人， 在上海工作，
这次趁放假回广州看望家人。
佘师傅表示， 自己特别着急：
“公司一直教育我们要诚信、 要
有职业道德 ， 这钱不是我的，
我要赶紧还回去。”

的士乘客多付了3万元车费
司机立即上报公司，全城找寻终于联系上失主

广州美丽乡村七日谈

国庆出游欢乐多， 很多人
选择外出旅游， 借此远离城市
纷扰， 回归田园静谧。 不过你
可知， 就在广州市花都区也有
惬意闲适的乡村田园？ 记者近
日走访了花都区的多个景区 ，
串成了一条“花都绿色田园
游 ” 之线路供众读者参考游
玩。

花山小镇：
雕梁画栋的碉楼群

花山小镇以广州市花都区
花山镇洛场村为主体， 其村落
始建于清朝乾隆年间， 以碉楼
建筑为最大特色， 现存有十多
座碉楼， 多建于民国初年。

走进小镇， 最先映入眼帘
的， 是鳞次栉比的骑楼、 古色
古香的巷子、 色泽艳丽的泥塑。
不少人家在家门前、 在巷道旁
广植花草， 姹紫嫣红的蝴蝶兰
迎风摇曳， 憨态可掬的多肉植
物随处可见。

香草世界：
繁花似锦的花草天堂

位于花都区花山镇的香草
世界可是华南地区最大的香草
主题公园， 是情侣们甜蜜约会
的首选场地。 全园广泛种植香
草、 薰衣草等花草绿植， 还有
造型各异的花卉景观供游人赏
玩。 一进入香草世界， 便是扑
鼻而来的薰衣草香， 适逢国庆
节， 路旁还多了随风飘动的红
灯笼， 甚是亮眼。

除了寻常绿植景观外， 香
草世界还有户外拓展、 露营野
炊、 游乐设施等区域。 在儿童

活动区， 记者巧遇侯阿姨一家，
她和老伴儿带着刚满 1 岁的孙
儿来此玩耍。 “以前就听说香
草世界， 朋友发的照片好好看，
今天带小孩子过来玩， 这里有
很多花花草草， 还有很多小动
物， 孩子都觉得很新奇。” 侯阿
姨说。

晨采庄园：
科技十足的现代农田

晨采庄园位于花都区中轴
线北侧， 庄园内广泛种植葡萄、
樱桃、 人参果等水果， 游客既
可以游览观赏又可以亲自采摘
体验动手乐趣。 除水果外， 园
内还有 185 种多肉植物， 十多
种蔬菜， 以及先进的鱼菜共生
系统， 植物通过吸收鱼池中粪
便有机物， 从而达到循环利用
的作用。

“爸妈那代人对泥土有特
殊感情， 所以特意带他们来开
眼界。” 市民任小姐十分喜欢晨
采庄园， 她还亲手体验了种植
生菜， “虽都是农业种植， 但
这里种植手段更先进， 比如无
土栽培鱼菜共生等， 还能学到
小知识。” 采访过程中， 任小姐
表示城市化脚步加快， 已记不
清上次亲近自然是何时， “希
望田园游的景点可以越来越多，
让城市里的人也能近距离地接
近自然”。

“采菊东篱下， 悠然见南
山”， 东晋诗人陶渊明写下的这
句诗， 表明无论古今， 世人虽
身处闹市却对田园生活心向往
之。 借着国庆假期， 你何不约
上三五知己， 来一场说走就走
的花都田园绿色之旅。

漫步花草世界
细品蔬果清甜
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在消费升级的大背景下，10
月5日，羊城晚报记者在广州各大
汽车市场走访了解到， 在车市整
体增速放缓的情况下， 今年“十
一” 假期前五日豪华汽车和代步
入门级车型销量却增速明显，部
分品牌汽车销量较平时增近两
成。“现在入门级代步车在城乡大
量普及，催生了A级车市场前所未
有的繁荣。 ”广州一汽车销售集团
相关负责人透露。

值得一提的是，由羊城晚报和
V车网·V车展联合打造的“2018
十一华南国际车展”， 在这个假期
也为各大汽车厂商的销量做出了
巨大贡献，三天售车9285台。
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新零售试验田
吸引老零售耕耘

文 / 图 羊城晚报记者 马化展

羊城晚报讯 记者吴珊、 通
讯员粤旅宣报道： 国庆黄金周，
广东旅游再创新高 ！ 10 月 5
日， 广东省旅游局通报旅游市
场情况， 当天纳入统计的 109
家重点景区 ， 接待游客 157.6
万人次， 同比增长 18.9%； 收
入 1.63 亿 元 ， 同 比 增 长
10.7% 。 假期前五日 （截 至 5
日 16 时）， 上述景区总计接待
游客 947.5 万人次 ， 同比增长
16.1%， 收入 9.44 亿元， 同比
增长 12.9%。

国庆假期， 广东持续迎来游
客高峰， 入住率 （开房率） 持
续走高。 根据广州、 深圳、 珠
海和东莞等城市酒店数据统计，
度假型酒店持续火热， 长隆酒
店和熊猫酒店开房率达 99% ；
温泉酒店连续呈满房状态。 乡
村旅游 （民宿） 接待经营情况
表现优异 ， 入住率均达 90% 。
其中， 增城乡村游监测点入住
率均达 100% ， 持续呈爆满状
态； 各市区高星级酒店也表现

亮眼， 不少酒店一房难求。
广东各乡村旅游景区创新

开发传统节庆和民俗表演项目，
带动餐饮、 购物、 休闲娱乐等
消费。 在首届中国农民丰收节
的影响下， 梅州市乡村旅游市
场火爆 ， 梅县雁洋镇南福村 、
松口镇大黄村、 南口镇侨乡村、
大埔大东镇坪山村、 北塘镇车
龙村及黄堂村、 蕉岭三圳镇九
岭村、 长潭镇等乡村旅游精品
线路游客如织。 佛山南海影视
城在华南地区独一无二的江南
水乡经典节目 《雨巷·旗袍秀》
展示， 可以看到最独特的景致·
鸬鹚捕鱼， 重现 《舌尖上的中
国》 记录的传承千年的古老捕
鱼技艺。

国庆期间， 广东特色景区表
现不俗。 广东最长的玻璃桥·佛
山南丹山 6D 玻璃桥正式开业！
桥长度 379 米， 桥面距离峡谷
的高度 202 米， 桥面宽度 4 米，
采用声、 光、 魔电一体营造出
6D 效果。

车市现结构性“牛市”
“‘十一’黄金周，接待的客人中

有一半来自广州周边地区， 而这些消
费者中又有超四成选择入门级车型，
因此该级别车型销量较平时增近两
成。 ”一合资品牌车商称。

在番禺一汽车4S店，正在签订购
车合同的孙小姐告诉记者， 自己来自
东莞望牛墩镇， 之前因为经济条件不
允许，平时出行全靠摩托车。“现在经
济条件好一些了，就想买辆10万元左
右的经济型汽车代步。 ” 孙小姐说，
“听别人说广州有车展， 且不少车型
的优惠比东莞多， 通过对比发现，同
一品牌车型这里真的比东莞便宜数千
元到数万元不等， 所以就决定在这里
买。 ”

值得一提的是， 曾被当作时代主
导的80后，正在大幅拉动豪华汽车这
个一度非常暗淡的市场。“‘十一’黄

金周前五日，我们售车超30台，完成
了平时一周多的销量。 ” 广州一豪华
品牌车商透露，“买豪车的人有近三
成是80后， 这批人已经小有成就，因
此也开始追求更高一级的生活。 ”

业内人士分析认为， 随着越来越
多的私家车进入换购期， 替换性需求
也将不断提升， 而购买力在一定程度
上也决定着豪华车的销量， 在广州这
样的限购城市尤其明显。 胡润《中国
豪华车品牌特性研究白皮书》 也预测
称，中国将在2020年前后超越欧盟成
为全球第一大豪华车消费市场。

华南国际车展贡献大
10月２日上午， 记者在华南国际

车展看到， 展场内人潮如涌， 部分热
门车型更是被围得水泄不通。 记者观
察采访发现， 本次车展不仅年轻人居
多，而且有不少都是从外地来的。

一位正在奔驰展区签购车合同的

邱先生告诉记者， 他的丰田凯美瑞已
经开了六年， 于是就想趁着十一假期
换辆车。“听朋友说， 在广州举办的
2018华南国际车展上，参展品牌不仅
多，车型也非常全，更重要的是在车展
上买车所获得的优惠也比平时4S店
多，所以就带家人过来了”。

据了解， 为期三天的“2018十一
华南国际车展” 受到了不少主流汽车
品牌经销商的高度重视， 如宝马、奔
驰、奥迪、雷克萨斯、凯迪拉克、保时
捷等车商纷纷以厂家官方名义参展，
搭建展台 。 而广汽新能源新款GS4�
PHEV、东风日产轩逸·纯电、广汽三
菱奕歌、长安福特新一代福克斯等10
款新车， 则在车展现场举行官方的广
州首发/上市发布仪式。“2018十一华
南国际车展”的影响力可见一斑。

记者从本届车展组委会了解到，
本次车展在经销商及主办方给力优惠
下，车展三天吸客109520人，成交量
则达9285台。

诚信建设 万里行万里行

黄金周广东旅游“吸金”

前五天收入近10亿元私家车进入换购期
80后成靓车豪车消费主力

2018十一华南国际车展，
三天售车9285台

羊城晚报讯 记者梁怿韬报
道： 越来越多的游客， 将广州视
为旅游目的地。 今年国庆节，重庆
摄影家鞠先生， 将广州选为国庆
旅游目的地之一。 在国庆期间，鞠
先生游历多个广州新景观， 并看
到未必每位游客都知道的非遗文
化。 同时，鞠先生在广州期间，用
亲身经历， 告诉本地市民和外地
游客， 面对违章出租车司机如何
维权。

一批新景反映20年巨变
20年前，因为公务出差关系，

来自重庆的摄影家鞠先生， 第一
次到访广州。 2018年， 改革开放
40周年，国庆7天长假，鞠先生再
次选择来广东， 广州自然是必定
到达之地，“改革开放40周年，广
州是这一历史进程的标志性城
市， 同时也对我20年前的公务到
访有一个回应”。

“和20年前纯粹公务相比，这
回到访广州，目的纯粹多了，就是
旅游。”鞠先生说，20年前的广州，
珠江已是一道风景线。 如今再次
到访， 他发现20年前所没有的景

象，“夜景非常漂亮， 两边建筑物
在夜晚有灯光表演， 无论在珠江
哪个位置观赏，都能看到风景。 ”
鞠先生说，他在广州期间，多次登
高或者操作无人机， 拍摄广州珠
江美景。

“除了风景，广州的非物质文
化遗产精粹，这回我也看到了。 ”
鞠先生说，经广州本地友人介绍，
他在广州市番禺区， 看到了之前
只在宣传资料上才有介绍的飘
色，并且是具有特色的水上飘色，
通过特色的演艺装备， 穿上古装
的小朋友演绎各种古代故事，鞠
先生将这种广州特色非物质文化
遗产拍下并传到朋友圈， 引来重
庆朋友的点赞。

与不打表的哥“过招”
通过游览广州， 鞠先生收获

美景和点赞。 因为种种原因，鞠先
生此行在广州留有遗憾， 鞠先生
同时用自己的亲身经历治理一宗
广州“城市顽疾”。

“广州塔是广州地标建筑，
也 是 20 年 前 我 来 广 州 所 没 有
的。 ”鞠先生说，他10月3日下午

到访广州塔， 欲登塔参观时，发
现当天参观广州塔的门票已经
售罄，这让鞠先生只能把这一景
点留到下一次。

离开广州塔时， 鞠先生还体
验了前段时间市民游客投诉较多
的广州出租车服务：“我报出目的
地，司机以‘交通管制难去’为由
报价40元，不愿打表。 ”为了赶时
间， 鞠先生只好先答应司机开出
的不妥当条件。 可是一路上，鞠先
生感觉交通顺畅，并没有发现“交
通管制”。 到达目的地后，鞠先生
先给了司机40元， 下车后朝出租
车车牌拍了照片。 此举，让出租车
司机有所警觉，“他问‘你是不是
要投诉我’， 我没有明确告诉他，
只告诉他‘我拍一点资料照片’”。

“下了车后，我去逛商场，没
想到司机在商场门口和商场里面
两次找到我，希望我‘放过他’。 ”
鞠先生说，出租车司机找到他后，
提出按估算打表价 20元收取车
费， 退回议价时多收的20元。 最
终，鞠先生接受了司机的“求饶”。
鞠先生认为， 旅客遇到不良出租
车司机， 一定要作出合理妥当的
反应，不能让不良司机得逞。

出城·入城

出租车司机不打表，乘客举相机拍下车牌，司机“求放过”

近几个月来， 已在广州
开了 4 家的“网红”盒马鲜
生店， 吸引不少市民
前去“打卡”及消
费。 而大概一年
前，曾在广东多
个传统超市担
任过店长的吴
伯朝，在意识到
行业及个人面临
发展瓶颈之时，主
动选择投身这一新
零售试验田。 现任盒马鲜
生广州曜一城店店长的他表
示，新零售是大势所趋。

零售“老兵”成网
红店店长

来自广东湛江的吴伯朝，
曾在多家知名连锁零售企业
的超市担任店长多年，是实体
零售业的一名“老兵”。 去年
35 岁的他，决定“拥抱变化”，
于 10 月底加入了阿里巴巴旗
下被誉为新零售试验田之一
的盒马鲜生。

之所以由“老零售”转身
投入新零售的怀抱，吴伯朝表
示， 是有感于实体零售业境
况，他不甘心安于现状，于是
选择跨出舒适区。 根据商务部
此前发布的数据， 自 2011 年
开始，我国大型零售企业销售
额增速连续放缓 ，2015 年及
2016 年甚至出现了负增长。

在培训一段时间之后，去
年 12 月上旬，吴伯朝及其团
队接手了盒马广州曜一城店
的项目。 大至有关该店的谈
判事宜，细至办理营业执照，
吴伯朝都参与其中。 而对其
形成最大挑战的， 还是盒马
的线上销售业务及其所折射
的盒马对用户体验的极致追
求。“今年年初盒马曜一城店
线上业务就开始试运营了，
基于门店 3 公里范围内最快
30 分钟免费配送。 随后用户
对此提出了很多要求， 因此
我们得据此不断调整。 ”吴伯
朝表示， 盒马作为线上与线
下同时经营的新型生鲜门
店， 必须非常注重线上顾客
的需求， 而管理体系需要非
常严谨，“他们要不满意可能
就直接卸载掉 App 了， 这更
加逼迫我们去真正做到‘客
户第一’。 ”他说。

或许正是因此， 盒马深
得许多消费者喜爱。 盒马入
驻三个月， 曜一城的人流翻
番。 目前，广州已开了 4 家盒
马店， 还有多家正在筹备之
中。 近日，盒马方面发布的数
据显示， 运营一年半以上的
盒马鲜生门店， 单店日均销
售额达到 80 万元，远远超过
传统超市。

非常忙碌但乐在其中
转型之后的吴伯朝，变得

特别忙碌。 此前一忙起来，连
早餐都忘了吃。安家在惠州的
他，过去一年很久才得以回去
一趟。 但与此同时，成为新零
售变革浪潮中一分子的他，也
乐在其中。

“过去不到 1 年学的东西，
比在此之前的 5 年还多。 在这
里很多事情简直是‘秒变’！ ”他
甚至感慨道，要是不与时俱进，
可能被时代抛弃。

自 2016 年 10 月的阿里
巴巴云栖大会上， 阿里巴巴董
事局主席马云提出“新零售”以
来，这一代表着线上服务、线下
体验以及现代物流进行深度融
合的新模式持续得到推广，也
吸引不少人才投身其中。 像在
盒马曜一城店，除了吴伯朝，还
有来自五星级酒店的大厨、同
样来自传统零售业的店员等。

实际上，一些传统零售企
业也在逐步追赶新零售的大
潮。 例如深圳老牌零售企业
岁宝集团，近日就与盒马签订
战略合作框架协议，在将几家
岁宝百货内超市改造为盒马
店的同时，也将与盒马一起用
新零售解决方案为周边的社
区消费者提升购物体验。

幸幸福福 假假日日

羊城晚报记者
邓勃 摄影报道

的

吴伯朝在盒
马曜一城店
羊城晚报记者

马化展 摄

二沙岛，市民在草坪上嬉戏

北京路，市民脸上洋溢着喜庆

这一年，广东消费业界来了“网红”店

重庆摄影家：
流连羊城美景 顺便教育“问题”的哥

国庆长假第五天，
广州天气晴好， 温度适
宜，虽是深秋，各种鲜花
依然盛开。 在二沙岛，不
少家庭趁着秋高气爽，
在碧绿的草坪嬉戏野
餐；在北京路，市民悠闲
逛街，享受秋日阳光，不
亦乐乎……


