
2019 年 1月 29 日 /�星期二 /�经济编辑部主编 /�责编 周寿光 /�美编 郭子君 /�校对 李红雨特 A18

日前， 上海金融与法律
研究院发布的《2019 新租赁
经济报告》指出，中国居民
消费结构正从基本生存型
消费向品质型消费转变，在
此趋势下，倡导使用权而非
所有权的新租赁经济驶入
了快车道。

根据报告， 我国租赁经
济市场交易额已从 2017 年
的 49205 亿元发展到 2018
年的 63000 亿元，市场容量
越来越大。 未来三年，我国
租 赁 经 济 有 望 保 持 年 均
30%以上速度增长，到 2020
年有望突破 10 万亿元，参
与租赁经济服务提供者人
数也将过亿人。

年轻人是租赁消费的主
体，芝麻信用数据表明，用户
年轻化趋势明显， 年轻用户
的数量占总用户的 90%以
上。 随着年轻一代逐步发展
成为消费的主力， 消费市场
也在不断发生变化， 租赁这
种新兴时髦、 性价比高的消
费方式得到年轻人的青睐。

来自广州的消费者小安

向记者表示，自己还是学生，
在经济上相对拮据， 租赁性
价比高还避免浪费。 95 后消
费者陈小姐则表示自己对绿
色、环保、可持续等理念更加
重视， 也喜欢追求极简的生
活方式。“租赁这种节能环保
的消费模式正好对了我的胃
口。 ”小陈表示。

一、 二线城市毫无疑问
是租赁的主力， 在繁忙的都
市生活中， 很多人并不善于
维护、维修物品，或者说没有
时间去进行维护， 租赁解决
了后顾之忧。“我租的地方比
较小， 东西的收纳和储存也
成问题 ， 租赁不会太占地
方。 ”小安表示。

不过， 三、 四线城市也
不甘人后，对于租赁经济的
接受度越来越高。 根据芝麻
信 用 的 数 据 显 示 ，2018 年
三、四线城市的租赁消费模
式逐渐崛起，使用租赁的用
户数达到总用户的近 30%。
越来越多的人参与到租赁
消费模式中，享受环保可持
续的生活。

文 / 庞倩影 王静娟 朱甜甜

临近春节， 消费市
场也逐渐热闹起来，各
位街坊准备好年货了
吗？记者走访了解到，除
了购买这一途径， 不少
市民还会选择租赁的方
式准备过年装备。

随着消费者理性消
费意识和绿色环保认识
的提高，“以租代买”的
生活方式越来越流行。
芝麻信用的数据显示，
租赁期在春节长假的信
用租订单同比增长超过
了 100%， 春节的步伐
越来越靠近， 订单数量
还在不断增长。

上海金融与法律研
究院执行院长傅蔚冈认
为， 随着中国人的消费
能力越来越强， 对高品
质产品的需求也日渐旺
盛，然而高质通常高价，
以租代买更有利于做出
理性的购买决策， 避免
浪费， 实则是一种更为
环保的生活方式。

过年一定要“买买买”吗？ 数据表明越来越多人喜欢“租”生活

租物过年
春春节节消消费费要要辞辞““旧旧””迎迎““新新””？？

你怎么看？

对于租赁这种新兴模
式，还是有人表示难以理解，
认为是“打肿脸充胖子”，既
然买不起就不要用了。 中国
的传统观念是注重物品的所
有权的，尤其是过年的时候，
更加讲究一个“新”字，讲究
的是辞旧迎新。 但是今年春
节， 选择租赁的消费者也越
来越多了，尤其对于一些 3C
产品、汽车、轻奢包包等大宗
物品来说， 春节扩充了原有
的需求市场。

3C 产品素来是租赁的
重头， 春节期间，3C 产品毫
无疑问是成为租赁消费的热
门商品。 3C 租赁平台探物创
始人周晓东告诉记者， 临近
春节， 探物租赁的订单比平
时增长 50%以上。 与去年春
节期间相比， 自家平台的订
单暴增了 200%以上。

“主要是由于春节假期
开始， 不少用户打算旅行外
出或者是回家休息娱乐，探
物提供对应场景的 3C 产品
正好满足了消费者需求，短
期体验一番假期结束正好归
还，既满足了体验，又非常的
经济环保。 ”周晓东表示。

租车也是春节租赁消
费的热门之选。 不少人回家
乡探亲访友，租赁汽车提供
了不少方便，迅速成为消费
者的心头好。 大方租车提供
的数据表明，今年春节的预
订 量 较 往 年 更 加 火 爆 ， 超
60%的用户提前 10 天以上
订车，其中约 30%的用户提
前 1 个月预订车辆。 租车平
台今年春节期间的预订量
也大幅上涨，“闪租”产品的
预定较去年同期增长了 3

倍。 在车型方面， 上述两家
租车平台的用户都偏好宽敞
舒适的大中型 SUV 及 MPV
等适合家庭出行的车。

张先生和妻子今年就选
择租赁车辆驾车回老家。 张
先生表示， 在大城市里买车
不划算， 但开车回老家确实
方便， 还可以带着家人去兜
风， 所以春节选择租车再方
便不过。

服饰和名牌包也成为许
多女性春节期间青睐的租
品，跟花钱买大牌比，她们选
择“租锦还乡”。“过年有公司
年会， 还有很多大大小小的
聚会要参加， 我需要一件好
一点、合适场合的大衣，但是
平时又很少穿这类型的衣
服， 而且广州的冬天本来就
短，穿的次数太少，购买比较
浪费。 ”陈小姐表示。

像陈小姐这样选择租赁
包包或者服装过年的人并不
少，尤其是一些较为奢侈的品
牌，不少消费者平时很少用得
上这些东西，但过年为了图个
新鲜或者参加聚会，会选择租
赁的方式，避免浪费。

“春节假期，是走亲访友
与国内外旅游度假的高峰期，
对于春节假期出游、 度假、街
拍的 80、90 后主力消费群体
来说，新租赁消费模式非常适
合这些爱分享的女性，通过以
租代买的模式在当月穿上
4-6 款新衣， 省下高额置装
费，用户不必再为负荷过高的
成本而担忧止步。 ”女神派工
作人员何思演向记者表示，女
神派在 2018 年底推出的包月
穿新衣服务已经获得了大量
女性粉丝的拥趸。

对于租赁消费来说 ，最
麻烦的就是押金的问题。 过
去的几年，所谓“共享经济”
下押金退还难的问题困扰着
不少消费者， 也让不少人对

“押金” 这种模式产生抗拒。
在押金模式下， 消费者的租
赁需求被压制， 贵重物品租
赁消费市场得不到长足发
展。 90 后青年小如觉得押金
模式不太适合现如今的消费
方式：“大家互相都不相信，
增加了消费成本， 和现代人
追求轻便快捷的理念不同。 ”

对于企业来说， 押金模
式交易成本比较高， 识别消
费者履约能力的成本高，还
存在押金合同、 交易过程繁
琐等问题。

租赁企业通过信用免押
金，降低体验门槛，消费者更
愿意尝试， 在加速周转同时
也大幅降低了空置时间，这
也是提升共享租赁盈利的核
心点。“从接入芝麻信用到现
在， 探物的订单已经增长接
近 6 倍。 ”周晓东表示，通过

“信用 + 数码”的租赁方式能
够给用户带来更加丰富多彩
的生活， 探物为用户免押金
额已累计达到 1.5 亿元。

何思演表示，公司接入芝
麻信用，在保护了用户押金的

“钱袋子”同时，会鼓励用户自
发为自己的信用评分做出努
力，更珍惜租来的衣服，在用
户行使使用权的过程中，更好
地履行与商家间的契约，降低
平台运营风险，同时也带动商
家提供持续的、 更优质的服
务，形成商家与用户共同成长
的双向良性循环。

信用免押是新时代的个
人商业信用评价体系， 解决

了交易双方的信任问题。 使
用信用免押可以大大降低了
消费者的租物门槛， 让更多
人享受到租赁消费的快乐：
一款 2 万多元的单反相机，
用芝麻分最高可免 1.5 万元
押金； 租了一只价值 2 万元
的包， 可以免押消除押金负
担……消费者不用付押金，
释放了租赁需求， 带来了租
赁市场的繁荣。

有专业人士分析指出 ，
以押金为核心甚至为主要盈
利模式的伪共享经济模式已
经消亡，2019 年共享经济将
进入下半场， 信用取代押金
的新租赁经济成为行业趋
势， 降低了用户的使用门槛
和资金风险，促进消费升级。

“其实共享经济也是租
赁的一种方式， 我们更乐意
称为信用租赁， 将信用与租
赁服务打通， 通过可持续的
业务， 扎实地做好用户租赁
体验， 为用户的生活带去价
值， 这是我们未来坚持不懈
的目标。 ”周晓东表示。

随着时代的发展， 我们
逐步进入到一个信用社会。
大部分都市青年虽然收入不
算太高， 但是愿意在生活品
质上投资， 对生活有一定要
求的同时也重视自己的信用
价值， 用信用作为担保享受
更轻便、高品质的生活，对他
们来说将会是越来越常见的
生活方式。

在互联网环境里长大的
年轻一代人，享受到信用体系
的各种福利，自然更在意自己
的信用值，在整个社会形成一
种双赢的良性循环，促进信用
时代的不断发展，也促进消费
市场的不断升级。

别报道

B 3C、汽车和服饰成租赁热门
各平台订单量暴增

C 信用免押降低消费门槛
共享经济进入下半场

90 后热衷租赁无人机、相机等产品

A 租赁消费越来越受欢迎
三四线城市也在崛起


