
国人买买买热度不减，麦肯
锡日前发布的《中国奢侈品报告
2019》显示：2018 年，中国人在
境内外的奢侈品消费额达到
7700 亿元人民币， 占到全球奢
侈品消费总额的三分之一，平均
每户消费奢侈品的家庭支出近
8 万元购买奢侈品，“80 后”和

“90 后”成为了中国奢侈品市场
消费的中坚力量。

贡献全球市场过半增幅

麦肯锡在报告数据显示，
2018 年，中国人在境内外的奢侈
品消费额达到 7700 亿元人民币，
占到全球奢侈品消费总额的三分
之一。 到 2025 年，奢侈品消费总
额有望增至 1.2 万亿元人民币。
2012 年至 2018 年间， 全球奢侈
品市场超过一半的消费增幅来自
中国。 展望未来，预计至 2025 年
这个比例将达到 65%。

报告指出：“中国市场的增
长如此之强劲，让我们得出一个
结论：得中国者得奢侈品天下。”

据介绍，麦肯锡本次调研参考
的是基于银联的奢侈品交易数据。

家庭收入增加贡献突出

为何中国奢侈品消费增长
如此强劲？ 报告认为，中国近年
来数量急剧增长的中上收入家
庭居功至伟。

根据报告，2018 年到 2025
年这一群体的年均复合增长率
将达到 28%， 意味着家庭可支
配月收入在 17450 元到 26180

元人民币区间的人口届时将达
到 3.5 亿之多。 更富裕人群（家
庭可支配月收入超过 26180 元
人民币 ） 的规模将是现在的 3
倍，2025 年达到 6500 万人。

这一群体中有近 70%的人
选择在境外购买奢侈品，原因一
是出境旅游越来越寻常，二是中
国的进口税制以及品牌定价策
略导致了价格差异明显过大。

不过，随着中国奢侈品进口
税率的下调，一些奢侈品牌相继
下调了中国门店的产品售价。全
球最大奢侈品帝国路威酩轩集
团 （LVMH） 和瑞士历峰集团
（Richemont），2018 年 最 后 一
个季度在中国市场的业绩就表
现强劲。

年轻一代成消费中坚力量

报告认为，“80 后” 和“90
后”成为了中国奢侈品市场消费
的中坚力量。 以“80 后”和“90
后”为代表的年轻一代，分别占
到奢侈品买家总量的 43%和
28%，分别贡献了中国奢侈品总
消费的 56%和 23%。

在人均支出方面，“80 后”奢
侈品消费者每年花费 4.1 万元人
民币购买奢侈品，“90 后”奢侈品
消费者为每年 2.5 万元人民币。
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羊城晚报讯 记者许悦
报道：随着数字技术发展和
人口变化，消费市场发生结
构性重塑，以“创新”为导向
的新型商业模式成为连锁
企业发展的驱动力。 在近日
召开的“2019 广东连锁业
大会”上，广东省连锁经营
协会发布了《广东连锁商业
创新发展报告》（下称 《报
告 》），对广东省连锁企业的
经营态势进行了分析和预
测。

《报告》指出，在企业
创新维度占比分布中，运
营模式创新占比 32% ；业
态 跨 界 融 合 创 新 占 比
22% ；“互 联 网 + 创 新 ”
占 比 18% ， 总 占 比 达
72% 。 运营模式创新、业
态跨界融合创新以及“互
联网 + 创新 ”是目前最受
企业关注的创新方向 ，也
将 成 为 企 业 创 新 的 着 力
点 。

此外，商业与生活美学
的深度融合、 优化产品、扩
大品牌化效应、延展服务广
度与深度等因素成为连锁
企业创新的关键。

羊城晚报讯 记者马汉青、
通讯员柯建杰报道：记者昨日获
悉，全国首个金融监管科技实验
室———“中山大学管理学院 - 广
州商品清算中心金融监管科技
联合实验室”， 近日在广州中山
大学管理学院揭牌成立。

要维护金融安全，对重大金
融风险要做到“早识别、早预警、
早发现、早处置”，必须依赖先进
的监管科技手段。 中山大学管理
学院院长王帆教授介绍，中山大
学管理学院依托国家自然科学
基金设立的特大项目“基于大数
据的地方金融安全智能预警与
防控系统” （NSFC-广东大数据
科学中心项目 ）， 建立了高水平
的金融监管科技团队。广州商品
清算中心是全国率先进行地方
金融风险监测防控的专职机构，
建设和运营广东省地方金融风
险监测防控平台和广州金融风

险监测防控中心，在地方金融风
险的监测和防控上取得显著成
绩和领先的经验。 中山大学管理
学院 - 广州商品清算中心金融
监管科技联合实验室的成立，将
在金融风险的监测、预警以及情
景 - 应对措施等方面，为省市政
府对地方金融业态进行风险监
测与防控，防范和化解区域性金
融风险提供理论技术支持和政
策建议。

据悉，该联合实验室将建立
地方金融风险监测预警与防控
的实验测试系统，开展有关的建
模、 模型验证和系统测试研究；
联合实验室还将建设决策剧场，
根据风险监测情况，运用情景 -
应对手段， 在决策剧场进行展
示；除此之外，还将通过博士后
培养、高级专家研究、开展高峰
论坛等方式推动资源互补与共
享。

羊城晚报讯 记者马汉青报
道：记者日前从广东省统计局获
悉，今年一季度，广东规模以上
工业在增值税税率全面下调、订
单增加等多重积极因素的带动
下，销售形势好转，营业收入增
长加快，利润由降转增，亏损企
业亏损面收窄，企业效益企稳好
转。

营业收入增速明显加快。 一
季度，广东规模以上工业实现营
业收入 31532.35 亿元， 同比增
长 7.5% ， 增幅比 1-2 月提高
4.0 个百分点 。 行业增长面扩
大，重点行业增长加快。 广东有
生产经营活动的 39 个行业大类
中，33 个行业大类营业收入实

现增长， 增长面为 84.6% ，比
1-2 月扩大 20.5 个百分点 ，比
上年同期扩大 5.1 个百分点。

利润由降转增。 一季度，广
东规模以上工业实现利润总额
1630.91 亿元， 同比增长 2.3%，
比 1-2 月提升 10.6 个百分点。
广东有生产经营活动的 39 个行
业大类中，22 个行业大类利润
实现增长或扭亏为盈，增长面为
56.4%， 比 1-2 月扩大 10.3 个
百分点，比上年同期扩大 5.1 个
百分点。

民营企业增长较快。 一季
度，广东规模以上工业中，民营
企业利润增长 14.2%，是推动全
省利润由降转增的主要动力。

中国市场消费年增 15%
� � � � 喝杯咖啡“续命 ”， 在一线
城市的写字楼里 ， 常常听到年
轻白领的自嘲 。 这从侧面反映
出咖啡已不是欧美人的专属 ，
越 来 越 多 的 中 国 人 离 不 开 咖
啡。 近年来，我国咖啡市场增长
迅猛，数据显示，2014 年我国咖
啡消费量为 2077 . 14 万吨 ，2018
年预计超过 3500 万吨， 四年增
长约 68 . 5%。

据伦敦国际咖啡组织统计，与
全球平均 2%的增速相比，中国的咖
啡消费正在以每年 15%的惊人速度
增长。 预计到 2025 年，中国将成长
为 1 万亿元的巨型咖啡消费帝国。

市场新贵吸引资本
巨大的市场总能吸引新兴后

来者。 2018 年初，由汤唯、张震代
言的瑞幸咖啡， 以近乎病毒式的
营销方式迅速占领了国内一线城
市。 公开资料显示，瑞幸咖啡由原

神州优车集团 COO 钱治亚创建，
2018 年 1 月起，陆续在北京、上海
等 13 个城市试营业。 就在前不
久，刚完成 1.5 亿美元 B+ 轮融资
的瑞幸咖啡， 又传出申请在美国
IPO 的消息。

瑞幸咖啡 2019 年第一季度
营收为 4.785 亿元，远高于去年同
期的 1295 万元。2018 年全年营收
为 8.4 亿元。 值得关注的是，其招
股书提到， 瑞幸已与世界第三大
粮食巨头路易达孚达成合作，未
来将合资在中国新建并运营一座
咖啡烘焙厂。

记者注意到， 在瑞幸咖啡的
投资者中， 还有全球最大资管公
司贝莱徳（资产管理超过 6.5 万亿
美元 ）的身影。 据报道，作为主动
投资者，贝莱徳投了 1.5 亿美元给
瑞幸。 而贝莱徳也是星巴克的最
大主动投资者。

根据中商产业研究院数据，
近年来国内已有多个咖啡项目获
得资本青睐。 除瑞幸咖啡外，还有
连咖啡、 友饮咖啡、 咖啡零点吧
等，其中不少已获得 B 轮融资。

巨头实力难轻易撼动
不过， 咖啡巨头雀巢和星巴

克早已嗅到中国市场的潜在危
机。 去年 8 月， 雀巢宣布以 71.5
亿美元获得星巴克零售业务 （袋
装商品 ）的永久销售权，实现了咖
啡巨头的强强联合。 今年 2 月，雀
巢在全球范围内推出系列星巴克
咖啡新品，共计 24 种，包括首款
为奈斯派索（Nespresso）和雀巢
咖啡多趣酷思 （Nescafé Dolce�
Gusto）咖啡系统配套开发的星巴
克咖啡胶囊。

星巴克方面也是动作频频 。
去年， 星巴克高调宣布与阿里旗
下饿了么进行战略合作，推出“专
星送”咖啡外卖服务。 据星巴克方
面透露，这一合作方式还不错，在
今年 3 月举行的星巴克股东大会
上，还公布了美版“专星送”方案。
有分析称， 星巴克开展外卖服务
也是出于“不得以”。 瑞幸咖啡以

“新零售”的方式，在线上开展了
强烈攻势， 让星巴克看到了这部

分市场的价值。
刚刚公布的星巴克 2019 年

二季度财报显示， 其总营收为
63.1 亿美元，同比增长 4.5%。 其
中亚太市场营收同比增长 9%至
13 亿美元。 不过，有分析称，星巴
克业绩虽然整体表现尚佳， 但中
国市场业绩并没有达到预期。 星
巴克 CEO� 也在财报中提到：“由
于竞争对手补贴的关系， 中国市
场正处于加速竞争的环境之中。 ”

值得关注的是，咖啡巨头的实
力难以轻易撼动。 一方面，在速溶
咖啡领域， 雀巢咖啡的份额仍在
提升。 国际市场调研机构欧睿国
际的数据显示， 雀巢速溶咖啡在中
国 的 市 场 份 额 已 从 2015 年 的
67.6%提升到 2018 年的 72.4%。 另
一方面， 星巴克在创新力方面也有
所提升。从猫爪杯、玩偶熊到冰淇淋
系列新品， 星巴克也在进一步锁定
年轻人和女性目标客户。 根据星巴
克数据，截至 3 月 31 日，其在中国
已有 3789 家门店， 这意味着，其
2022 年在中国开店 6000 家的计
划，目前已完成过半。

A股2018年年报披露收官
整体营收双位数增长

净利润十年来首现下滑
羊城晚报记者 莫谨榕

截至 4 月 30 日记者截
稿时， 沪深两市 3617 家上
市公司中， 已有 3602 家公
司披露了 2018 年年报。 羊
城晚报记者据 Wind 数据库
统计发现,� 已披露年报的上
市公司整体实现营业收入
45.37 万亿元， 同比增长
11.56%， 实现净利润 3.38
万亿元， 同比下降 1.77%，
这也是自 2009 年以来 A
股年度归母净利润首次下
降。 3150 家上市公司实现
盈利， 盈利企业占总数的
87.45%，其中，有 2028 家
上市公司去年净利润同比
增长，占总数的 56.30%。

新鲜出炉的上市公司一季报
也反映了盈利趋势。 数据显示，
2019 年一季度，3602 家上市公司
整体实现单季营业收入 11.34 万
亿，同比增长 10.95%，实现归母净
利 润 1.03 万 亿 元 ， 同 比 增 长
9.42%。一般而言，上市公司的营收
和净利润存在明显的季节性。 受到
春节开工率影响，上游和中游产业
一季度的营业收入通常在四个季
度中最低。 但从上述数据看，2019
年一季度行业盈利表现出现回暖。

回顾 2018 年全年上市公司
表现，分板块看，主板公司业绩表
现最为坚挺， 中小板和创业板企
业的净利润都明显下滑。 东方财
富 Choice 数据显示，2018 年，主
板上市公司合计实现营业收入和

净利润分别为 34.99 万亿元和
3.21 亿元，同比分别增长 11.81%
和 4.57%； 中小板公司合计实现
营 收 3.89 万 亿 元 ， 同 比 增 长
16.54% ， 合计实现净利润下滑
22%。 而创业板则表现较差，合计
实 现 营 业 收 入 同 比 增 幅 达 到
15.63%， 合计实现净利润则同比
大幅下滑 65.58%。

分行业看，剔除盈利大户金融
行业，上市公司合计实现营业收入
38.03 万亿元，同比增长 12.93%，
但整体盈利为 1.66 万亿元， 同比
下降 4.60%。 如果再剔除两桶油
（中国石油和中国石化 ）， 上市公
司合计实现营业收入 32.78 万亿
元，同比增长 11.68%，整体盈利为
1.54 万亿元，同比下降 7.77%。

哪些行业表现最佳？ 从营收
和利润总额上看 ，化工、建筑装
饰、银行、采掘、非银金融依然是
营收大户，2018 年年度板块总
营收均超过 3 万亿元， 其中，化
工、建筑装饰 、银行上市公司的
总 营 收 分 别 为 4.89 万 亿 元 、
4.86 万亿元和 4.22 万亿元。 而
从净利润总额上看，银行则是当
之无愧的盈利大户，合计实现净
利润 1.48 万亿元， 远超排在其
后的非银金融、房地产 、化工等
板块。

值得一提的是，2018 年传媒
板块整体出现亏损， 净利润合计
亏损 271.59 亿元，扣除非经常性
损益后的净利润更是合计亏损

352.01 亿元， 成为唯一亏损的行
业。 而行业上市公司整体净利润
不超过百亿元的行业也有 4 个，
分别是通信、综合、国防军工和休
闲服务。

从净利润增幅上看， 增速较
快的板块分别是建筑材料、采掘、
钢铁、综合和食品饮料。 其中建筑
材料板块的上市公司合计净利润
增幅高达 61.54%，采掘板块的净
利润增长率也达到 47.41% ，钢
铁、综合、食品饮料板块的净利润
增幅分别为 27.60% 、26.35%和
26.21%。

与之相对应的是，在 28 个申
万一级行业中，共有 16 个行业上
市公司 2018 年整体净利润下滑。

具体到单个上市公司的表现，
数据显示，营收大户主要来自石油、
银行、建筑类上市公司。 中国石化、
中国石油和中国建筑继续以超过万
亿元的营收登顶上市公司营收榜三
甲 。 分别实现营业收入 2.89 万亿
元、2.35 万亿元和 1.20 万亿元。 此
外，中国平安、上汽集团、工商银行、
中国中铁、中国铁建、建设银行、中
国人寿进入营收前十。

从上市公司净利润上看， 最会
赚钱的仍是银行。 2018 年净利润最
高的 10 家公司中，9 家都是来自金
融行业，8 家都是银行。 四大国有银
行包揽前 4 名，工商银行以 2976.76
亿元的业绩排名第一， 紧随其后的
是建行、农行和中行。 前 10 名榜单

中两家非银行上市公司分别是中国
平安和中国石化， 排在第 5 和第 8
位。

按净利润涨幅来看， 净利润增
长最快的分别是海航投资、 中科新
材、三特索道、沙河股份、紫天科技，
其中，海航投资、中科新材、三特索
道净利润增幅都超过 20 倍，分别达
到 27 倍、25 倍和 23 倍，净利润同比
翻倍的上市公司共有 204 家。

而在亏损榜单中， 位居前列的
分别是天神娱乐、中兴通讯、华业资
本、 庞大集团、*ST 富控。 天神娱乐
蝉联全 A 亏损最严重的上市公司，
去年净利润亏损 71.51 亿元。中兴通
讯亏损 69.84 亿元排在第二，华业资
本、庞大集团都亏损超过 60 亿元。

主板公司业绩最坚挺

传媒成唯一整体亏损行业 十家最赚钱公司八家是银行

万亿市场咖啡大战
巨头争霸谁主沉浮

万亿潜在规模的中国咖啡市场，搅局者不断挑动着雀巢、星巴克等巨头的神经。
近日，瑞幸咖啡在美国申请 IPO 的消息，让这家成立不到两年的公司，再次吸引了公
众的注意。 而在市场新贵迅速扩张的同时，老牌咖啡巨头也在频频出手，不断变革求
新。 未来，咖啡界或不再只有雀巢和星巴克，中国咖啡市场将迎来更多新兴品牌。文 / 图 羊城晚报记者 吴珊

一季度广东规模以上
工业利润由降转增

去年国人奢侈品消费占全球1/3
80 后 90 后成消费中坚力量

文 / 图 羊城晚报记者 许悦

全国首个金融监管
科技联合实验室落户中山大学

广东省连锁经营协会：

模式创新
业态跨界成热点

2018 年这些行业
净利增幅最快

行业 2018 年
净利润增幅

建筑材料 61.54%
采掘 47.41%
钢铁 27.60%
综合 26.35%

食品饮料 26.21%

2018 年
净利增速三甲

公司 净利增速

海航投资 27 倍
中科新材 25 倍
三特索道 23 倍

制表/丘淑斐

制表/丘淑斐

？

图 / 新华社

该行全面落实中央服务实体
经济和李晓鹏董事长关于服务民
营企业的“四个一视同仁” 的工
作要求， 着力建设了服务实体经
济的管理机制。 成立分行普惠金
融工作委员会 ， 设立广州大道
中、 东莞厚街两家普惠金融专营
机构。 建立小微信贷工厂、 个
贷业务信贷工厂， 提高了普惠金
融业务审批效率。 推广“四位一
体” 对公开户服务新模式， 企业
账户开户柜面平均用时缩短至 37
分钟 。 连续四年开展年度新增
1000 个小微有效 授信客 户 的
“千户计划”， 新增小微客户数、
普惠金融贷款净增额居系统第

一， “两增两控” 监管指标全面
完成。

该行大力开展服务实体经济
的业务创新， 形成了多个领先业
内的产品模式。 该行力推的供应
链金融， 以“供应链、 大数据、
线上化” 为抓手， 围绕供应链核
心企业服务上、 下游大量小微企
业。 2017 年， 广州分行与铂涛酒
店集团开启的“金融 + 酒店” 的
“铂涛方案” 服务模式， 一揽子
服务铂涛酒店集团加盟商 。 而
“中山知识产权质押贷款” 则被
誉为“中山模式”， 是破解知识
产权质押难题的知名项目。 2019
年 3 月推出的广州市政策性小额
贷款保证保险业务则是广州分行
联合政府和保险机构， 协力扶植
符合条件的“三农”、 科技、 小
微企业的又一创新服务模式。

广州分行坚持“稳” 字当头，
落实全面、 全程、 全员的风险管
理。 有序管控好合规、 授信、 操
作、 声誉、 科技等各类风险。 形
成了完善的内控合规管理体系，
在一级分行本部、 二级分行均设
立了法律合规部， 持续完善横到
边、 竖到底的内控管理体系。 落
实“人员管理要严、 检查督促要
严、 批评处罚要严”， 狠抓合规案
防督导和员工行为管理的执行力
度和效果， 持续保持合规案防工
作的高压态势。 加强授信风险管
理， 优化了授信审批流程， 提高
审批效率。 运用二维码工作流转
系统， 实行“无纸化” 审批,后台

审批“让客户经理只来分行 1
次”。 发挥科技支撑作用， 运用
“企业画像” 查询系统， 把好授信
客户“准入关、 审批关、 重检
关”， 增强了服务实体经济的质
效。 加强消费者权益保护工作，
大力开展阳光服务， 多措并举有
效维护消费者的各项权益， 辖内
近 20%的网点获得了中国银行业
文明规范服务示范单位。 分行连
续荣获最佳文化特色银行、 最佳
民营经济服务奖、 最便民服务银
行等荣誉， 品牌形象进一步提升。

广州分行坚持党建引领发展，
把党建融入队伍建设、 企业文化建
设、 内控体系建设， 全行风清气

正， 队伍蓬勃向上， “幸福生活，
快乐工作“的企业文化蔚然成风。

该行全面贯彻落实党建主体
责任。 将党建工作考评结论纳入
绩效考核， 促进全面从严治党、
从严治行。 优化党务纪检监察组
织架构 ， 二级分行配备纪委书
记、 全辖党支部配备纪检委员。
推进“支部建在支行上”。 开展
“三亮三比” 创先争优活动， 以
“三会一课”、 “党委班子成员讲
党课”、 “基层支部主题党日”
等形式为载体， 丰富党建活动，
有效发挥了全辖 110 个基层支部
战斗堡垒作用和 885 党员的先锋
模范作用。

该行积极推动职工之家建设。
每年一度的集团驻穗企业红五月
合唱比赛、 职工田径运动会， 各
类群众文艺、 体育协会使员工业

余生活在健康向上的价值观引领
下缤纷多彩。 特别是该行精心打
造的慕桦劳模创新工作室， 连续
获得光大银行总行、 光大集团、
中国金融工会的授牌， 成为银行
乃至金融业、 全国劳模工匠精神
的建设基地和品牌工程 。 2018
年， 分行工会被中华全国总工会
授予“全国模范职工之家” 荣誉
称号， 分行员工方育贝作为中国
光大银行唯一正式代表参加了中
国工会十七大会议。

光大银行广州分行奋力拼搏
创业绩， 精益管理聚士气， 充满
魅力的金融文化充分展现了光大
人乃至金融人的劳动者风采， 彰
显了幸福和奋斗的华美辉映： 幸
福， 都是奋斗出来的！ 致敬每一
位劳动者！

文 / 戴曼曼

劳动者的幸福和荣誉
——— 中国光大银行广州分行及下辖东莞分行双双荣获全国金融五一劳动奖状 ———

“五一 ”国际劳动节即将到
来之际 ，中国金融工会下发 《关
于表彰全国金融五一劳动奖和
全国金融先锋号的决定 》（金工
发 〔2019〕9 号 ），同时授予中国
光大银行广州分行 、中国光大银
行东莞分行全国金融五一劳动
奖状荣誉称号。

“幸福都是奋斗出来的 。 ”
就是秉着这样一种信念 ，中国光
大银行广州分行在总行打造一
流财富管理银行战略目标的引
领下，立足广东 ，凝聚全行力量，
以支持实体经济 、服务大众生活
为己任 ，着力提质增效 ，持续争
先进位，实现了持续 、快速 、高质
量的发展 。 该行现有 10 家二级
分行 、84 家营业网点 ，东莞分行
是其下辖机构服务驻在地经济
社会发展的优秀代表。 2018 年，
广州分行荣获总行先进单位 ，东
莞分行作为二级分行中的佼佼
者，也获得了这个荣誉。

创新驱动，
全力服务实体经济

稳健经营，
坚持全面的风险管理

党建引领，
打造鲜明的金融文化
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