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新“区标”诞生！
黄埔区广州开发区全面更换“头像”

文 / 羊城晚报记者 梁怿韬 通讯员 曾妮 郭哲涵

据了解， 新版区域标志主体图案在
原广州开 发 区标志基 础 上 优 化 提 升 而
来，保留了原广州开发区标志的球体基
本造型 ，增加了外围梅花状彩带 ，并从
色彩和造型方面进行调整，整体体现创
新、协调 、绿色 、开放 、共享的新发展理
念。 标志中心为一颗晶莹的绿色球体，
象征着充 满 希 望 的 创 新 之 城 、 和 谐 家
园 。 中心部分嵌入汉字“广”的意象图
形， 是“广州开发区”“广州高新区”的
浓缩，也寄托了“广开门户、广纳贤才 、
广聚财富”的美好意愿。“广”字的下部
分如同一个奔放的“人”，体现以人为本
的发展理 念 ； 上 方 形 似 翱 翔 飞 鸟 的 星
辉，彰显该区一路引领改革开放风气之
先的不懈追求。 标志外围彩带飞舞如同
海浪波涛，寓意黄埔海丝文化的深厚底
蕴。 蜿蜒相联的彩带，围合形成了梅花
造型，既凸显“萝岗香雪”的地域文化特
色 ，也借梅花傲霜斗雪 、争春开放的特
性 ， 展 现 黄 埔 区 、 广 州 开 发 区“敢 为 人
先、务实进取”的创业精神。 梅花的五片
花瓣，代表了广州开发区实行广州经济
技术开发区 、广州高新区 、广州出口加
工区 、 广 州 保 税 区和 中 新广 州 知 识 城
“五区合一”的管理体制。

记者了解到，该区在对外宣传时，
常常并称“广州高新区、广州开发区、
黄埔区”。 通过对新“区标”搭配不同
的文字和颜色，能将行政区和经济功
能区的同一形象，作各自表达。

据了 解 ， 广 州 开 发 区成 立 于
1984 年， 是首批国家级经济技术开
发区之一。 广州高新技术产业开发
区成立于 1991 年， 是首批国家级高
新区之一。 广州开发区与广州高新
区合署办公 ，即“两块牌子 ，一套管

理机构”。 广州开发区管理委员会为
广州市政府的派出机构， 行使市一
级管理权限。 由于广州开发区、广州
高新区的规划区域基本上都属于黄
埔区辖区范围， 由此形成了独特的

“三块牌子”的情况。
为适应社会民生事业、 经济建

设、 招商引资等不同领域的交流往
来需要，该区针对“黄埔区”“广州开
发区”“高新区” 三块牌子的不同定
位 ，创造性地提出了“同一形象，各

自表达”的视觉标志解决方案：三块
牌子复合使用， 均采用彩色主体图
案；“广州市黄埔区”“广州开发区”
“广州高新区” 三种单体分区式应
用 ，分别采用正红 、湖蓝 、草绿三种
单色主体图案。 其中红色代表黄埔
区深厚的文化底蕴和创新创业创造
激情； 蓝色代表广州开发区引领未
来科技发展； 绿色彰显广州高新区
践行绿色发展理念， 重点发展新兴
战略型产业。

“人们说起黄埔，首先联想到的是
黄埔军校、黄埔港等人文符号，而对广
州开发区的印象则更多侧重在科技、
经济方面。 ”设计方、清华大学国家形
象传播研究中心主任、城市品牌研究
室主任范红谈起黄埔区域品牌形象
视觉识别系统设计思路时表示，黄埔
区和广州开发区成立于不同历史时
期， 经历了行政区划的几度调整，基
因各异，有独立的形象认知，有复杂的
地域名称和多维的品牌诉求， 该区的
区域品牌形象整合， 是一项具有挑战
性的工作。

范红介绍， 为更好地为区域“画
像”，项目组进行了大量的案头功课，
走访区内主要地标及重点企业，召开
五场座谈会，派发居民问卷 3073 份、
企业问卷 75 份、政府问卷 503 份，全
面梳理不同群体对黄埔区、广州开发
区的印象与期望，收集区域品牌形象
设计的意见与建议。 通过走访调研，
有 33.4%的机关干部和 21%的居民
将黄埔比喻为“激情的创业者 / 企业
家”， 大约 20%的机关干部和居民亦
将黄埔比喻为“前卫时髦的科技工作
者”； 近四成的居民和超过五成的机

关干部认为产经实力是该区的最大
竞争优势，受访企业家则看重区位优
势、政府服务能力、经济发展模式等
营商环境。 对区域的理想形象，受访
者愿景较为一致，最希望该区成为一
座科技创新之区，其次是生态宜居之
区、现代综合性之区。 在面向当地居
民、 企业代表及机关干部的调研中，

“萝岗香雪”的梅花呼声最高，是区花
首选；而对于区域代表色，代表科技
的蓝、代表生态的绿得票最高，这些
意见均被吸纳进新版区域标志的设
计中。

黄埔区、广州开发区不断
探索区域品牌宣传新手段 。
在 今 年 广 州 国 际 投 资 年 会
上， 该区全新区域形象宣传
片《黄埔之约》盛大发布 ，30
秒形象片随后亮相美国纽约
时代广场。

目前，黄埔区、广州开发
区新版视觉标志已向版权部
门申请版权登记。 该区将授权
区内国企黄埔文化 (广州 )发展
集团有限公司（以下简称黄埔
文化集团）统一制作相关衍生
品，视觉识别系统将在全区政
务、商务、社会宣传、环境导视
等领域全面铺开应用。 黄埔文
化集团相关负责人表示，接下
来将运用该视觉标志，开发一
系列文创产品，利用“文化 +
服务 + 市场”的力量，进一步
擦亮“黄埔品牌”。

在前期区域品牌形象调
研的基础上，黄埔区、广州开
发区同步提出“追梦，到黄埔
去”、“黄埔， 离梦想最近的地
方”、“到黄埔去 ， 向幸福出

发”、“大道之行，天下黄埔”等
四大宣传口号；围绕塑造黄埔

“历史文化名城”、“全球创新
节点”、“现代宜居都市”三重
城市形象，该区将重点打造黄
埔军校 、 南海神庙 、 萝岗香
雪、科城锦绣 、官洲岛 、长洲
岛、 粤港澳大湾区“湾顶明
珠”、 行政审批改革、 知识产
权改革、政策兑现等十大城市
名片。

“战略筑底、品牌塑形，良
好的城市品牌形象已成为一
种 重 要 的 文 化 软 实
力，黄埔区、广州开发
区正全力打造粤港澳
大湾区创新中心核心
枢纽， 区域品牌形象
建设将成为我们实现目标
定位、提升城市竞争力的重要
抓手。 ”广州市黄埔区委宣传
部副部长叶国表示，该区将通
过宣传片、视觉标志、四大口
号、 十大名片等立体宣传手
段，助推广州和粤港澳大湾区
建设发展。

新“区标”之元素
“萝岗香雪”融合“创新之城”

新“区标”之出炉 形象整合充分尊重民意

宣传片 + 新“区标”+ 四大口号 + 十大名片

广州黄埔向世界发出邀约新“区标”之创新 同一形象，“三块牌子”各自表达

天河两家人民法庭启用
为61万群众提供便捷

司法服务
羊城晚报讯 记者董柳、 通讯员阚

倩报道：15 日上午，广州市天河区法院
兴华人民法庭、 凤凰人民法庭正式启
用。 自此，广州市天河区西北、东北部地
区两家人民法庭正式“披挂上阵”。

位处天河区长兴路 28 号的兴华人
民法庭，管辖天河区沙东街、兴华街、元
岗街、 长兴街辖区内全部民商事案件。
而位于天河区软件路 11 号的凤凰人民
法庭，管辖天河区新塘街、龙洞街、凤凰
街辖区内的全部民商事案件。 两家法庭
形成一西一东两处“延伸触角”，司法服
务辐射区域面积达 67.9 平方公里，预
计年收案 7000 至 9000 件， 将为 61 万
当地群众提供便捷高效的司法服务。

据了解， 在两家人民法庭启用前，
天河法院认真研究天河区西北部与东
北部不同法律纠纷特点，找准定位和侧
重。 天河区西北部地区专业市场众多、
外来人口聚集，兴华人民法庭将着力解
决人民群众“立案难、诉讼难、执行难”
三大难题，强化诉讼指导，着力矛盾化
解，使群众打官司打得简便又明白。 天
河区东北部地区为“天河智慧城”所在
地，高新科技企业集中，经济创新活力
强。 凤凰人民法庭着重将为招商引资、
企业落户发展、知识产权保护、居民安
居提供良好的司法保障，助力提升优化
区域营商环境。

两家人民法庭均配置 3 个专业审
判团队，实现“1:1:2”人员比例 ，即 1
名法官、1 名助理、2 名书记员配备。 主
审法官均有着丰富的办案经验，平均办
案年限在 10 年以上。

两家人民法庭就是两家“小法院”，
建设面积均约 1000 平方米，审判法庭、
调解室、律师阅卷室、陪审员休息室、办
公室、会议室及专用党建活动室一应俱
全。 全面实现办案信息化，审判法庭均
实行四级法院专网连接，具备同步录音
录像、庭审语音转换、网络直播等功能；
审判工作实现全流程信息化管理，运用
电子卷宗随案生成、 智能网上送达、智
能审判应用、手机 APP 移动办案、电子
签章流转等技术。

据介绍，天河区法院实行本部与法
庭跨区域同步立案机制，不管是否属法
庭管辖的案件，当事人可任意选择在天
河法院本部或在人民法庭进行立案，真
正实现“家门口的法院”。 两家人民法庭
在立案大厅均设有自助立案、网上立案
专区，当事人既可选择在法庭自助完成
立案，也可选择在家进行网上立案。

羊城晚报讯 记者宋昀潇、 通讯员云宣报道：
近日，广州白云区政协十届四次会议 2408 号重点
提案《综合整治嘉禾望岗地铁站周边提升美丽嘉
禾形象》办理工作有了进展，该提案主办单位区公
安分局与有关会办单位召开现场协调会议， 就嘉
禾望岗地铁站周边设施、公交站场、停车场停车秩
序、“五类车”整治等达成了共识，该地铁站周边交
通有望改善。

重点提案进展有序
记者了解到，该提案由区政协委员肖剑锋、朱

满潮联名提出，被纳入区领导督办重点提案之列，
由副区长、 区公安分局局长苏鉴督办。 该提案提
出， 嘉禾望岗地铁站作为 3 条地铁线路的换乘枢
纽，人流量巨大，高峰期站内常常人满为患，站口
周边也时常出现车辆停放乱象， 以及非法营运车
辆在地铁口附近揽客、摆卖，造成人行道、绿化隔
离带被占用，交通秩序混乱，严重影响嘉禾形象。

对此，该提案建议，应优化该地铁站周边基础
设施的规划和建设，包括尽快完善地铁站口附近的
停车指引标识， 便于市民做好出行预判和选择；重
新规划地铁站口周边的停车区域，规范收费；优化
公交动力， 让中巴全方位接驳至周边公共交通；增
加驻街交警，增设违停电子拍摄，加大处罚力度等。

作为该提案主办单位， 白云区公安分局方面
表示，目前已按要求制定了办理工作方案。

达成共识启动整治
今年 6 月 19 日、26 日， 白云区公安分局交防

大队在嘉禾望岗地铁站， 召开了周边交通整治工
作现场协调会议，提案人、市交通运输局、市地铁
公司、嘉禾街、嘉禾派出所、市交警支队白云一大
队等单位有关负责人参加了会议， 就该地铁站周
边设施、公交站场、停车场停车秩序、“五类车”整
治、车辆违停执法等方面达成了共识。

经协调， 目前已完成该地铁站口附近部分停
车指引标识。 嘉禾街已要求该站周边停车场开辟
专门的自行车、 电动车等停车区域， 方便群众停
车，并组织望岗村便民车车队负责人、安全员、司
机召开培训会议，加大对便民车的规范管理力度。

同时，市交警支队白云一大队、嘉禾派出所、
交防大队每天 24 小时不间断，对该地铁站周边进
行常态化车辆违停执法和“五类车”整治行动，并
安装 4G 违停拍摄设备等。 自 6 月 19 日现场协调
会后，截至 7 月 5 日，在对该站周边车辆的交通执
法中， 共拘留无证驾驶人员 12 人， 违停执法 235
宗，查扣“五类车”123 辆。

针对该站南面华英路交通拥挤、 公交站场设
置欠合理的情况，经协调，市公交公司原则上同意
将华英路口与广云路交汇处的公交车站向西移
动。 目前正与地块权属方协商中。

嘉禾望岗地铁站
周边交通有望改善

记者帮 +

近日， 不少广州市民都发现广州
多条线路的公交车上安装了一个新
设备———迷你自助售货机。

目前已安装的公交路线有B3、
459、106、107、113等，这款自助售货机
放置于司机座位后方的电箱旁，高约80
厘米，设有18个狭长的小格子，用来放
置各种商品，同时还设有一块电子显示
屏，显示屏下方是羊城通刷卡区。

7 月 10 日下午记者来到 BRT 棠
下村公交站， 先后等了 8 辆 B3 公交
车，终于等到一辆装有自助售货机的
公交车。 广州公交集团第二公共汽车

有限公司负责运营的工作人员告诉记
者，B3 这条线共有 60 多辆车，“目前
只有 10 辆车安装有自助售货机”。

B3 公交司机声称自助售货机才
装了两个星期左右， 尚在试运营阶
段， 这些自助售货机还未对市民开放
使用，里面陈列的商品也不能购买。

记者随后来到广州公交集团第二
公共汽车有限公司办公室， 负责公交
车运营管理的工作人员告诉记者，车
内自助售货机将售卖纸巾、 饮料、雨
伞等商品，“其实具体卖什么还不确
定，目前算是一个市场调研阶段”。

广州公交集团第二公共汽车有限
公司负责管理运营的工作人员告诉
记者，在公交车上安装自助售货机是
一种便民措施，为了向市民提供更好
的服务。

那么自助售货机便民吗？ 7 月 11
日下午，记者再次搭乘 B3 公交车，从起
点出发不到两站车厢内座位就坐满了
人，该车师傅告诉记者，这条线一向比
较拥挤，“38 个站，线路长，搭乘的人自
然就多了，我就没见过人少的时候”。

来广州务工的乘客刘先生告诉
记者，车厢内本来就拥挤，安装自助
售货机挤占了空间：“原本这个位置
可以设置两个座位。 ”

在 BRT 车陂站， 乘客练小姐将
手里的东西搁在自助售货机旁边，由

于剩余空间不多，她一直扶着重物以
免滑落。 练小姐表示，她经常乘坐这
条线，“以前这里是空的，可以放放东
西，现在装了自助售货机，手里东西
多了都没地方放”。

乘客郑先生告诉记者，他不会考虑
在公交车上买东西，“车里晃来晃去，站
都站不稳怎么买东西？”郑先生表示，站
在公交车后方的乘客，不可能挤到前面
来买一包纸巾或者一瓶水， 而且 BRT
不少公交站台上都装有大型自助售货
机，要买东西可以下车后再买。

不过也有乘客表示考虑购买急
需的商品，比如雨伞。 来自广州天河
的刘小姐声称， 广州经常突降暴雨，
如果在车上没带伞，会考虑通过自助
售货机购买雨伞。

早在 2015 年底 ，公交车上还
投放过另一种便民设备———智能
机器人，高约 163 厘米，放置于车
厢中部， 号称为乘客提供便民服
务， 保障乘客安全。 如今公交车
上的机器人有的已经悄悄下车 ，
还有的依旧在车上。

“不知道这个机器人到底是
用来干吗的，没有电也没法使用，
还占用空间。 ”乘客吴小姐向记者
投诉。 而乘客郑先生则质疑公交
公司投放这些设施既不便民还浪
费纳税人的钱：“一台智能机器人
可不便宜，这个钱是谁出的？ ”

记者经查询发现 ， 智能机器
人是由广州部族科技有限公司推
出 ， 于 2015 年 10 月内置于广州
新穗巴士有限公司 226、538 等多
条路线， 目前广州部族科技有限
公司的域名已失效， 公众号 “部
族欧巴机器人 ”早在 2017 年 8 月
16 日就停止更新。

随后记者就车载智能机器人
的成本、 后期维修以及投放规模
等问题询问广州新穗巴士有限公

司，截至发稿时尚未收到回复。
记者也就最近投放的自助售

货机采访了广州二汽公交集团 ，
相关负责人回应称在公交车上放
置售卖机， 目前主要考虑的是乘
客即时性便利需求， 利用的是车
辆非乘坐空间来努力提供相应服
务， 尚未收到自助售货机不便利
的说法。

“最近投放的自助售货机是
与 ‘巴士畅捷 ’服务品牌合作 ，市
民可以在自助售货机上购买雨伞
等便民物品。 此外， 自助售货机
还设有羊城通充值功能。 ” 广州
公交集团相关负责人告诉记者 。
记者经观察发现自助售货机尚未
真正投入使用， 市民目前无法通
过该设备购物或者充值， 便民与
否还需观望。

对何时正式推广 、 售货机的
成本以及投入规模等问题， 广州
公交集团表示， 目前车厢自动售
货机正处在测试阶段中 , 未投入
使用， 待测试效果稳定后， 再逐
步推广。

文 / 图 羊城晚报记者 孙磊 严艺文

自助售货机现身公交车
便民设施真的便民吗

不少市民近日发现广州公交车
上安装了一个新设备———迷你自助
售货机，记者走访发现，目前该设备
已在多条公交线路投放，除了自助售
货机，之前公交车上还投放过智能机
器人，有市民反映公交车上的此类设
施并不便民反而浪费纳税人的钱。

现场走访 公交车上装了自助售货机

提起北京，人们总会想到故宫长城；提起上海，人们总会想
到外滩和东方明珠塔；提到广州，人们总会想到五羊木棉花广州
塔……将最能代表一个地区的图腾和口号以最简单的方式用于
对外宣传场合，能让人迅速关注并了解这个地区。 7 月 15 日，黄
埔区、 广州开发区正式发布新版区域品牌形象视觉识别系统及
宣传口号，并全面启动推广应用。 这是自 2015 年新黄埔区正式
挂牌以来，该区首个标识统一、层次多元、特色鲜明的区域品牌
形象。

新“区标”长什么样？ 什么样的“黄埔元素”被融进这个标志
中？ 该区将通过什么方式用好这个标志并助推广州全面发展？ 在
新“区标”发布之际，记者走访黄埔区、广州开发区，探寻“区标”
诞生的故事。

帮打探

广州公交车上的售货机

记者探究 是否便民有待观望

市民声音 占用空间反而不便民
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