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真正的艺术品藏家， 没有不爱捡漏
的。 捡漏，指当人们对埋没的珍宝，懵然
而不屑一顾时，你则用买白菜的价格将其
收入囊中。 捡漏不止可以省钱，还另有个
好处： 凡多数藏家所漏者， 仿冒者亦少，
买到赝品的几率反倒低。中国艺术门道极
深， 藏家通过年复一年地积累知识与经
验———如同战士平时苦练， 一旦因缘际
会， 就不会让珍宝在眼皮底下漏掉。 所
以，凡能捡漏的都是行家里手，以前在行
内是很受敬重的。

一谈捡漏，人们便想到天光墟或旧货
地摊， 那都是老黄历了。 现今大小拍卖
会、古董店、网上拍卖、网上淘宝、地摊，
无处不可捡漏，只待一双慧眼罢了。 又正
值诸多名家旧藏、大批盗墓出土及海外回
流文物充斥市场，门类繁多，价格丰俭由
人，本是捡漏的好时机。 不期然，近十来
年拍卖市场却只冲着几个热门穷追不舍，
围着“拍品来源”热炒，价格一再被推高，
几乎没人再提及捡漏了。 令人纳闷：难道
藏家一改其性，甘愿吃贵价？

所谓“拍品来源”，指某件拍卖的物品
曾被某某人收藏过，或经由某某公司拍卖
过，以“来源有序 ”为说辞 ，吸引买家抢
购。 这一套近年在市场很吃香，不仅形成
风气，甚至买卖双方皆独孤此味。 这一现
象说明，艺术品市场的主力买家依然是新
手居多，他们对赝品的忧虑超过了捡漏的
热情，宁可出高价以求心安。 加之一批炒
家携巨资入市， 如作股市一般， 追高杀
低。 两相夹攻之下，艺术市场风气大变。

然而人们有所不知，赝品问题不是近
二三十年才有的事。明朝时苏州人已在伪
冒古画， 清末及民国时仿冒的古书画、陶
瓷、青铜器已然成风，景德镇有人专门仿
冒乾隆官窑糊弄外国人。藏家花大价钱买
来的“来源有序”，未必能保真。 而且随着
中国经济正步入平稳期， 以前房地产、股
市、艺术品的疯狂长势已难以持久，继续
盲目追“来源”、追热点，将面临巨大的风
险！ 是时候重新唤醒“捡漏”的态度，王世
襄、安思远诸先生的藏品不也是凭一双慧
眼，从市场里淘捡而来的？

有人叹说， 可以捡漏的年代早就过
了。 事实恰恰相反。 笔者目睹三十年艺术
市场形势，仿佛一大群人在几垄地里刨来
刨去，大片沃野荒芜着，可捡之漏遍地都
是。 高古类艺术品暂且不说，即便热点门
类也不乏机会。

举例来说吧。清乾隆官窑一直属于热
门，但不同器物的价格差异颇大：价低者
为一般碗碟，约十万左右；价高者为珐琅
彩瓷器精品，已屡次超过亿元。 然而另有
一种乾隆官窑，珍稀不亚于珐琅彩，贵重
则胜于珐琅彩， 却无人问津， 你信不信
呢？

祭祀神明，为国之大事，帝王往往躬
力亲为，祭祀所用礼器 （又称 “祭器 ”）因
而堪称文物之最贵重者，无以复加！ 清乾
隆十三年，钦定祭祀礼器样式；乾隆二十
四年，和硕庄亲王允禄、户部尚书蒋溥等
奉敕篆成《礼器图式》十八卷；乾隆二十
九年，又令大臣们重加校补；乾隆三十二
年，《钦定皇朝礼器图式》正式颁布，乾隆
帝亲自作序， 凡祭器所用质地、 样式、色
彩等无不讲究。这批乾隆年所造祭器罕见
于世，然笔者发现，2012 年 4 月的香港苏
富比拍卖品中，有一件“清乾隆青白釉浮
雕兽面纹爵杯” （如图所示 ），底刻“大清
乾隆年制”款，当为乾隆年夕月坛或天神
坛所用祭祀陶爵。

《钦定皇朝礼器图式》绘有“夕月坛正
位陶爵”图式，请看图二，注文曰：“乾隆
十三年，钦定祭器：夕月坛正位陶爵用白
色瓷，形制、大小、花文同天坛从位。 ”再
查“天坛从位陶爵”，除选色为青色，其它
皆与夕月坛相同， 注文曰：“通高四寸六
分，深二寸四分；两柱高七分；三足相距各
一寸八分，高二寸。 腹为雷纹、饕餮形。 ”
可见，上文拍品与“夕月坛正位陶爵”之样
式、釉色、花文皆合，尺寸也不相上下。

这件乾隆白釉瓷爵，乾隆年曾为国之
重器， 载大道于其中， 书形制于典章，岂
止稀珍而已？ 拍卖估价为 80 万至 120 万
港元，保留价大概在 60 万至 80 万之间，
居然没有成交！而同场一件乾隆粉彩花卉
碗却拍出 314 万港元。 苏富比举办的拍
卖会，号称中外买家云集，尚且有如此大
漏可捡，遑论其它了。

笔者重提“捡漏”，只因艺术古董市场
炒风过热，物极则必反！ 而成交价格的严
重不合理， 又为捡漏提供了最佳良机，藏
家们诚心研习，日积月累必有所成，方为
最稳妥的收藏与投资方式。

道奇古
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重议“捡漏”

羊城晚报： 你觉得日威
有何新趋势或热点 ？ 现在一
些新酒厂会形成影响力吗？

李旻： 威士忌不是当年
就能产出 ，而且它的酒质 ，也
要等它面世以后你喝到才知
道 。 所以现在如果说我们在
市场上有的这些里面来选 ，
这种新酒厂至少要再等个十
年 ， 没那么快可以形成影响
力。

余浩： 日本现在出现很
多新的蒸馏厂 ， 在我看来良
莠不齐火候未到 ， 说不上能
形成新趋势热点 。 只是增加

一些消费供给 。 不过其中还
是有一些特别的出品 。 例如
厚岸在全球饮家中评价都很
高。 冈山也很有潜力。 前几年
日本高岛屋采购部买手 ，曾
经 定 制 了 一 批 冈 山 的 雪 莉
桶，国际评价非常高。 一支无
年份的日本雪莉桶 ， 最早发
售大概顶多 1000 元一支，现
在 已 经 卖 到 6000 元 一 支 。
我也喝过两次 ， 我认为非常
优秀 ， 可以与非常经典的山
崎 2016 雪莉桶限量版比美。

羊城晚报： 对于有志于
收藏日本威士忌的人 ， 如何

入手建立体系，你有何建议？
李旻：最好的最直观的方

式 ，肯定是多喝多尝 ，多了解
价格。 收藏的话，第一要关注
品牌，越是精品才越有升值潜
力。 然后要了解到酒厂特点，
根 据 它 的 特 点 来 给 自 己 选
酒 ， 了解一下它酒液的整体
状况。 第三是这瓶酒的口碑。
至于你是买回来看的还是喝
的，肯定还是要针对不同的去
选 。 比如说你是要收藏一系
列 ， 就可以去选择一些概念
酒 ， 如果说你要选择稀缺的
最高档次的这种酒品 ， 你肯

定是要了解酒的酿造特点，要
针对这一瓶酒的状况、 表现，
来做你的投资抉择。

余浩： 先搞清楚自己的
收藏定位 。 我认为日威收藏
基本可以分为三类 ：第一 ，是
玩的心态 ，装饰好看 ，一些价
值不高的酒就能达到 。 例如
36 景 、 艺伎系列就很好看 ，
小成本办事 ，马上可见成效 。
其次 ，是专业型 ，会研究酒厂
历史 ， 像秩父这样有着很多
故事和特色的威士忌 ， 可以
研究很久。 第三种，单纯追求
热门顶级收藏。 绝不会错。

年轻藏家入场
日威继续看涨
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年轻藏家在收藏市场上的影响力， 日益凸
显。 在刚刚结束的 2019 华艺春拍中，潮玩与珠
宝手表归在同一个专场， 并且占据了预展展厅
入门的显眼位置， 传统的高级珠宝玉器首饰都
隐身其后， 这恐怕与今年 4 月 Kaws 创下轰动
纪录不无关系。

在藏酒领域， 威士忌不仅被认为体现了新
世代的品饮藏鉴风格与消费观， 更是收藏市场
上最近 10 年的新星， 不少中国藏家也在这 10
年间陆续加入收藏大军。

以量少质优 + 频传停产而成为话题的日本
威士忌，在近 5 年可谓价格飙升，甚至不少人发
出“喝不起”的感叹。 但从拍卖市场上的行情来
看，日威价格仍然持续涨价。

目前日威的单瓶最高价纪录，2018 年 1 月
在香港苏富比以估价的两倍创下的约 206 万人
民币的山崎 50，在今年春拍立刻便被 304 万人
民币的新纪录所取代。

8 月 16 日， 曾经在 2015 年创下日本最昂
贵威士忌拍卖纪录的一套 54 瓶羽生扑克牌系
列，3797500 港元的纪录保持至今。“再破纪录
应该是肯定的。 ”尽管截至发稿前还未开拍，但
行家这样对羊城晚报记者预测。 因为 8 月 16 日
下午 15：00 开拍的这一专场重点拍品， 估价已
经去到 400 万 -540 万元人民币。

日本威士忌作为收藏威士忌无法绕开的“热
门品类”，长期成为新闻“热点”与拍卖场上的“网
红”， 目前买家群体规模如何？ 消费模式有何改
变？ 年轻藏家们对此有何影响？ 如今昂首步入市
场的90后藏家，除了一向的“传统豪门”、“热门
大牌”，他们还有什么新的玩法？ 市场对于年轻
藏家会否有误会？ 本期请来深入市场一线的业
内人士以及真正的90后威士忌藏家来解答。

羊城晚报： 近年来日威价
格飙升 ，而今年的拍卖市场上 ，
日威表现仍然不错 。 你觉得日
威收藏仍在增长中吗？

李旻：日威藏家的规模，我
认为一直在稳定中增长。 今年
华艺春拍， 是历年来日本威士
忌的上拍规模最大的一次，一
些热门品种、 稀缺品种都有上
拍，在“稀世真藏”这个专场中，
酒类拍品的成交价排在头两位
的都是日本威士忌。 从上拍的
日本威士忌状况来看， 品种越
来越丰富，规模越来越大，专业
越来越深，价格走势越来越高，
就说明了日威整体在买家受众
市场的规模也是在扩大的，因
为拍卖行的规模始终还是由买
方来决定。

羊城晚报： 对于威士忌藏
家 ， 苏格兰威士忌与日威会有
不同定位吗 ？ 有人说苏威藏家
更多爱饮 ， 而日威则更多作为
投资，你认同吗？

李旻：在我看来，从长远的
收藏体系来说， 有规模的藏家
一般是苏威日威两种都收，并
不会呈现很明显的界限。 但如
果你说近两年才开始涉足威士
忌的藏家， 可能会选择从日威
起步。 因为日威是这两年才风
靡起来， 而且品种要比苏威单
一些， 在收藏的体系上显得更
浅显和直白。

但若说日威藏家多为投
资， 我不太认同。 威士忌的收
藏，一定会从最普遍行情开始，
越来越向金字塔尖走， 收藏体
系中也会逐渐出现稀缺品种。
日本威士忌也同样， 有不少价
格比较适中的消费型品类。 因
为大部分的威士忌做出来都是
为了给人喝的， 而不是拿来投
资的，它不是一种酒精货币。 作
为拍卖行， 我们面对的大部分
买家， 是买来喝的消费型终端
买家，可能一百件的拍品里，只
有极少的一两瓶会作为藏品，
其余的不管单价是 1 万还是
30 万，应该都是消费型，只是
藏家可能会用在一些比较特殊
的场合， 而不会有太多单纯从
资产配置来考虑。

在我们看来， 日威的终端
买家， 在这几年数量也是平稳
中增长的。 他会接受苏威或日
威的价格变化， 是基于它酒液
的状态，有增值的潜力和特点，

藏家才会接受， 因为他最后要
为自己的付出买单。

余浩： 我不认同这种说法，
这个说法太表面了。日威也有很
多好酒可喝， 风味得天独厚，而
且适合亚洲人口味， 否则“白
州”、“响”怎么会变成高端饭局
常见应酬酒？ 事实上，日威中可
作为资产配置的只是少部分。

我们研究过的一条群体消
费的分水岭， 普遍认为一支酒
如果过了 3 万元， 日常饮用的
量就会剧减。 像山崎 25 年，以
前 2 万多时大家整天喝的，后
来价格一上三四万元， 就基本
不怎么喝了， 转喝 2 万多元的
响 30，消费分水岭就在这里。

羊城晚报： 年轻藏家在日
威的收藏上有何特色？

余浩： 我就属于新晋最年
轻的一批威士忌爱好者收藏
者， 我进入威士忌收藏大约五
六年， 正好见证了国内威士忌
最火速升空的过程。

我总觉得自己更多是玩家
的身份。 对于参加拍卖，我也是
类似的心态， 更多的是去寻找
一些冷门好玩的品类。 因为真
正的“高端热门”的标的，战场
未必在拍场。你看现在日威升幅
那么大，但就在去年，我曾经在
一个深圳的拍卖会上，拍到一套
Nikka集团70周年纪念版礼盒，
包括一支余市， 一支宫城峡，两
只Nikka特别版， 四支都是无年
份但实际价值不菲的威士忌 ，
这些就属于比较冷门的东西。

与传统的收藏家相比，我认
为年轻藏家可能会更接受新事
物， 接触外界新资讯比较快，而
且投资操作相对前辈来说，可能
会没有那么保守，当然这是建立
在其负担得起的消费水平内。很
多传统藏家，可能会喜欢争夺超
级热门大牌和知名款，而年轻一
代， 可能会更多预估新款的潜
力。 像日本新出酒厂中，厚岸与
冈山，就是国际口碑很好，而年
轻藏家也会喜欢的品种。

另外，一些特别出品，无论
价格高低，年轻藏家也会关注。
像我曾在新加坡买过一瓶其免
税店 WHISKY� SHOP 选桶的
秩父 6 年单桶限量版， 用勃艮
第黑皮诺葡萄酒桶熟成的，所
以很特别。 当时发售时才 3000
多元，几天就被抢光了。 今年市
面上要 2 万元左右。

羊城晚报：“停产”总是日
威近几年的新闻关键词，有人
认为 ，量少+停产是日威价格
飙高的原因？ 你如何看？ 相比
同样量少也有过停产潮但价
格依然显得 “朴实 ”的苏威 ，
你觉得日威的行情合理吗？

李旻：市场上关注的这几
家贵价停产品牌，其实的确是
日威里比较有代表性的。 酒
质好，有代表性，又停产 ，价
格肯定有影响。 但若要直接
与苏威相比我认为是不太公
平的。

苏格兰威士忌现在还是
一个很好的运作体系，苏威里
最具代表性的品牌一直都在
生产，所以它还可能会有更高
品质的酒液出现。 而日威这
几个受关注的停产厂牌，它不
可能还有比现有库存更高品
质的产品出现。 所以价格还
是会体现“有限性”。 而且日
威本身选择比较少，但苏格兰
不一样，我认为威士忌真正的
底蕴应该还是在苏格兰。 现
在来看，全球最高价格的威士
忌还是在苏格兰，而日本最高
价格威士忌也不是在停产酒
厂中。

余浩： 停产 + 量少的确

会影响价格。 像命之水最高
年份的 50 年，2020 东京奥
运会出掉最后一桶 ，之后就
没有了，这就是稀缺性。 但
我觉得 ，涨价能力还是要看
市场的消化程度。 发售价很
高 ， 如果没人去喝是没用
的。 有人消化溢价多少都很
正常。

羊城晚报：你认为日威的
收藏价值最主要是哪几方面？

李旻：一是酒质好。 二是
有个性，它是有东方特色的威
士忌。 三，稀缺有限性。 但日
威对于亚洲尤其中国藏家，有
自己的优势。 对于许多亚洲
或中国藏家，可能不知道苏格
兰二、三阶的品牌，但他一定
会知道日本威士忌里面二、三
阶的品牌。 这种影响力也会
导致日威的风潮还会继续。

包括日威的艺术设计附
加值，我觉得这是比较讨好中
国人或亚洲藏家的表现。 像
轻井泽是最典型的，东方艺术
酒标设计；响的高年份高价位
酒，也都是用东方瓷器的酒瓶
包装。 它的出身决定了它要
这样做，因为它就是标榜东方
威士忌。 但苏格兰威士忌或
者像山崎，它们的瓶型和酒标

就很朴实。当然日威的产量也
限定了，不可能大规模地渗透
到西方市场，大部分在亚洲本
土就被消化掉了。

反观在西方市场， 不仅
苏格兰威士忌仍然是主流，
还有谷物威士忌会在美洲出
现， 他们会有自己的烈酒的
选择。 所以除非是接触了东
方文化的藏家，否则，单纯讲
品饮价值来说， 西方藏家可
能会觉得偏高。

余浩：在我看来，第一是
稀缺性价值。第二是酒的品饮
价值。 第三，若有一些特别年
代出品，例如三得利第二代或
第三代酿酒师出品，也有不同
的关注点。 最后，才是酒标设
计这些艺术附加值。 我认为艺
术附加值、酿酒师签名这些，对
于专业的威士忌藏家来说，收
藏价值的影响已经很微弱。 我
前两天在上海“Whisky� L!”
上也拿到三得利第四代酿酒
师的签名，但这只是锦上添花
的东西，看着高兴热闹，不太
作为收藏价值看待。

在日威收藏中，也有不同
派别。 有的只喜欢三得利，有
的只喜欢轻井泽，也有的会喜
欢一些特别的出品如秩父。当

然有很多人会喜欢热门品牌
高年份， 至少 25 年 35 年起
步，但我个人觉得这些还是属
于常规量产，收藏价值不够突
出。 我自己觉得反而像山崎、
白州的 vintige� malt 系列 ，
是年份的单桶，有点类同于麦
卡伦的珍稀出品，更有玩味价
值。

羊城晚报：除了口味更适
合亚洲人之外，日威的价格飙
升 ，很多人说 “喝不起 ”，你认
为日威价格还会继续走高吗？

余浩：我认为价格只会越
来越高， 纪录也会不断被打
破。 简单粗暴地说，你不要单
纯看品饮价值， 只要有人想
喝，它就有价值。 像日威标杆
性的山崎 50、高端的轻井泽、
羽生扑克牌，这些纪录会继续
破。 像山崎 50 年， 去年第一
版还是 200 万左右不到，现
在已经 300 万。 为何能这么
贵？ 品种好之余， 就是因为
少。 第一版 50 支，第二版 50
支，第三版 100 支，一共只有
200 支， 而山崎 35 也总共就
200 支！ 这些就是稀缺性。 像
Vintage 的系列，每个年份也
只有几百支，年轻一代就会敏
锐关注到这些。

年轻藏家入场 对日威收藏有何影响？
日威仍在飙升？ 如何分析市场？

入藏 Tips

？？

“清乾隆青
白 釉 浮 雕 兽 面
纹 爵 杯 ”，2012
年 4 月 的 香 港
苏 富 比 拍 品
3111 号 ， 底 刻
“ 大 清 乾 隆 年
制”款。 估价为
80 万 至 120 万
港元，未成交。

年轻藏家开始玩小众品牌 创日威纪录的羽生扑克牌

日威收藏也要分派别

也有人专收轻井泽一派

壹 贰

山崎 50 是很多人追逐的热门藏品 ，
年轻藏家也不例外


