
豪华品牌车型绝非一副
花架子， 从今年发布的新车
看，不少车型在运动、操控、豪
华感、安全体验等方面下足了
工夫。 记者在沃尔沃某 4S 店
内走访时，销售人员介绍旗下
旗舰车型 XC90 时就不断跟
记者强调车型在安全方面的
特长。例如在尾厢两侧的巨大
的进风口，可有效实现车内空
气循环过滤；二排座位中间的

座椅， 可以手动调整抬升，变
成一张儿童安全椅等。而在宝
马某 4S 店内， 销售人员则主
动介绍旗下热销车型 X3 的
运动性能。例如运动套装所采
用的碳纤维装饰的倒后镜、大
尺寸轮毂、运动感十足的外包
围，当然，宝马所具备的灵活
操控和充沛动力也是介绍时
少不了的内容。

几乎每一辆豪华品牌车

型，都切中了具体的细分市场
需求。 凯迪拉克 XT6 就瞄准
了 7 座 SUV 市场进行“开
刀”，这款新近入市的车型，以
大空间和较亲民的价格，成为
7 座 SUV 市场里的亮点。 市
场人士称，这款车型上市当月
就给予了接近三万元优惠，这
对于 7 座刚需消费者而言，不
可谓不吸引。

在刚过去的成都国际车

展和法兰克福国际车展上，可
以看到， 豪华车品牌在纯电
化道路上不断提速。 奔驰、保
时捷等品牌旗下的纯电车型
在过去两周里相继发布 ，市
场人士认为， 新能源车市场
仍有较大的增长空间， 在下
探价格、 通过入门车型争抢
市场同时， 豪华车阵营发力
纯电车型市场， 说明他们看
好该市场的前景。

豪华车产品力不容小觑

首先来谈谈第一点 ，虽然市场遭遇连续
的下滑，不过，仔细看看数据你会发现 ，豪华
车热销背后，有些事情值得玩味。 首先，并非
所有的豪华车品牌都过上好日子 ，除了上述
的豪华品牌外 ，也有部分豪华品牌日子过得
并不舒坦 ，一是因为车型少 ，二是因为价格
高 ， 也有部分豪华品牌存在渠道不完善 ，服
务跟不上，售后费用昂贵等问题。 所以，豪华
车卖得好只是一个表面现象 ，说到底 ，背后
还是综合实力的竞争。 千万不要以为挂着一
个豪华品牌的标志就能衣食无忧 ，那是你把
市场想得太简单。

基于豪华车热销这个话题 ，再来聊聊第
二点 ：那就是车市里的常青树现象 ，连豪华
车都要靠以价换量的当下 ，车市里就是有一
小批合资车型可以做到 “供不应求 ”，价格异
常坚挺 ，消费者忠诚度也十分高 。 这些车型
完全无惧豪华车的“降维打击”。 为什么？ 还
是实力！这些车型技术成熟、用车成本低、应
用场景多 、 而且切中细分市场和消费者痛
点。 这样的车型 ，在豪华品牌里还真不容易
找到。 所以 ，当大家都在讨论市场寒流的时
候 ， 都在抱怨豪华车价格攻势太猛烈的时
候 ，不妨想一想 ，为什么有些合资品牌车型
可以做到如此淡定。

以上两点现象 ，背后体现的都是一个核
心：综合实力的竞争 。 闭着眼睛也能卖车的
时代过去了 ，接下来就看谁能活得更久 。 只
要做出消费者满意的产品 ，总能在各自的市
场里找到活路 ，并且可以活得很好 。 这才是
真相。

中汽协日前公布的数据
显示，1 月 -8 月，国内汽车产
销分别完成 1593.9 万辆和
1610.4 万辆，产销量比上年同
期分别下降 12.1%和 11%，产
销量降幅比 1 月 -7 月分别收
窄 1.4 和 0.4 个百分点。 总体
上看，整体产销同比仍有双位
数跌幅。 来自乘联会的数据则
显示，豪华品牌零售同比去年

8 月增速达 12.4%。可以说，得
益于消费升级带动以及价格
下探，豪华品牌在车市寒流中
带来一股暖意。

豪华品牌车型销量持续
走高， 市场人士认为这一现
象仍将持续一段时间。 乘联
会方面负责人表示， 目前车
市出现结构性增长特征， 高
端豪华车表现较好。 合资品

牌走势分化， 自主品牌全面
面临压力。 这种走势分化不
仅是车企的产品策略成功 ，
更是社会需求的差异化特征。

乘联会方面表示，豪华车
消费群体的购买力较强，个体
私营高端群体和专业人士、事
业单位员工等群体，购房较早
且公积金充足，扣除房贷后可
支配收入水平较高，因此他们

的换车需求稳定，这推动高端
合资品牌表现较强。 此外，豪
华车目前成交价格下探将购
买合资 B 级车用户直接吸引
至豪华车入门车型。且目前投
资在资本市场预期回报在低
位运行，不如用在升级消费享
受上。部分车主的低龄化一定
程度上是承载了上代人的财
富和社会资源。

9 月 22 日， 东风悦达起亚
全新一代 K3 插电混动全国区域
上市发布会（广州站）在广州举
行。 本次推出的 K3 插电混动新
车全系合共有舒适版和智享互
联版两款车型，其中，舒适版补
贴后售价为 16.68 万元，智享互
联版补贴后售价为 17.58 万元。
作为东风悦达起亚推出的首款
紧凑级混动车型，在动力配置方
面， 全新一代 K3 插电混动搭载
的是 Kappa� 1.6L� GDi� 发动机
与永磁同步电动机（最大功率为
45KW）组成的混合动力系统，同
时匹配 6 挡双离合自动变速箱。
其中， 纯电的续航里程为 80 千
米，综合续航里程是 1080 千米。
作为电力控制系统的重要组成部
分， 全新一代 K3 插电混动还搭
载了 ECO2.0 新能源智能管理系
统，通过对行驶里程、能源信息的
可视化管理， 可实现调整行驶里
程、预约谷时充电等功能。

在外形尺寸方面，全新一代
K3 插电混动的长 / 宽 / 高分别
为 4660/1780/1450（毫米），轴距
是 2700 毫米， 底盘的最小离地
间隙（空载）为 170 毫米，并且有
白、黑、红、蓝、灰等多种外饰颜
色可供选择。 在智能科技方面，
在与百度联合开发的智能互联

系统 2.0 的加持下，全新一代 K3
插电混动不仅具备情景语言控
制、UVO 远程控制、QQ 音乐 、
智能导航等多项实用娱乐功能，
更能根据驾驶者的个性需求进
行功能设定。 与此同时，新车还
全系标配 7 英寸炫彩仪表盘 、
10.25 英寸智能显示屏、 真皮方
向盘等，以及一键启动、自动驻
车、感应式电动尾门、智能空气
净化系统等配置。 在安全配置方
面， 全新一代 K3 插电混动搭载
的起亚 DRIVE� WiSE 智能安全
辅助系统， 此系统集合了 FCA
前方防撞辅助 （可识别行人）、
LDW 车道偏离辅助、LKA 车道
保持辅助 、HBA 智能远近光调
节、BCW 盲点碰撞预警等多项
安全技术。 （文/图 黄斯）

9 月 22 日， 东风本田艾力
绅锐·混动正式在广州上市。 艾
力绅搭载本田世界领先水平的
第三代 i-MMD 混动系统的艾
力绅锐·混动正式上市， 新车共
有 3 个版本配置，售价 29.48 万
-32.88 万元。 除此以外，还有尊
享 10000 元的置换礼遇。

作为一款 MPV 车型， 艾力
绅锐·混动延续现款车型大空间
和高乘坐舒适性等产品优势，导
入本田第三代 i-MMD 混动系
统， 该系统由 2.0L 阿特金森循
环发动机 +E-CVT 变速箱 组
成， 设有 EV、 混动和发动机直
连驱动三种行驶模式，各模式间
更可以实现无缝切换。

据介绍，新车全系标配 LED
自动前大灯、18 英寸铝合金轮

毂， 外观上更为运动。 内饰方
面，新增的棕色配色，提升车内
品质感， 全系标配 8 英寸彩色
智能屏互联系统和三温区全自
动空调。 同时，艾力绅锐·混动
的座椅采用 2+2+3 布局， 第二
排全能头等舱独立座椅搭配 6
向调节 + 电动脚拖 + 座椅加热
等功能，带来“头等舱 ”一般的
出行体验。 （刘佳宁）

日前， 由广汽丰
田打造的 C 区玩家城
市系列活动———全国
城市追逐赛和城市潮
拍大赛同时在全国 26
大城市开展。 据介绍，
C 区玩家全国城市追
逐赛主要针对喜欢速
度与激情， 对自己驾
驶技术信心满满的潮
驾达人。“C 区玩家城
市潮拍大赛” 首站近
日 也 在 广 州 举 办 。
C-HR 首站城市潮拍
大赛设在广州潮人聚集区万
菱汇。 现场不仅设有“网红”
摄影布景装置，更有抖音摄影
达人教授拍摄技巧。 潮拍大赛
包含“摄影大赛 ”和“抖音大
赛”两种形式。 现场扫描活动
二维码进入 H5 选择参与形

式，上传与 C-HR 相关的照片
或者抖音短视频即可参与抽
奖， 另外，C-HR 车主参与抖
音大赛，抖音作品集赞数第一
名可获得“冬季日本潮玩之
旅”大奖。

（文/图 刘佳宁）

2019 年，在成立的第 21 个
年头，广汽本田迎来了 700 万辆
产销达成的历史性里程碑。 广汽
本田为感恩 700 万用户的支持
与信赖，在“9·20 广本宠粉日”，
特别与车主伙伴们共同创作的
以车主真实故事为题材的广汽
本田微纪录片正式上线，向 700
万用户致敬。

一辆车，它可以陪伴车主创

造生活的更多可能。 据了解，从
去年开始，广汽本田就不断与全
国各地的车主对话，找寻并拍摄
700 万广本车主的梦想，记录车
主粉丝的心路与“车生活”。 本次
拍摄的广汽本田微纪录片，通过
6 组车主和车之间的真实故事，
讲述了“广本粉”对品牌的特殊
情怀与情感连接。 广汽本田 700
万用户粉丝身处不同的领域，他

们都是“敢梦人”，用坚持与执着
演绎精彩纷呈的逐梦故事。 基于
真实车主故事为题材，以趋真式
营销手法，广汽本田专门打造微
纪录片献礼 700 万用户，通过与
更多粉丝形成相互激发，进一步
拉近品牌与粉丝之间的距离。

700 万用户中，认定并选择
广汽本田品牌车型陪伴其追寻
梦想的用户不计其数，有着非常

高的品牌忠诚度和认可度，充分
体现出广汽本田品牌价值具有
极高的含金量。 据全球权威调研
机构近日发布的最新调查报告
显示，广汽本田以总评 689 分的
成绩斩获主流车细分市场的销
售满意度冠军，佐证了广汽本田
21 年致力于销售服务品质提
升，是在销售服务领域精耕细作
的成功。

广汽本田发布微纪录片向 700 万车主致敬 文 / 黎存根

当豪华车甩出“王炸”
就问你准备怎么接招

从今年 6 月开始，国内汽车市场
中向来高歌猛进的新能源车也出现
了增速放缓，在整体车市里，目前仅
有豪华车这一品类增速明显。 豪华
车品牌到底有什么绝招可以通杀四
方？ 今天我们就来解读豪华车手里
的两张“王炸”。

文 / 图 羊城晚报记者 刘佳宁

豪华车成车市一抹亮色

前有奥迪 Q5L 以价换
量， 迎来销量的突飞猛进，后
有奔驰销量担当 GLC� L 出新
款，不仅主打豪华调性，更是
针对中国市场消费者需求
在长轴距及多项功能上进
行升级 。 此外，沃尔沃近日
亦发布多款重磅车型，其中
就包括主打高端大型 SUV
市场的 XC90。 再看捷豹路
虎方面，换代的揽胜极光更
为年轻化， 而且后续新车将
接踵而至。 捷豹路虎方面称，
预计到 2021 年底， 共有 30
款产品更新。无论速度还是数
量都一改捷豹路虎以往的节
奏。就算是豪华车市场的后来
者———林肯，也在近期推出了
多款新车。

豪车集团军发起的一波
又一波的冲锋， 目标只有一
个：抢占市场。

在抢占市场上，豪华车在
品牌号召力的优势下，甩出了
两个王炸： 一是价格王炸，二
是产品王炸。

价格方面，豪华车不再是
“高价奢侈” 的代名词。 记者
走访市场发现，当豪华车品牌
出动价格战时，只要力度足够
强劲， 市场马上就会给予回
应。这其中最好的例子就是奥
迪 Q5L。 自从 2018 年年中，
全新一代奥迪 Q5L 上市后，
该款车型出现不愠不火的局
面，2019 年 5 月份该车型仅
卖出了 5612 台。 进入 6 月，
奥迪 Q5L 价格出现明显的松

动，部分车型裸车售价进入到
29 万元区间， 此举直接拉动
Q5L 销量的全面提升。 6 月，
奥迪 Q5L 的成绩达到 14194
台。 在此后的 7 月和 8 月，奥
迪 Q5L 的销量稳定在 13000
辆以上。

同样的招数，放在任意豪
华车车型上都会起到类似的
效果。 换代前的奔驰 GLC 优
惠幅度也有四五万元之多 ，
这款车型评价、 品牌号召力
和较好的车内空间，7 月销
量稳定在 12000 辆以上。 市
场人士介绍称， 尽管该款车
型在近期迎来改款， 价格优
惠幅度有所收窄， 但大幅度
的优惠是不可避免的， 这只
是时间问题而已。

价格行为影响力有多直
接， 再看一个反面教材。 在
售车型均是进口车的雷克萨
斯， 价格体系在市场上十分
稳定 ， 销量担当之一的 ES
系列车型， 此前的旧款车型
市场优惠往往在 2 万元左右，
但新款上市后， 不仅优惠欠
奉， 而且消费者往往还需要
加价排期等车。 而在 9 月 11
日， 雷克萨斯官方突然宣布
涨价消息， 旗下的 ES、 UX
和 NX 三款主力车型涨幅分
别 在 6000-15000 元 之 间 。
以升级配置为由涨价的行为
引来车主的不满。 而在 8 月，
雷 克 萨 斯 的 单 月 销 量 为
16921 辆， 同比下滑幅度为
4.3%。

豪华车攻势猛烈 甩出价格王炸

东风悦达起亚全新一代
K3 插电混动在广州正式上市
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豪华车热销背后
这两点值得思考

豪华品牌中国市场销量一览链接
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奔驰
梅赛德斯-奔驰品牌8月共售出新车 60134辆 ，同

比 增 长 12.8% ；2019 年 1 月 -8 月 累 计 售 出 新 车
464226 辆 ，同比增长 4.1%。

宝马
8 月份单月达到 58911 辆 ，同比增长 10.1%。 2019

年 1 月-8 月份宝马 （含 MINI 品牌 ）在中国市场累计
销量达到 462934 辆 ，较去年同期增长 15.7%。

奥迪
8 月奥迪在国内总销量为 58580 辆 ， 同比增长

2%，创下历年 8 月销量最佳纪录 。 1 月-8 月奥迪在
国内累计销量为 427447 辆 ，同比增长 2.4%。

凯迪拉克
8 月份凯迪拉克品牌国内销量为 16399 辆 ，同比

增长 2.5%，今年 1 月-8 月份 ，凯迪拉克在国内市场
共售出新车 145697 辆 ，较去年同期增长 2.1%。

捷豹路虎
8 月 ，捷豹路虎在中国市场销量同比增长 17%

雷克萨斯
8 月 ，中国市场销量为 16921 辆 ，其中混合动力

车型销量为 4948 台 ， 占 8 月销量的 29.2% ；1 月-8
月 ，雷克萨斯在中国市场累计销量达 126854 辆 ，同比
增长 24.9%。

沃尔沃
2019 年 1 月-8 月 ， 沃尔沃在中国内地市场销

量共计 94355 辆 ，同比增长 14.2% ，其中 XC90 达到
11129 辆 ，同比增长 19%。

艾力绅锐·混动广州上市

CC--HHRR
城城市市潮潮拍拍大大赛赛
等等你你来来秀秀

·业界

�� 拥拥有有 2200 辆辆广广本本车车的的““广广本本忠忠
粉粉””杨杨先先生生 厂厂商商供供图图

豪华车价格幅度跨越十数万元至数百万元范围

豪华车热销，除了消费升级带动外，也得益于价格的进一步下降
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第一批免费种牙一周内抢约一空
第二批援助名额即日起开启报名

由南方卫视、 省医学美容口腔学会
联合主办的“广东省全民爱牙惠民行
动”，一直以来为市民提供优质、惠民的
种牙援助服务。 截至目前，已经为 8796
位缺牙街坊成功重建咬合。 真切的关
怀、 热忱的服务， 受到街坊的好口碑点
赞。 惠民种牙活动开展一年多， 不少重
获好牙的街坊联系组委会， 要给本次援
助行动的几位资深专家送致谢锦旗。

自 9 月起全民爱牙惠民行动推出
“70 岁老人免费种牙”专项援助，反响火
爆。 第一批 70 位免费种牙名额一经开
放， 便在短短几天内抢约完毕。 现组委
会决定增加第二批援助名额， 即日起开
启报名预约，凡 1949 年出生的 70 岁老
人，可拨打电话报名免费种植牙。

70 岁高龄老人体验免费种牙
即刻种牙、即刻戴牙、即刻使用

70 岁的吴老先生是一位退休企业家，有一个幸福的家庭。
美中不足的是因早年不良的口腔习惯，右下颌缺了 3 颗牙，给
他生活带来很多不便。 种植专家殷龙为吴先生全面检查后，制
定了数字化即刻种植方案，耐心向他解释了修复原理、步骤及
治疗周期。 听完医生的细致介绍，吴先生彻底放心了，仅用数
分钟就修复了缺失多年的牙。

吴老先生表示自己种牙前还在担心各种问题， 但看到
殷龙专家在术前就把种植位置、 角度、 深度讲解得清清楚

楚， 他像吃了一颗定心丸， 消除了所有顾虑：“之前觉得 5
分钟就能种好一颗牙不可思议，体验后才发现是真的！全程
基本无痛，麻药过后就可以进食了，真的很省心。 以前因为
缺牙不能啃排骨、吃大闸蟹，如今种上牙终于可以一饱口福
了！ ”

擅长种植牙高龄即刻种和数字化智能技术的殷龙专家、
精研骨增量疑难种植牙的魏巍专家等， 他们定期参加国际智
能口腔领域学术交流，主攻数字化智能口腔诊疗技术，智能即
刻种植、智能微创种植、智慧美学修复等技术同步世界主流，
为 70 岁高龄老人成功种牙保驾护航。

全民爱牙惠民行动喜迎 1 周年特别回馈———“与国同庆·乐享口福”系列援助活动

有着数！ 70 岁老人免费种牙，即刻种牙、即刻戴牙、即刻使用
全省寻找 70 位 70 岁老人免费体验种植牙，报名热线：020-87331555

免费种植牙报名表
即日起凡在1949年出生的70岁老人，均可报名免费体验种植牙，每天限额申领，当天送完即止。

姓名： 性别： 出生年月： 手机号：

家庭住址： 症状：

报名热线：
020-87331555
选种植牙，认准全民爱牙惠民行动

制
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范
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凭此表格现场报名


