
今年“十一”黄金周，假日经济效应凸显，带
动消费猛增。

支付宝发布的 10 月 1 日 -3 日的消费报告
显示， 实体店人均消费频次增 45%， 美食、出
行、零售三大行业堪称拉动内需的“三驾马车”。

而苏宁发布的 2019 国庆大数据则显示，茅
台酒和黄金成为大快消热点。
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南粤大地欢庆国庆巡礼

羊城晚报讯 记者黄宙
辉、通讯员梁彦兰报道：10 月 7
日晚，“岭南风华·我爱你中
国———广东省庆祝中华人民
共和国成立 70 周年戏曲演唱
会” 在广东粤剧艺术中心上
演。 来自广东各地的近 200 名
艺术家合力为观众献上一台
独具岭南特色、精彩纷呈的戏
曲演唱会。

本场戏曲演唱会由中共广
东省委宣传部、 广东省文化和
旅游厅主办， 广东粤剧院和广
东民族乐团承办。 参与的艺术
家来自广东粤剧院、 广东民族
乐团、广州粤剧院、广东音乐曲
艺团、珠海市文化馆、广东潮剧
院、 广东汉剧传承研究院、湛
江实验雷剧团、 海丰县西秦戏
艺术传承中心等单位。

演唱会节目具有鲜明的主
题和时代特征，以“致敬经典”

“回望初心”“追梦未来”三个篇
章，彰显广东戏曲界在新中国成
立 70 年来取得的骄人成绩，以
及新时代广东戏曲工作者奋发

向上的精神风貌。演唱会融汇了
《荔枝颂》《昭君塞上曲》《沁园
春·雪》 等传统经典名曲，《江
姐》《山乡风云》《刑场上的婚
礼》《红军阿姆》 等红色经典唱
段，以及《初心》《领航未来》《大
美岭南粤韵飞》 等赞美新时代
的主旋律唱段。

在演唱会上，15 位国家一
级演员献艺， 其中有 3 位文华
表演奖获得者、10 位中国戏剧
梅花奖获得者和 2 位中国曲艺
牡丹奖获得者， 以及多位优秀
青年演员轮番登场，丁凡、欧凯
明、曾小敏、梁玉嵘 、林奋、曾
慧、琼霞、陈玲玉、张怡凰、蒋文
端、崔玉梅、詹少君、林燕云、吕
维平、彭庆华、文汝清、黄丽华
等戏曲名家一起联袂献唱，为
新中国 70 周年华诞献上真诚
的祝福。

广东民族乐团组成超过 80
人的大乐队为此次演唱会作伴
奏，大大地丰富了戏曲演唱艺术
的表现力与感染力，让观众饱尝
了一顿广东戏曲文化大餐。

国庆黄金周广东文旅市场再创佳绩

接待游客超 5500 万人次
旅游收入同比增长 13.3%

广东戏曲界献礼新中国成立 70 周年

近200名艺术家联袂献唱

消费新新升升级级国庆黄金周
“十一”消费力爆棚，黄

金周假日经济效应凸显

羊城晚报讯 记者谭铮报
道：昨天是传统节日重阳节，是
人们登高祈福、 拜祭祖先的日
子。 在这个特殊的日子里，陈铭
枢、李济深、邓世汉、周泽甫、许
济等抗日名将的后人共聚一
堂， 翻看美国旧金山知名文物
捐献者招思虹女士带回的部分
珍贵史料，回忆先贤。

忆往昔 新史料填
补家族史

此次招思虹女士带回了一
本 1943 年在美国出版的名为
《Collier’s� world� Atlas� and�
Gazetteer》（译名 ：科利尔的世
界 地 图 集 和 地 名 录） 的地图
册、 一本 1948 年在美国出版
的《LIFE》杂志、一张淞沪战争
英雄笺以及一些历史照片的翻
拍件。

已经数不清这是招思虹第
几次从大洋彼岸带回文物了。
据招思虹介绍， 在此次带回的
史料当中， 有些是抗日名将的
家族后人都没有见过的，“他们
第一次见到这个照片的时候就
告诉我， 这不仅填补了革命馆
藏的空白， 也填补了他们家族
历史的空白。 ”

李济深的外孙李崴先生表
示 ， 招 思 虹 女 士 带 回 来 的
《LIFE》 杂志上刊登的那张照
片，应该是他外公当时在香港照
的。“我第一次见到这张照片就
是思虹发给我的。 ” 李崴说，

“相片里的那张藤椅，我还有印
象，曾经见过，但自己的家里没
有这张照片，应该是当时这本杂
志的记者去香港采访时拍的。 ”

招思虹说自己被朋友们戏

称作“文物发掘机”，“我一直在
海外找寻和中国有关的历史资
料和文物， 就是希望大家不要
忘记前人的历史、 中华民族的
过去。 只要我还有一分力气，我
都会继续发掘下去。 ”

看未来 期待台湾
早日回归

作为抗日名将的后裔，除
了缅怀先人外， 他们也不遗余
力地用自己的力量讲述着中国
人的故事。 陈铭枢的嫡孙女陈
小涟女士从 1979 年开始在美
国生活， 但每年都会回国一段
时间。“我们虽然生活在海外，
但是我们深爱自己的祖国。 ”陈
小涟表示， 她们经常在美国自
发筹措展览， 展出与中国相关
的故事。 她说：“今年恰逢是太
平洋铁路修建 150 周年， 我们
在美国当地举行了纪念仪式，
让更多人了解 150 年前华工帮
忙修筑太平洋铁路的历史。 我
们希望让外国人在多了解中国
的同时， 中国人也能不忘自己
的历史印记。 ”

李崴则在今年 7 月与多位
抗日志士的后裔一起， 注册成
立了粤港澳大湾区黄埔同学后
代亲友联谊会。 据介绍，该联
谊会在澳门注册成立，联谊会
的成员来自广东、香港 、澳门
及台湾的黄埔军校后人。 他
说 ：“之所以建立在粤港澳大
湾区之下， 是因为我们相信，
粤港澳大湾区将会是一个多
元文化并存、 不同体制包容的
区域。 在这里，我们作为‘黄埔
人’的后裔，希望能看到台湾早
日回到祖国。 ”

知名文物捐献者招思虹女士从美国搜集带
回珍贵史料

抗日名将后裔重阳节忆先贤

羊城晚报讯 记者黄宙辉、
通讯员穗府信报道：10 月 7 日
是重阳节， 从 10 月 6 日中午
开始，陆续有广州市民前往包
括白云山在内的开放登高点
登高祈福。记者从广州市 2019
年重阳节群众登高活动安全

工作指挥部了解到，从 6 日 12
时至 7 日 12 时，全市 15 个开
放登高点迎来游客 31.19 万
人， 其中 10.8 万人登上白云
山。 今年重阳节适逢国庆假
期，全市登高总人数较去年同
期增加 175%。

重阳节广州登高总人数较去年同期增加 175%

15个登高点迎31万人登高

羊 城
晚 报 讯

记 者 张 爱
丽报道：利好

政策的不断加
码，犹如一剂“强

心针” 注入国庆黄
金周车市 。 10 月 7

日， 记者走访广州车市
发现，国庆黄金周期间车

市销量稳中有升， 其中豪
华车和节能车销量增幅更是

明显。
由于国庆节期间部分车型

有优惠， 前来看车的消费者较
多。 记者走访了解到，曾被当作时
代主导的“80 后”，正在大幅拉动
豪华汽车这个一度非常暗淡的市
场。“‘十一’黄金周，我们售车 20 多
台，完成了平时一周多的销量。 ”一德
系豪华品牌车商透露，“买豪车的人有

近三成是‘80 后’，这批人已经小有成
就 ， 因此也开始追求更高层次的生
活。 ”

值得一提的是， 记者在国庆黄金
周期间走访还发现， 以混合动力为代
表的节能车， 由于兼具续航里程长和
低排放的特点， 也越来越受到关注。
“我们店的节能车销量较去年同期增
长近两倍。 ”广丰一 4S 店销售人员告
诉记者，今年 6 月，广州、深圳两地相
继宣布增加车牌指标数量， 其中广州
节能车增量指标新增 5 万个，“一摇即
中” 让不少持币待购的准车主开始重
新考虑节能车。

不仅如此，9 月 30 日， 广州市额
外增加一次中小客车普通车增量指标
摇号活动， 以摇号方式配置普通车增
量指标 1 万个， 和以往摇号指标有效
期为一年不同的是， 此次有效期仅有
三个月。

业内认为， 此次再度新增车牌指
标， 是专门为今年第四季的广州车市
“量身定制”的，特别是对国庆黄金周

的汽车消费市场， 会起到巨大的拉动
作用。

在位于花都的宝沃汽车销售店内
看车的市民孙先生认为， 自己就是此
政策的最大受益者。“我从广州限牌
第一个月开始参与摇号 ， 但一直未
中签 ，没想到 9 月 30 日这次额外增
加的摇号活动让我中签了， 当时的
感觉像是买彩票中了 500 万元 ，激
动得当晚没睡着 。 ”孙先生说 ，其国
庆假期每天的主要活动就是带家人
看车，想通过对比试驾早一点定下要
买的车辆。

“摇号指标的增加确实激活了沉
寂已久的市场， 以国庆假期这几天为
例，无论是客流量还是销量，都有不小
的增长。 ”广汽传祺一 4S 店的销售人
员告诉记者。

在记者的采访中，不少 4S 店负责
人认为，在当下政策的刺激下，汽车销
量还会不断增长，尤其在今年 11 月底
举行的广州车展期间， 车市销量或会
迎来大爆发。

羊城晚报讯 记者马汉青、
通讯员穗商务报道：记者 7 日获
悉，为做好国庆期间市场供应保
障工作， 广州市商务局科学预
测，提早准备，周密安排，节日市
场呈现出供应充足、 品种丰富、
人气兴旺 、 消费增长的良好态
势。

市场主副食品供应充足。 全
市粮食 、 食用油库存在 150 万
吨、100 万吨以上。 主要商超、市

场的猪肉供货渠道稳定。 江南果
菜批发市场蔬菜日均交易量 870
万公斤； 槎头蛋品批发市场鸡蛋
日均交易量超过 360 吨；黄沙水
产交易市场、 广州鱼市场日均交
易量 700 吨,同比均有增长。 全
市肉菜市场、 连锁超市各类生活
必需品种类齐全、 供应充足，价
格无异常波动。 据初步统计，广
州食品集团日均销售腊味同比微
增；华润万家超市、百佳永辉、胜

佳、 八字连锁等企业销售同比均
有增长； 东川新街市、 体育东肉
菜市场、 海珠肉菜市场、 万松园
肉菜市场等销售略增。

加大促销力度引导消费增
长。 对商贸流通企业实施分类指
导， 着力推动线上线下互动发
展， 精准帮助企业扩销促销。 各
大商贸流通企业紧抓节日商机，
举办各类促销活动， 吸引消费群
体， 提升消费质量， 扩大消费规

模。 据对重点监测企业统计，国
庆期间， 广百股份、 广州友谊商
店、 摩登百货等企业销售额同比
去年均有所增长。

餐饮消费持续走高。 国庆期
间餐饮市场持续兴旺， 舌尖上的
消费继续攀升， 特别是以家庭、
朋友、 同学、 同事聚会消费为主
的休闲农庄、 快餐名店、 酒楼食
肆生意红火。 重点餐饮企业销售
额同比基本持平或有增长。

猪肉供货
渠道稳定

国庆期间广州市
场节日消费稳中有升

利好政策助推国庆车市销量升温

“80 后”拉升豪华车销量
“新利好”助节能车销量增

消费力“十一” 胜
过“五一”

支付宝发布国庆前三天数据
显示 ， 今年“十一” 黄金周，
面对吃、 住、 行、 游、 娱 、 购
等丰富的消费产品供给 ， 全民
人均在实体店消费的频次增长
45% 。 美食 、 出行 、 零售三大
行业堪称拉动内需的“三驾马
车”。 随着移动支付不断丰富，
通过刷脸、 无人零售等智能售
卖的商品交易金额猛增九成。

同样是放假前三天相比较，
假期更长的“十一” 日均消费
金额环比“五一” 高一成， 在
更广阔的 4-6 线城市， “十一”
日均消费金额环比“五一” 增
长约四成。

在全国热门商圈中， 成都宽
窄巷子、 福州三坊七巷 、 广州
上下九、 昆明金马碧鸡坊 、 西
安回民街等， “十一” 前三天
的消费金额均远超“五一” 三
天假期。

“人在国外玩， 消
费在国内”

与以往出国游玩伴随着海外
“买买买” 相比， 今年消费回流
趋势明显， “人在国外玩 ， 消
费在国内” 逐渐成为一种常态。

国庆前三天， 主打进口商品
的天猫国际成交额增 34%， 最
火爆的进口商品来自日本、 美
国和韩国， 恰好也都是热门的
出境游目的地。 这种现象跟这
两年老百姓购买进口商品的渠
道 、 品 类 不 断 丰 富 ， 价 格 也
“飞入寻常百姓家” 不无关系。

消费回流的现象在支付宝的
数据中也得到验证 。 “十一”
国庆假期， 早已是出境游游客
必到“购物点” 的机场免税店
消费火爆 。 不管是北京机场，
还是上海机场的日上免税店 ，
消费金额均显著大于“五一”，

机场免税店人均消费金额超过
了 2000 元。 在出国前就把心仪
的化妆品等挑选好 ， 回国直接
在机场提货， 成了很多出境游
旅客的选择。

国庆节酒类销量增
长迅速

首次由电商渠道售卖的 500
毫升 53 度的飞天茅台 （带杯）
售价 1499 元， 在国庆期间受到
热捧 。 截至 10 月 7 日 18 时，
共有 36.6 万人在苏宁预约购买
飞天 53 度贵州茅台酒。

据悉， 国庆节前， 贵州茅台
公布在全国综合电商平台进行
招商， 苏宁易购和天猫总共获
配 300 吨， 合计 60 万瓶飞天 53
度贵州茅台。

苏宁大数据显示 ， 10 月 1
日至 7 日， 白酒、 黄酒、 啤酒
销量增长迅速 ， 其中 ， 36 岁
-40 岁的北京 、 南昌 、 上海的
男性群体对茅台情有独钟。

除了茅台， 国庆期间， 黄金
饰品非常“南”， 销量前五城市
分别为广州、 深圳 、 厦门 、 上
海和福州。 黄金珠宝的送礼属
性明显， 据悉， 简约款的黄金
手镯、 手链最受欢迎 ， 消费人
群集中在 30 岁以上的已婚人
士。

华为 手 机 以
旧换新超苹果

苏宁 2019 国
庆 大 数 据 显 示 ，
10 月 1 日至 7
日 ， 国产品牌
销量同比增长
16.2%， 是进口
品牌销量增长
的 4 倍 。 其
中， 大家电 、
小家电、 智
能数码、 美
妆和箱包的

国 产 品 牌 销 量 分 别 同 比 增 长
38.5%、 25.6%、 15.2%、 163%
和 270%。

国产手机品牌换新占比逐年
提升。 10 月 1 日至 7 日， 苹果
手机以旧换新占比 14%， 华为
手机以旧换新占比 20%， 整体
国产品牌以旧换新占比 78%。

家电方面 ， 截 至 10 月 7
日， 苏宁易购全渠道以旧换新
额超 30 亿元， “十一” 期间超
3 亿元 。 其中美的、 海尔 、 海
信、 美菱成为消费者以旧换新
时的青睐品牌。 8K 电视、 健康
空调、 空气净化器 ， 带有遥控
伸缩、 杀菌烘干功能的智能晾
衣架和智能安全电子门锁环比
增长迅速。

苏宁大数据显示， 35 岁以
下群体成为国产品牌的主
要消费人群 ， 约占一半 ，
一 二 线 城 市 占 比
66.2%。

看电影、 速食宅家
也成选项

苏宁大数据显示， 国庆前三
天， 苏宁影城晚间上座率超过
80%，《我和我的祖国》《中国机
长》和《攀登者》成为国庆档最卖
座影片。 电影带货力不小，苏宁
平台登山套装同比增长28%。

同时， 苏宁家电清洗服务和
家庭保洁订单同比增长迅速 。
大闸蟹同比增长 137.4%， 成为
国庆最佳下酒菜。 熟食外卖环
比销售增长

51%， 一人食小火锅、 方便面等
速食品受欢迎 ， 速食商品线上
订单占比超 6 成。

苏宁国庆出行报告显示， 今
年国庆， 中年群体成为出行消
费的主力， 在出行装备上的投
资毫不含糊。

国庆节期间 ， 移动 WiFi、
登机包购买者以 30 岁 -34 岁年
龄段最多， 航拍无人机购买者
以 30 岁 -39 岁年龄段最多， 出
国游用的翻译器购买者以 40 岁
-44 岁年龄段最多。

羊城晚报讯 记者吴珊、黄
宙辉，通讯员粤文旅宣报道：2019
年国庆黄金周， 广东文旅市场再
创佳绩。据初步统计，广东省共接
待游客 5507.7 万人次，同比增长
9.1% ；收入 464.9 亿元 ，同比增
长 13.3%； 纳入统计的 100 家重
点景区 ， 接待游客 1132.2 万人
次，同比增长 3.1%。 全省纳入统
计的 14 段古驿道重点区域，接待
游客 299.6 万人次 ， 同比增长
6.4% ；13 家红色旅游经典景区
共接待游客 159.7 万人次， 同比
增长 13.7%。

珠三角 100 个公园
联动主题活动

国庆假期， 广东省各地围绕
“庆祝中华人民共和国成立 70 周
年”活动，纷纷推出独具特色的活
动和体验项目， 吸引广大游客前
来参与。

珠三角 9 市 100 个公园联动
举行“爱我中华———南粤百园庆
国庆”主题游园活动。 广州市在琶
洲会展中心对出江面组织庆国庆
大型焰火晚会， 珠海市在情侣南

路拱北湾区举行焰火晚会， 云浮
市举办“一河两岸”灯光艺术化亮
化项目， 吸引大批市民游客前来
观赏游玩、气氛喜庆热烈。

珠海市在 10 个公园和广场
广泛开展广东发展成就图片展、
文艺表演、快闪、园艺展示、猜灯
谜、合唱、广场舞等游园活动。

佛山美的鹭湖举行国庆狂欢
嘉年华，探索王国尽情狂欢、风情
快闪秀、奇幻大巡游、“红”色狂欢
派对、粉红泡泡浴、篝火晚会六大
玩法让游客嗨足 7 天乐不停。

汕尾市在慈云山公园举办中

华人民共和国成立 70 周年群众
文艺汇演， 在市城区东涌举办
2019 年第二届东涌村“和谐杯”
足球杯赛暨群众文体活动大汇
演，营造了浓浓的节日氛围。

文化场馆旅游方式
倍受追捧

国庆假期， 广东省各地市图
书馆、文化馆、博物馆、美术馆等
公共文化机构举办多种庆祝活
动，图书馆、展览馆等文化场馆旅
游方式逐渐受到群众追捧。

其中， 广东省博物馆接待游
客 9 万多人次， 广州图书馆共接
待读者超4.5万人次。各地市、县级
博物馆也通过举办精彩展览吸引
人气，如广州市属17家博物馆（纪
念馆） 共接待观众约43万人次，举
办展览71个，举办活动30场；另外，
湛江市博物馆举办博物馆回顾展，
雷州市博物馆举办庆祝中华人民
共和国成立70周年美术作品展。

粤港澳大湾区遗产游径串联
起旅游景区和文化场馆， 广州荔
湾西堤示范段在国庆期间先行亮
相，推动“老城市新活力”。

过过节节逛逛博博物物馆馆成成新新型型旅旅游游方方式式，，图图为为国国庆庆期期间间广广东东省省博博物物馆馆迎迎来来大大批批观观众众 羊羊城城晚晚报报记记者者 梁梁喻喻 摄摄

羊
城
晚
报
记
者
王
丹
阳

国国庆庆消消费费三三大大项项：：
美美食食、、出出行行、、零零售售


