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A11旅游·本期主张

寻秋记
山水篇

公园总面积 103.8 平方公里，是一个以清江伏流、腾
龙洞洞穴系统、 恩施大峡谷和石柱式峰林等立体喀斯特
地貌景观为特色的地质公园。 公园以清江为轴线， 包括
腾龙洞大峡谷园区和朝东岩园区， 其中世界级地质遗迹
3 处，国家级 6 处。

特色：
腾龙洞大峡谷系云贵高原东北延伸部分， 大巴山和

武陵山脉交汇地带，山地、峡谷、丘陵、山间盆地及河谷
平川相互交错。气势磅礴如卧龙吞江的清江落水洞入口、
体量巨大的腾龙洞旱洞、 雄伟壮观的石柱式峰林等地质
遗迹景观生动记录了清江岩溶地质地貌和水文地质演化
的完整序列。

其中，腾龙洞属中国目前最大的溶洞，世界特级洞穴
之一，有着“亚洲第一大洞”之称。 恩施大峡谷是清江流
域最美丽的一段，雄奇秀美的世界地质奇观，被誉为“世
界地质奇观”、“东方科罗拉多”。 朝东岩大峡谷属清江大
峡谷组成部分，最高一级陡崖顶部与水面高差近千米，气
势雄伟，蔚为壮观，为园区独具特色的典型大峡谷之一，
国内罕见，属国家级地质遗迹。

恩施腾龙洞大峡谷国家地质公园博物馆收藏有禄丰
龙化石、石绿松石等藏品，并展示八百里清江沿岸不同地
质奇观。

园区总面积 68.77 平方公里，
距离拉萨市西北 90 公里左右，包
括地热田、王日措和藏布曲三个景
区，是一处生态资源和人文资源相
互辉映的综合型高原地质公园。

特色：
公园的地质遗迹类型分为地质

（体 、层 ）剖面、地质构造、矿物与矿
床、地貌景观、水体景观、环境地质
遗迹景观 6 大类，是一处生态资源
和人文资源相互辉映的综合型高
原地质公园。 公园内地热温泉、雪
山冰川、高原地质景观丰富，尤其
是羊八井地热田和念青唐古拉山

冰川交相辉映，水火交融，构成了
异彩纷呈的旅游资源。

羊八井地区地热资源丰富，是
我国著名的地热开发区，建设有温

泉度假村、热电站。 羊八井地热是
中国大陆上开发的第一个湿蒸汽
田，也是世界上海拔最高的地热发
电站。 羊八井温泉矿物质含量高，

浸泡洗浴可治疗多种疾
病。 羊八井最美在清晨，
据当地人说如果运气好，
可以看到热水井喷发的
景象，热气腾腾的温泉水
直上云霄， 十分壮丽美
观。

羊八井所在的当雄
县，还有纳木措、念青唐
古拉山、藏北八塔、公塘
乡的草原等著名景点。

园区总面积 53.58 平方公里，
包括东河口和荞鱼洞两个园区。

特色：
“5·12” 汶川特大地震是中

国近代地震中具有代表性的逆
冲 、走滑单破裂地震 ，发生在中
国地势第一阶梯向第二阶梯过
度的四川盆地东缘龙门山断裂
带。 东河口园区处于龙门山断裂
带的北段，是汶川地质破裂的最

终休止地带，保留了完整的断裂
活动痕迹。 园区集缅怀、感恩、教
育 、体验等功能于一体 ，是铭记
“5·12”汶川特大地震灾难，再现
波澜壮阔的抗震救灾历程的重
要场所。

荞鱼洞园区位于白家乡境内，
所在区域属于非喀斯特地貌与喀
斯特地貌的接触地带，局部表现为
喀斯特石峰， 受区域地表径流切
割，以喀斯特峡谷为特色。 荞鱼洞

溶洞群发育于泥盆系地层中， 由 4
个溶洞组成，1 号洞为地下河洞穴，
2、3、4 号洞为旱洞， 各长数千米。
洞穴内堆积类型多样，千姿百态的
钟乳石惟妙惟肖，形态逼真，有着
极高的研究价值。 特别是 4 号洞内
的“石花”，是溶洞壁或钟乳石中渗
透出的毛细水和薄膜水中的碳酸
钙凝结而成， 形成条件十分苛刻，
洞中数百平米的“石花海”更是全
国罕见。

公园总面积 60.84 平方公里， 由剑江和武阳江两个
园区构成， 是以岩溶地质地貌遗迹和水体景观遗迹为主
体的地质公园。

特色：
罗城县地处广西西北九万大山南麓， 是全国唯一的

仫佬族自治县。园区内喀斯特溶洞规模宏大，旱洞与水洞
伴生，洞内石笋林立、石幔成帘石笋林立，从峰丛、峰林
到孤峰、残丘，从侵蚀山地到溶蚀谷底、盆地，再到岩溶
平原，完整展示了喀斯特发育的演化过程，是华南地区塔
状和锥状喀斯特同时发育的最佳地域之一。

武阳江、剑江一年四季江水清澈见底，夹岸翠竹，
两岸山形如剑，古村临江，林相色彩纷呈，俨然一处世
外桃源。

当地除了特殊的喀斯特地质地貌、原生的自然环境，
还有浓郁的少数民族风情，形成了自然风光、人文景观和
民俗风情交相辉映的丰富旅游资源。

推荐 1
湖北恩施
腾龙洞大峡谷国家地质公园

地址： 位于湖北省恩施土家族苗族自治州利川
市、恩施市境内

推荐 2
广西罗城国家地质公园
地址：位于广西壮族自治区罗城仫佬族自治县境内

推荐 3
园区面积约 175 平方公里，地

处云贵高原向广西盆地过渡的斜
坡地带地处，地处桂西北裸露岩溶
区中西部， 距南宁市 120 公里，包
括巴丁、南江、地苏三个景区，是以
典型喀斯特地下河、地下河天窗群
为主体的地质公园。

特色：
都安县有丰富而又独特的喀斯

特地貌，享有“岩溶地貌天然博物
馆”的美誉。 公园是一处以岩溶地
下河与岩溶地貌遗迹、岩溶区水体
景观遗迹及古生物遗迹为特征的
综合地质遗迹，并含有丰富的历史
文化遗迹。 园区内地质遗迹类型丰

富、齐全、典型，分六大类， 33 种基
本类型。 在地苏地下河水系上，分
布着数百个个地下河天窗群，堪称
“天窗之都”，呈“一河、百窗、千谷”
的空间形态，共同构成一个以地下

河天窗群为核心， 集形态雄伟、典
型、优美、珍稀的喀斯特景观和集
丰富多彩的人文和生物景观于一
体的综合性地质公园。

地苏地下河是世界上已发现的
最大地下河体系，其中
以堪称水中大熊猫活
化石的“桃花水母”为
代表的地下河浮游生
物尤为典型。 与其相伴
的岩溶峰丛洼地、峰丛
谷地地貌也被公认是
热带、亚热带岩溶地貌
的典型代表，完善的岩
溶地貌分带现象在国
际上也少见。

广西都安地下河国家地质公园
地址：位于广西壮族自治区河池市都安瑶族自治县境内

推荐 4 西藏羊八井国家地质公园
地址：位于西藏自治区拉萨市当雄县羊八井镇境内

推荐 5 四川青川地震遗迹国家地质公园
地址：位于四川省广元市青川县境内

我国是世界上地质遗迹资
源最丰富、分布最广阔、种类最
齐全的国家之一。 记者从国家
林业和草原局获悉， 近日，
中国正式命名湖北恩施腾
龙洞大峡谷国家地质公
园等 5 处国家地质公
园。 至此， 中国正
式命名的国家地质
公园增至
219 处。

约你去打卡
这 处新增

国家地质公园5
新命名的 5 处
国家地质公园
湖北恩施腾龙洞大峡谷
国家地质公园
广西罗城国家地质公园
广西都安地下河国家地
质公园
西藏羊八井国家地质
公园
四川青川地震遗迹国

家地质公园

制表 / 范英兰

湖北恩施腾龙洞 视觉中国

青藏铁路之羊八井 视觉中国

航拍广西都安地下河国家地质公园的天窗群 视觉中国

文 / 羊城晚报记者 黎存根

让传统文化火起来！ 王老吉“吉祥文化”乘开放快车驶向世界

从卖产品到传递
“吉祥文化”
文化是一个国家、 一个民族

的灵魂。 中华传统文化博大精深、
源远流长， 是五千年中华文明生
生不息、 不断发展壮大的精神命
脉与思想沃土。 践行“文化自信”，
既要深刻理解传统文化， 更要以
时代精神去激活中华传统文化，
使古老的优秀传统文化与改革开
放的时代相适应， 在不断的创造
性转化和创新性发展中焕发出强
大的文化生命力。

“吉祥文化”正是中华优秀传
统文化中极具代表性的一个。 吉
祥文化承载了中国人对幸福、美
好生活的永恒祈求， 它贯穿于传
统节日、婚嫁生育、开业礼仪、各
地民俗等方方面面。 随着时代的
发展， 吉祥文化在承载人们美好
生活期盼的同时， 也成为人们为

之奋斗的精神信仰。
“吉，是所有美好的开始”，吉

祥文化根植于中国传统文化之中，
是华夏子孙心中根深蒂固的守盼。
吉庆时分，说吉利话，讨好彩头，而
有着一身红红火火包装的王老吉
俨然自带吉祥色彩；而其倡导“治
未病”、 防上火的中医药健康养生
理念，产品形态不断演变，更让王
老吉成为“时尚中药”的先锋。立足
于中医药健康养生文化的独特定
位，凉茶行业在中国饮料市场异军
突起，王老吉走出了一条民族特色
饮料之路。

王老吉卖的不仅是凉茶，还有
“吉祥”。 广州王老吉大健康产业有
限公司董事长徐文流指出，自 2012
年王老吉品牌回归广药集团的六
年半时间来，最关键的成功之道就
在于挖掘和升华了品牌的“吉祥文
化”， 结合全国各地不同的文化习

俗和消费特征开拓礼品市场，借助
文化的力量使王老吉凉茶融入中
国人的生活，成为居中国饮料市场
销售份额前列的产品。

让“吉祥文化”
在年轻群体中火起来
这个国庆， 王老吉联合羊城

晚报在多个媒体平台上发起了
“峥嵘七十载 吉祥中国梦” 征集
活动。 正式上线以来，社会各界广
泛关注响应参赛， 一波波向新中
国创意告白的短视频不断涌向“#
吉祥中国梦 #”。 本次活动由于筹
备工作有序得力、 宣传手段新颖
巧妙、传播渠道立体广泛，本次活
动瞬间点燃全民爱国热情， 争相
拍摄短视频创意表白， 短时间内
征集展示了一批吉祥中国话、奋
进新时代、弘扬主旋律、传播正能
量的优秀作品， 在整个互联网上
营造了共庆新中国华诞的浓厚氛
围，为新中国成立 70 周年献上一
份深情的贺礼。

在这些主题鲜明的短视频作
品中，既有展示新时代奋斗者饱含
家国情怀的追梦故事，也有家人团
聚的温馨画面;既有年轻人随手拍

摄的市井百姓生活、也有儿童嬉戏
成趣的幸福画面……充分展示人
民的时代风采和精神面貌。

让传统文化火起来，焕发出新
的生命力，就要寻求文化传播新的
出口。 而在这方面，王老吉的每一
次创意策划都相当“会玩儿”。

从去年 12 月开始， 刷抖音的
朋友，可能会经常刷到带着 # 吉是
所有美好的开始 # 话题的视频内
容。这是王老吉在抖音开启的话题
定制的抖音竖屏大赛。王老吉这次
竖屏大赛是通过品牌定制化命题，
以“百万金额”为奖励的短视频创
意大赛。各大内容创作机构、达人、
创意制作公司等进行竖屏广告内
容共创，整个参赛比拼的过程实际
上也是深化传播王老吉品牌精髓

“吉祥文化”的过程。
从最终的参与效果来看，这场

大赛吸引了 80 多家优秀的内容创
意机构参与创作， 共产出近 3000
件优秀作品。竖屏大赛不仅参与形
式新颖，而且更能激发全民的参与
度。 重要的是，抖音平台是年轻人
聚焦的平台，伴随着火热的 PK，王
老吉“吉祥文化”也自然地流入到
了年轻人的心中。

而在产品的包装上， 自 2015
年以来，王老吉就推出了首个定制
罐———王老吉万万吉祥罐，以满足
年轻消费者尤其是“90 后”、“00
后”的消费体验。 定制罐已经成为
王老吉俘获年轻人关注的法宝，在
这个夏天又玩出新操作，自 6 月 1
日起，加印张艺兴和周冬雨的卡通
Q 版形象为主视觉元素的红罐王
老吉在电商平台发售，这是王老吉
首次大规模发售代言人定制款包
装产品，是瞄准粉丝经济推进品牌
年轻化进程的一大举措。

近年来， 中华优秀传统文化的
传承与创新受到广泛的重视， 激发
了当下年轻人对传统文化的兴趣，
也在社会上引发了一股国货潮。 在
这样的背景下， 王老吉用年轻人喜
欢的产品包装设计、 品牌内容和传
播方式与年轻人对话。 自去年首次
启用代言人以来，王老吉“品牌年轻
化” 战略路径已然愈发清晰， 周冬
雨、张艺兴等当红偶像，对年轻消费
者有极强的号召力。 王老吉希望通
过以代言人为纽带， 能用年轻人的
方式、语言与年轻人沟通，宣传凉茶
文化， 直接拉近品牌与消费者的距
离，完善“超吉 +”生态圈的构建。

在移动互联网时代， 人们的
触媒习惯和消费习惯发生了巨大
的变革。 品牌如何提升便捷性、互
动性和年轻人参与度， 成为新的
命题。 王老吉在这方面做了很多
尝试，除了借势抖音，王老吉也积
极在微博、 微信等社交媒体积极
加强传播。 其中，6 月 19 日，王老
吉联合微博在北京召开“微博·王
老吉首届全明星 VLOG 大赛”线
下发布会 ， 聚焦用户“流汗 ”、
“逛”、“远行”、“挑战”、“释放”等
八大生活场景。 除此之外，本次大
赛更有全明星参与、 圈层覆盖广
泛、定制化植入、权威榜单机制等
多个亮点。 新潮有趣的传播方式
必将多维度丰富品牌形象， 突破
消费者心中的壁垒， 强化品牌内
在的年轻基因。

可以说，从持续创新开发新产
品，到打造吉祥文化撬动春节消费
市场，到线上入驻年轻人聚集的社
交平台，再到线下的凉茶博物馆和
现泡凉茶店，王老吉选择了更受年
轻人欢迎的传播内容和形式，也为
大众了解传统文化的精华提供了
更多元化的途径。传统文化也由此
摇身一变， 成了具有青春活力的
“网红”，最大程度上发掘了我国丰
富的历史文化资源优势，展现了中
华民族传统文化的魅力。

用“吉祥文化”
对话世界
越是博大精深、 源远流长的

优秀文化， 就越具有国际传播的
思想价值和感召力， 要让优秀的
中国文化“走出去”，讲好中国故
事、传播好中国声音。

去年 11 月 29 日， 在王老吉
190 周年创新发展大会上， 王老
吉发布了雄心勃勃的“1136”发展
战略，提出了“下一个 190 年”战
略目标：1 个使命———让世界更吉
祥；1 个愿景———打造全球饮料领
先企业。

为实现这一宏伟蓝图， 王老
吉一直在加速国际化战略布局。
近年来，王老吉先后亮相冬季、夏
季达沃斯论坛、《财富》全球论坛、
世界航线大会等各大高势能平
台， 将凉茶产品和吉文化带到世
界舞台， 实现品牌文化的最大化
输出和全球传播。

近年来， 王老吉积极响应国
家“一带一路”倡议，借助财富论
坛等高势能平台向全球讲品牌故

事，2018 年纽约凉茶博物馆落地
等推动中国传统文化在全球的交
流和传播。

就在今年 4 月， 王老吉在东
京举办“让世界更吉祥 用吉祥文
化对话世界———王老吉（东京）凉
茶博物馆项目启动仪式”。 这既是
王老吉积极参与粤港澳地区经
济、文化建设，也是其推进全球化
战略布局迈出的坚实一步。 作为
源自广东的龙头企业， 王老吉首
创的海外凉茶博物馆正是其对外
交流、 传播岭南文化与吉祥文化
的一扇窗口。

未来，王老吉要在全球 56 个
城市开设凉茶博物馆， 以文化带
动产业加速国际化步伐， 打造世
界级饮料。

广州王老吉大健康产业有限
公司董事长徐文流表示， 文化是
一个品牌的精髓所在。 随着“健
康中国” 战略的不断深入以及人
们对大健康理念的不断认可，王
老吉无论是在产品上还是在品牌
传播中都加入了文化因素。 一方
面凉茶文化源自于中医药传统文
化，本身就具有健康文化的基因；
另一方面王老吉又挖掘出“吉祥
文化” 作为品牌符号， 并提出了
“让世界更吉祥” 的品牌理念，而
吉祥健康是人们的共同追求。 因
此， 文化先行成为王老吉布局海
外市场的首要策略。 王老吉不仅
要用文化传播打开了中西方文化
对话交流融合的大门， 更要将王
老吉凉茶这一民族特色的饮料推
广至世界更多地方。

“从民族品牌到世界品牌的
目标已在征途，把产品做好、把文
化传承好，中国品牌大有可为。 ”
徐文流说道。

伴随着全球消费升级，“天
然”、“植物”等健康生活理念越来
越被世界广泛认可， 王老吉将依
托“吉祥文化”理念，借助海外博
物馆等一文化窗口， 打造一张文
化“名片”，让凉茶产品和吉祥文
化香飘四海。 据悉，截至目前，王
老吉已在海外建立起完善的产品
贸易体系， 销售网络覆盖全球五
大洲 60 个国家和地区，有超千万
个终端网点。

用中国品牌讲好中国故事。
未来， 王老吉将继续以吉祥文化
赋能商品， 带动整个凉茶产业在
全球的交流与发展， 用吉祥文化
与世界对话， 让中国文化与中国
品牌走向世界。

去年年底， 王老吉首个海外凉茶博物馆于纽约曼哈顿隆重开
馆，小小一间博物馆，浓缩展示了百年凉茶文化的历史与沉淀；今
年 4 月， 王老吉东京博物馆宣布启动， 落成后将成为又一张对外
的品牌“名片”。

近期，为了庆祝新中国 70 周年，王老吉还联合羊城晚报在多
个媒体平台上发起“峥嵘七十载 吉祥中国梦”征集令，呼吁网友用
一张图、一段话、一个小视频，说说身边生活的变化、社会的变化、
国家的变化，一起为新中国送上最真挚的吉祥话、最美好的期望。

从纽约，到东京；从粤港澳到世界舞台中央，中国民族品牌王
老吉，正搭乘着“一带一路”倡议的快车，坚定有力的推进自身战略
目标和企业愿景———让世界更吉祥，用吉祥文化对话世界，打造全
球饮料领先企业。

文/陈泽云 钟凌瀚

2019 王老吉系列新品传递“吉祥文化”，闪耀达沃斯“广州之夜”


