
美国国加利福尼亚州的艺术家 Spenser
Little 在过去 15 年中一直在尝试用铁丝作画 。
他将各种铁丝弯曲并切割成具有象征性的肖

像和短语来进行创作 。 如今他的不少作品被
安装在公共设施 （比如灯柱 ）上 。 他还带着他
的作品到世界各地展出。

Little 说 ， 他的创作过程会尽量与作品即
将摆放的环境相融合 ， 力求作品能与周边环
境互动 ，以达到有趣 、好玩的效果 。 他用一把
尖嘴钳来工作 ， 但作品不仅仅只是一幅平面
的铁丝画 ， 有时也会用多件铁丝画作品组合
成一个立体甚至是活动的作品 ， 结果是什么
完全要看他创作时天马行空的想象与创意。

（BOBO/ 文 图片来自艺术家个人网页）
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美 国 国 家 航 空 航 天 局
（NASA）于当地时间 11 月 12 日
在华盛顿总部举行了一个正式
的命名仪式，给长得像“雪人”
的一个“最遥远天体”官方定名
为 Arrokoth。

NASA 称，Arrokoth 是印
第安部落波瓦坦 / 阿拉贡琴
语，意思为“天空”，他们已经得
到了该部落代表的支持。“新视
野” 号飞船的团队首席研究员
Alan� Stern 在一份声明中称：

“Arrokoth 这个名字反映了我
们仰望天空、 想象地球之外星
球的灵感。 ”

2019 年 1 月 1 日，NASA
的“新视野”号飞船飞过了这个
有点像“雪人”的星体，首次拍
摄并回传了这个人类迄今所探
测到的最远天体的近照， 代号
为“2014� MU69”，昵称为“天
涯海角”。

当时的媒体报道说， 该天
体是“目前人类近距离观察到
的最遥远的天体”，也是人类正
在研究的“太阳系中最古老的
遗迹”。 它属于柯伊伯带中最原
始的天体，距地球约 41 亿英里
（约 66 亿公里），直径不超过 20
英里 （约 32 公里 ）， 形状不规
则，颜色偏红，温度极低。

（浩源）

相隔 15 年，出价竟大跌———

NASA 给
“最遥远天体”

官方定名

已故明星玛丽莲·梦露的私
人通讯录日前传出将再次被拍
卖的消息，拟报价 2.3 万英镑（约
人民币 20.7 万元）。 而根据 2005
年时的相关报道， 玛丽莲·梦露
的这本私人通讯录与她送给约
翰·肯尼迪总统的生日礼物———
一幅她亲手绘制的红色玫瑰水
彩画一起拍卖时，当时拍出价格
超过 16 万美元 （约人民币 112
万元 ）， 其中这本私人通讯录拍
卖价格为 8.75 万美元（约人民币
61 万元）。

近 15 年过去， 这本通讯录
价格竟然大跌。

这本藏青色皮革封面的通讯
录记录有数百个电话号码和地址，
透露了梦露在事业巅峰时期与她
保持亲密关系的人的相关信息。

其中有许多著名的名字，包

括当时美国著
名歌手 、影视
演员、主持人
弗兰克·辛纳
屈 ，梦露曾出
版的一本回
忆录里 ， 就
提到过她与
弗兰克·辛纳屈等好
莱坞重磅人物的情
史，而通讯录中，弗
兰克·辛纳屈的电话号码记
录了五个之多； 还有现实主
义小说《鼠与人》的作者约翰·斯
坦贝克、 女演员伊娃·玛丽·圣和
雪莱·温特斯， 以及著名的电影
制片人约翰·休斯顿和比利·怀
尔德；当时成功在美国打造出化
妆品著名品牌的伊丽莎白·雅
顿、负责梦露的“总统生日快乐”
礼服的设计师让·路易斯以及八
卦专栏作家海达·霍珀和摄影师
理查德·艾维登等，都“簿上有名”。
此外，还有她常去的干洗店和私人
医生的联系方式。有一些名字旁边
甚至有梦露的亲笔“注释”。

这本通讯录最初由她在美
国纽约的长期秘书梅·里斯保
留，后来移交到一位私人收藏家
的手中，直到最近又传出将再次
被拿出来在美国洛杉矶朱利安
拍卖行拍卖。 （海珠）

摄影的时代探寻“写生的意义”
———梁世雄手稿展在广美展出

� � � � 呈现： 每一幅作品都
有写生稿

广州美术学院院长李劲堃在开
幕式上称：“梁世雄先生是广东岭南
画派继关山月、 黎雄才之后的一个
非常重要的大家， 是新中国美术教
育体系下培养的第一批画家。 他与
关山月、黎雄才先生一起，参与构建
广州美术学院中国画现代教学模
式， 使之成为广州美术学院支柱性
学科，形成一套行之有效、影响深远
的教学方向。 ”

展览中， 早期的水墨写生册页
是梁世雄创作足迹的印证， 也是他
在造型和笔墨训练方面的经验累
积； 信手拈来的速写则生动地记录
了其丰富的生活感受。 这些手稿都
是梁世雄求学和从教之路重要的记
录，包括人物画、山水画、花鸟画等。

广东省博物馆藏品管理与研究
部的罗兵参与了梁世雄手稿和文献
的整理工作。 他透露说，梁世雄每一
幅作品都有写生稿。 他认为，梁世雄
手稿的价值不仅仅在于绘画本身，
还能作为广州美术学院中国画教学
体系和经验传承的典型个案。

� � � � 心得： 学画应从中国
文化根基入手

梁世雄受关山月、 黎雄才等的
影响，注重造型基础和生活基础，画
法上既有岭南画派写生、 写实的特
点， 也有当时全国普遍推行的苏派
素描训练的痕迹。 他以踏实的作风
坚持写生和深入生活， 技巧上则偏
重以书入画、塑造与表现相结合，其
纯朴的画风也流露出通过驾驭毛笔
的各种性能去应对对象的努力。

梁世雄在分享自己学生时期随
关山月、黎雄才深入生活、反映现实
的经历时，回忆说“关、黎两位先生

重视速写达到笔不离手的程度，他
们的速写之所以生动、亲切，耐人寻
味，就是因为他们一手伸向传统一手
伸向生活，扎根生活，对生活有鲜活
的感受”。通过在集体创作《向海洋宣
战》中当“侦察兵”的例子，梁世雄以
自己的经历阐明了深入生活的重要
性。 他还跟随容庚学习过书法，他表
示， 书法对中国画创作具有重要作
用，他勉励后来者学画应从中国文化
的根基入手，尽早使笔墨的运用和造
型具有民族文化的传统特色。本版制图/范英兰
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街头铁丝画

多棱镜 羊城晚报记者 朱绍杰
通讯录中的内页被公开
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2005 年时这本通讯录最后的拍卖价为 8.75 万美元（资料图片）

NASA 公开的图片 ： “新视
野号 ” 探测器拍摄的位于太阳
系边缘的“最遥远天体”

梁世雄澳门写生手稿

11 月 13 日上午 ，《大道撷微———梁世雄手稿展 》 在广州
美术学院大学城校区岭南中国画实验教学中心开幕 。 展览精
选出中国画家、广州美术学院硕士研究生导师 、原中国画系主
任梁世雄教授从上世纪 60 年代至今的速写和水墨写生册页
等数百件作品中具有代表性的 70 余幅以及多幅速写稿 ，让人
一窥艺术家在创作中的思考与探索历程。

{ }玛玛丽丽莲莲··梦梦露露
私私人人通通讯讯录录
将将再再次次拍卖
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A9娱乐

羊城晚报记者 龚卫锋

“OMG！ 买它！ 买它！ ”“所有女生，你们准备好了
么？ 3、2、1，链接来喽！ ”当淘宝主播“口红一哥”李佳
琦喊出“所有女生”四个字时，在手机上观看网络直播
促销视频的女生们再也按捺不住激动的心情，点开商
品链接，选型号、下单、付款一气呵成……边看手机直
播边买货，已成为当下年轻人的一种消费趋势。

随着“双 11”购物节的火爆，李佳琦频繁登上微博
热搜榜，俨然成了大明星。 在“种草”时代，面对这一新
生业态背后的庞大市场，“原生” 娱乐明星也纷纷入
局：一场天猫“双 11”晚会，几十位登台明星成了口播
商品文案的“带货王”；娱乐明星直播带货渐成风潮，
连“一线流量”朱一龙都进过李佳琦的直播间；还有明
星已经把“直播带货”当成正职，“主持人李湘”就将微
博名改为“主播李湘”。

明星带货，有人赚了钱又赚人气，也有人因内容
把关不严“引火烧身”。 你会买明星“带”的货吗？

李佳琦曾创下直播 15 分钟
卖掉 15000 支口红的销售纪录，
现在是淘宝最能带货的主播之
一。 他的直播每天晚上 8 时左右
开始、12 时左右结束 ， 平均有
200 万人通过手机观看。 从口红
到面膜，从纸巾到不粘锅，李佳琦
在屏幕上用超快语速介绍和推荐
商品。在屏幕里，还有一位出镜助
理帮李佳琦试验产品性能； 在屏
幕外，一位镜头导播、三位流程助
理负责保障推介流程更高效。

李佳琦的语言风格极具煽动
力 ， 最具标志性的一句用语是
“OMG”。 早期，李佳琦只介绍美
妆产品，他总爱用“Oh� my� god
（OMG）！ 这也太好看了吧”来称
赞口红颜色，接着是：“买它！ ”有
观众说， 当听到李佳琦用高八度
的音调喊出这两个字时， 会瞬间
燃起购物欲。

李佳琦卖货的对象通常是女
性， 所以他在直播时会称观众为
“美眉”。 上个月， 他又凭借 # 所

有女生 # 话题登上了热搜榜。 有
观众反映， 每当听到李佳琦召唤

“所有女生 ” 时 ， 都想答一句
“到！”目前，李佳琦的抖音粉丝数
已突破 3000 万，微博粉丝数超过
735 万。 最近，他还参加了《快乐
大本营》和《吐槽大会》等热门综
艺节目，成了半个娱乐明星。

淘宝直播负责人赵圆圆曾发
文总结李佳琦的“成功秘诀”：他打
造了“口红一哥”的人设，以男性身
份试用口红带来反差感； 在穿插

“OMG”和“摇头杀”的同时，与小
助理互怼增加趣味性；为陌生品牌
种草、为大牌限量款种草；亲自示
范样本，为明星背书，等等。 最重要
的是， 李佳琦敢于吐槽大牌商品，
以此树立客观可信的形象。

除了李佳琦外， 张大奕、雪
梨、 薇娅都是直播带货行业的领
军者，他们在近两年集体发威，催
生出新兴的商业销售模式。据悉，

“淘宝一姐”薇娅在 2018 年的“销
售额”高达 27 亿元人民币。

随着淘宝直播网红纷纷
出圈，娱乐明星们也反过来被
拉进了“带货阵营”：朱一龙、
刘涛等明星都曾跟李佳琦一
起直播卖货；叶璇、刘维曾光
临主播茉莉的直播间；林更新
与主播张大奕合作卖货；郭富
城也和快手网红辛巴合作，5
秒钟卖出 5 万瓶洗发水……

“明星 + 网红” 的带货模式屡
试不爽。 此举可谓“三赢”：第
一，娱乐明星通过参与高人气
直播积攒人气；第二，网红主
播实现了娱乐明星粉丝导流
的目的；第三，商家利用明星、
网红效应，带动销售额。

随着“明星带货”模式逐
渐成熟，还有许多明星干脆选
择“单干”：谢霆锋曾通过直播
宣传其美食品牌；柳岩的快手
直播创造了 3 小时 1500 万元
成交额的销售奇迹；主持人李
响直播首秀就拿下了 200 万

元的成交额；王祖蓝通过淘宝
直播卖出过 10000 件珠宝，成
交额超过 300 万元……其中最
具代表性的是李湘，她已经成为
娱乐圈的“带货女王”，其他明星
也会找她推广自家产品。 例如，
赵薇曾到李湘直播间推销自家
生产的葡萄酒，林依轮也与李湘
合作推销自家的火锅底料及酱
料。 据悉，李湘淘宝直播卖货单
月成交额已突破 1000 万元。

日前，一场天猫“双 11”
晚会为“明星带货”盖了章。 除
了明星站 出 来 推 荐 大 牌 产
品，“公益带货” 也成为这场
晚会的亮点。 41 位明星，包
括罗志祥、郎朗夫妇、柳岩和

“陈情少年团”等，为 21 个贫
困县脱贫助力， 卖力推荐当
地的农副产品。 在晚会播出
的 4 小时里，有超过 5144 万
人涌入带货直播间观看 ，网
友点赞数达 1 亿次。

不过，“直播带货” 在日益红火的同
时，近期也频频遭遇“翻车事故”，李佳琦
也没能幸免。 他在推销一款不粘锅时，将
鸡蛋打到锅内却处处粘锅； 他推荐的一
款大闸蟹 ， 也被消费者质疑品质不佳
……对此， 李佳琦在微博致歉：“引以为
戒，提升自我，不辜负消费者信任。 ”

遇到麻烦的还有带货的娱乐明星。
最近，某品牌邀请李湘做貂皮大衣直播，
当天李湘直播间显示有 162 万人观看，
最后却没能卖出一件外套。 王祖蓝此前
在多个平台卖过首饰、按摩椅、蟑螂喷雾
等百余种商品， 而在卖螃蟹时也遇到了
麻烦： 消费者购买的螃蟹券无法在线下
店铺兑换，提货日期被严重推迟。 有人为
此在王祖蓝的微博留言：“祖蓝大哥，我
是看了你的直播才买的螃蟹券， 别打自
己脸！ ”

另外，也有人吐槽明星带货是“不务

正业”“自
降身价”：

“你很缺钱吗？
不 要 忘 了 你 是 演
员。 ”对此，李湘曾表示，
她做直播只是闲来无事， 还可
以在屏幕上跟朋友们聊聊天、 分享
生活：“有的事情， 并不像你想象的一样
……家庭主妇们闲来无事的快乐购物时
光，何必上纲上线大做文章呢？ ”

其实，像李湘这样直接“换工作”的
明星还是少数，多数明星“直播带货”属
于玩票性质，或者视之为一种宣传手段。
最近，柳岩和大鹏为宣传电影《受益人》，
就走进了“淘宝一姐”薇娅的直播间。 直
播间的观众每人只需花 0.1 元就能获得
购买 19.9 元特价电影票的资格， 而当天
只用了 6 秒钟，直播间放出的 11.6 万张
票就被抢购一空。

网红主播和娱乐明星带
货， 为普通人带来了榜样效
应， 更多人加入了直播带货
的阵营。11 月 1 日到 11 日，
全国网络零售额超 8700 亿
元 人 民 币 ， 同 比 增 长
26.7%， 众多快销品品牌和
国外新品牌都选择在电商平
台发布新品。 据淘宝数据显
示，“双 11”开售仅 63 分钟，
直播引导的成交额就超过去
年“双 11”全天 ；到 8 小时
55 分，淘宝直播引导成交额
已破 100 亿元。

据淘宝数据显示， 淘宝
直播的爆发，让超过 50%的
商家通过直播获得利润增
长。 但是， 由于网络直播促
销门槛较低， 参与直播带货
的人越多，“数据造假”“虚
假宣传”“维权困难”等现象

就越严重。11 月 14 日，在国
家商务部新闻发布会上，新
闻发言人高峰表示， 作为一
种新兴的电子商务营销模
式， 网络直播促销可以帮助
消费者提升消费体验， 为许
多质量有保证、 服务有保障
的产品打开销路。 他同时提
到， 任何业态模式的运行都
必须符合有关法律法规，必
须保障消费者的合法权益。

另一方面， 网红直播促
销也正朝着资本化 、 规范
化、职业化方向发展。 以前，
明星通过拍广告、 发微博文
案、 拍口播视频等形式传递
品牌价值； 现在， 为了适应
新型传播业态， 许多品牌方
已与代言明星达成协议———
代 言 活 动 须 包 括 vlog 植
入，甚至直播带货。

问题：翻车事故频频发生

趋势：朝规范化方向发展

个案：李佳琦成功有秘诀
热潮：明星纷纷变身主播A B

C

D

赵赵薇薇（（左左））走走进进李李湘湘直直播播间间推推销销红红酒酒
李李湘湘成成了了““带带货货女女王王””

李李佳佳琦琦的的直直播播极极具具煽煽动动力力

李李佳佳琦琦（（左左））登登上上
《《快快乐乐大大本本营营》》

大鹏和柳岩
直播推销《受益

人》电影票

王 祖 蓝
（右）卖大闸
蟹遭遇投诉

李湘专职当主主播播了！


