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阿里巴巴
集团控股有限
公司 （以下简
称“阿里”）26
日正式在香港
交易所挂牌上
市， 成为首个
同时在美股和
港股两地上市
的中国互联网
公司。

阿里当日
开 盘 报 每 股
187 港元，截至
收盘， 股价为
187.6 港元，涨
幅 6.59%，这意
味着，阿里总市
值已超过 4 万
亿港元，一举超
过腾讯控股（市
值 3.21 万亿港
元）成为港股的
市值龙头。 同
时 ， 也 成 为
2019 年全球规
模最大的新股
发行和 2011 年
以来香港融资
规模最大的公
开发行。

根据招股书披露， 阿里此
次发行 5 亿股新股， 另有 7500
万股超额认购权， 按照 176 港
元的定价， 阿里总募资金额可
高达 1012 亿港元 （约 130 亿美
元 ）， 创下 2011 年以来香港最
大规模 IPO 纪录。 同时， 这也
是全球今年最大的一笔融资，
超过优步 (Uber) 今年 5 月筹集
的 80 多亿美元。

阿里最新财报显示， 其持
有的现金和现金等价物总值达
2341 亿元人民币， 且每年有上
千亿元的经营性现金流的净流
入。 作为中国互联网企业的市
值龙头， 阿里是否真的有融资

需求？
根据港交所此前披露的招

股书， 阿里此次 IPO 募集的资
金将主要用于驱动用户增长及
提升参与度、 助力企业实现数
字化转型， 提升运营效率、 持
续创新三个战略方向。

记者梳理发现， 2018 年以
来， 阿里相继收购饿了么、 投
资 中 通 快 递 、 领 投 小 红 书 、
收 购 土 耳 其 电 子 商 务 公 司
Trendyol 多 数 股 份 、 入 股 申
通快递 、 注资阿里影业 、 全
额认证红星美凯龙可交换债
券等 ， 动作频繁 ， 对资金有
较大需求。

今年全球规模最大 IPO

将利好香港资本市场

超腾讯
成“股王”
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随着我国互联网尤其是移
动互联网的发展， 外卖行业一
路高歌猛进。 然而今年以来，外
卖消费增长却呈现出放缓趋
势。 业内人士指出，在用户红利
逐渐收窄的今天， 外卖行业迎
来发展拐点， 需要整装“再出
发”———服务和技术升级、挖掘
用户深度需求以及下沉三四线
及以下城市的转型。

外卖交易额增速或减半
移动数据监测公司 Trust-

data 发布的《2019 年上半年中
国外卖行业发展分析报告》显
示，2019 年上半年中国外卖产
业增速放缓，2019 年全年交易
额预计将从 2018 年的 4613 亿
元增长到 6035 亿元，名义增长
30.8%。 而 2018 年外卖行业交
易额增幅达到了 55.4%。

中国互联网络信息中心第
44 次《中国互联网络发展状况
统计报告》 数据显示， 截至
2019 年 6 月，我国网上外卖用
户规模达 4.21 亿，占网民整体
规模的一半左右。 业内人士分
析，外卖用户规模基数大，消费
者对服务等要求越来越高，均
是导致外卖增速放缓的原因。

阿里本地生活服务公司总
裁王磊表示， 经历了 3 年的高
速发展，如今增速放缓，行业正
遇到瓶颈，“同时我们看到市场
还有很多机会， 在过去的一年
时间， 整个餐饮行业线上部分
在餐饮行业的占比不足 15%。
目前在中国零售市场年度活跃
消费者中， 仅 25%使用过本地
生活服务， 进一步渗透至更多
用户的潜力巨大。 ”

市场争相挖掘潜力
外卖行业今年交易额有望

突破 6000 亿元，这片红海也引
得市场各方竞相角逐。 2018 年
以来，入局、上市、合并等关键
词频现外卖市场。

记者梳理发现，2018 年 3
月， 滴滴出行推出的外卖点餐
配送平台“滴滴外卖”，首批上

线了全国 5 个城市；2018 年 9
月， 美团点评正式在港交所挂
牌上市；同年 10 月份阿里巴巴
集团将饿了么与口碑的运营进
行合并，成立“饿了么口碑”。

顺应消费形势变化， 各大
外卖平台纷纷“出招”。 饿了么
口碑力推“新服务”，数智化帮
助商家升级，在今年“双 11”期
间首次推出电子卡券“饭票”，
让“吃喝”变得可囤；美团外卖
新业务让传统商家能够以即时
送菜的方式实现商业化， 进一
步带动商家创收。

业界认为，外卖餐饮依然有
很大的发展空间，并逐步向全品
类、全时段、智慧化和精准化的
方向发展。 例如，外卖品类已由
单一餐饮美食品类扩展到全品
类， 目前品质外卖成为行业主
流。

纷纷布局下沉市场
随着一线和二线城市用户

红利收窄， 互联网餐饮服务平
台和餐饮品牌纷纷布局下沉市
场， 三四线及以下城市成为外
卖行业未来新的突破点。

阿里巴巴集团最新财报显
示， 外卖订单在欠发达地区的
成交额按年增长达 45%； 美团
研究院发布的数据显示，2019
年上半年三四线及以下城市的
外卖业务增长速度高于一线和
二线城市， 大部分新增用户也
是来自三四线及以下城市。

饿了么公关负责人郭力
说：“目前在一、二线城市，我们
着重提升服务形式和内容，包
括服务的精准程度和创新品
类；在三四线及以下城市市场，
我们与很多品牌商合作， 包括
星巴克等都很重视这块市场的
潜力。 ”

商务部流通产业促进中心
研究员陈丽芬建议， 三四线及
以下城市对价格敏感， 主餐消
费更多。 企业可根据不同的区
域市场制定策略， 拓展多元化
消费场景， 以餐饮为核心构建
全品类的外卖生活服务圈，满
足消费升级需求。 （新华社）

实际上， 早在12年前，阿
里就与港交所有过一段交集。
2007年11月6日， 阿里拆分的
B2B业务在港交所上市，募资
116亿港元， 成为当时中国互
联网公司融资规模之最。 上市
当天， 股价曾飙涨至发行价3
倍，成为当年“港股新股王”。

但在2008年，全球经济危
机爆发，阿里B2B业务受到巨
大影响，股价开始崩盘，当年
10月跌至3.42港元， 与此前
41.4 港 元 高 位 相 比 跌 幅 超
90%。 2012年， 阿里宣布以
13.5港元/股的发行价进行私
有化，告别港交所。

2013年， 阿里再次赴港，
寻求集团整体上市，但受限于

“同股不同权”架构，最终放弃
在港上市计划并转向纽交所
上市。

香港交易所进行的25年
来 最 大 的 上 市 制 度 改 革 于
2018年4月30日正式生效，便
利不同投票权架构的创新型
公司、未盈利的生物科技公司

等新经济公司在香港上市，以
及为寻求在香港作第二上市
的中资及国际公司设立新的
第二上市渠道。

阿里成为港交所上市制
度改革后首家在香港第二上
市的海外发行人，并以“同股
不同权”架构在港上市。

阿里巴巴集团董事局主
席兼首席执行官张勇表示，特
别感谢香港，感谢港交所，因为
过去几年香港的创新， 香港资
本市场的改革，使阿里5年前的
遗憾今天能够得以弥补， 实现
曾作出的承诺：“如果条件允
许，香港，我们一定会回来”。

港交所行政总裁李小加
表示，在港上市的企业纳入港股
通需要内地监管机构、交易所和
指数公司共同决定和努力，中国
内地老百姓有一天一定能坐在
家里投资阿里的港股。

此前，小米集团和美团点
评以“不同投票权”架构在港
交所上市，并已于2019年10月
28日正式纳入港股通。

“阿里上市主要是为了融
资和发展。 ”网经社电子商务
研究中心特约研究员林智勇
表示，现在的阿里已经发展成
为一个数字商业帝国，除蚂蚁
金服、菜鸟网络等独立出来准
备上市之外，阿里还集聚了核
心业务（围绕电商及新零售相
关 ）、 云计算、 数字媒体及娱
乐、 创新业务等四大业务板
块，其中云计算、数字媒体等
板块很可能也会独立上市。

网经社电子商务研究中
心网络零售部主任、高级分析
师莫岱青则表示，在香港上市
可以看做是阿里全球化战略
的重要组成部分。 东南亚等市
场是互联网下一阶段的必争
之地， 此前阿里已有布局，如
投资 Lazada （东南亚地区最
大 的 在 线 购 物 网 站 之 一）、
Paytm （印度最大移动支付和
商务平台 ）等，在香港上市将

会助推阿里的全球化布局。
对于香港资本市场而言，

此次阿里上市意义重大。 近
日，香港特区政府经济顾问办
公室下调 2019 年香港经济增
长预测至 -1.3%，这是香港自
2009 年以来首次出现经济年
度负增长。 Refinitiv 数据显
示，如果阿里募资成功，将一
举帮助港交所超越美国证券
交易所， 重新夺回今年全球
IPO 募资榜榜首。

“阿里在香港上市能提高
香港市场吸引力， 获得优质
资源。 ”莫岱青表示，阿里和
腾讯两大巨头齐聚香港，它
们在股价、 业绩以及市值表
现都会引发资本关注。 加上
此前已在香港上市的互联网
公司美团 、同程艺龙、小米 、
宝宝树等， 港股对世界市场
的吸引力提升， 获取优质资
源的空间增长。

阿里正努力进入港股通

正式挂牌港交所首
日，股价涨幅超 6.5%
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万亿港元市值！

今年以来增长呈现放缓趋势

外卖行业迎发展拐点
到三四线城市“跑马圈地”？

阿里在港交所挂牌上市 新华社发

阿里

活动开始前， 由石湾酒厂
集团联合 CCTV-1 共同打造的
《大国品牌》 之“岭南范儿 2.0”
在现场播出， 为现场来宾展现了
不间断生产 189 年历史老酒庄的
文化底蕴和品牌魅力。 活动现
场， 从签到处到大会现场铺陈均
以岭南文化元素融合设计， 凸显
石湾玉冰烧浓厚的粤酒品牌韵
味。 现场还设有企业历程讲解及
产品陈列的大型展示区， 生动展
现及表达石湾酒厂集团湖南市场
发展的阶段性成果， 以及全国化
发展的实力和信心。 而发布会在
热烈欢腾而富有气势的舞蹈 《盛
世腾飞》 中拉开帷幕， 现场穿插
常德丝弦表演、 岭南旗袍扇舞，
现代乐队演奏的精彩表演， 呈现
传统文化现代表达的视听盛宴，

成为粤酒文化融合湘楚文化的超
级体验场， 让现场嘉宾深刻感受
到石湾玉冰烧独特的品牌内涵和
文化高度。

活动现场， 国家级评酒委员、
广东石湾酒厂集团研发中心主任
梁思宇作中国白酒及石湾玉冰烧
品鉴介绍， 以专业品鉴讲解带领
来宾共同感受中国白酒文化。 活
动同时以独具中国风特点的“墨
舞” 展现“石湾玉冰烧‘品鉴四
技’”， 通过“斟乾坤”、 “望星
河”、 “闻日月” 到“干天下” 的
意境表达， 形成专业性和艺术性
综合呈现的粤酒品鉴内容， 表达
石湾酒厂集团所提倡弘扬中国白
酒文化自信的“干酒” 文化， 赋
予粤酒品鉴更强的仪式表达和气
质延伸， 凝练地展示勇于创新、
领先时代的广东精神， 以及中国
白酒的文化内涵， 呈现石湾玉冰
烧所彰显中国白酒从“品” 到
“干” 的仪式体现。

2016 年以来， 中国酒业进
入新一轮发展时期， 随着人们消
费升级和对美好生活向往的品质
需求日益彰显， 全国酒类市场呈
量少值增的总体趋势。 在全国白
酒产量减少， 销值上升， 供给侧
改革和消费升级的大背景下， 一
二线名酒调结构， 头部红利向省
酒品牌梯次传导。 白酒营销专
家、 正一堂战略咨询机构总经理
邵伶俐在会上发表主题演讲， 他
认为， 在面对中高端价位白酒崛
起、 区域名酒向头部集中的趋势
之时， 石湾酒厂集团依靠名酒基
因和品质基础， 在国家战略机遇
的背景下加快争夺头部集中的红
利。 以石湾玉冰烧·洞藏 20 高端
新品布局中高端市场， 一改广东
地产酒过往的局面， 通过湖南市

场布局华南区域走向全国， 发挥
了酒业龙头应有的示范和先行作
用。

与此同时， 随着新中产阶级进
一步扩容所构建起新城市群和市
场结构的形成， 粤酒迎来更新更
优的发展风口， 石湾酒厂集团顺
势而上举办振兴粤酒系列工程活
动和湖南市场发布会， 有利地推
动石湾酒业战略升级， 以高质
量、 强规模双崛起， 领衔粤酒跨
入新省酒时代。

发布会仪式上， 在临澧县
委、 县政府、 县人大、 县政协相
关领导， 以及广东石湾酒厂集团
董事长、 陈太吉酒庄庄主范绍
辉、 总裁钟长贵等领导嘉宾的共
同见证下， “石湾玉冰烧·洞藏
20” 战略新品正式宣布在湖南市

场启动上市， 以其独具的岭南文
化气质表达粤酒新标杆形象， 彰
显源远流长的中国白酒酒庄文化
自信力， 高品质、 高颜值、 高文
创创造粤酒新高度， 成为石湾酒
厂集团打造的粤酒新标杆产品，
以“米香、 花香、 蜜香‘众香成
韵’、 清雅怡畅” 的品质特点，
彰显“中国白酒纯净之美”。

“石湾玉冰烧·洞藏 20” 产
品在湖南市场的正式上市， 标志
着石湾酒厂集团通过中高端产品
市场化运作， 全面推进粤酒全国
化快速发展步上新的台阶。 2018
年 11 月， 广东石湾酒厂集团总
投资 3 亿元、 占地 500 亩的湖南
临澧生产基地项目正式启动， 项
目规划建设 23 万平方米生产技
术厂房， 计划产能达 10 万吨。
在常德市政府及临澧县委、 县政
府各级领导的高度关怀和指导
下， 首期生产线于今年 7 月正式
投入运行， 实现了本地生产本地
销售的初期目标， 2019 年首个
在临澧生产并投入湖南市场的系
列产品———“石湾玉冰烧·佛山小
酒 （金标）” 和“六埕藏酒 （金
标）” 也全面启动市场化运作，
并获得市场快速覆盖和增长， 销
售网络已基本覆盖常德区域， 现
已有超过 2000 个终端网点， 在
深耕常德市场的同时， 也正在进
行向湖南其他区域推进的规划布
局， 并将辐射华中地区市场， 保
障全国化市场发展的服务水平和
产能储备。 范绍辉表示， 石湾玉
冰烧在临澧生产， 是陈太吉酒庄
189 年的传奇工艺和临澧自然生
态的天然结合， 将酿造出更符合
湖南人民口感偏爱的优质佳酿，
为湖南消费者提供一款临澧产的
中国好酒。 而作为粤酒新标杆产
品的“石湾玉冰烧·洞藏 20” 在
湖南市场取得扎实基础的情况下
正式上市， 更是石湾酒厂集团全
国扩张成果的高度体现， 将有利
提升粤酒品牌在全国市场塑造高
度影响力， 推动粤酒振兴和引领
示范。

临澧县人民政府领导在致辞

中对石湾酒厂集团的战略规划表
示高度肯定。 他认为， 随着石湾
酒厂集团以产业扩张和文化提升
走向全国的战略步伐有序推进，
将带动临澧产业名片的对外输
出， 而临澧县委、 县政府也将按
照承诺一如既往给予常德石湾酒
厂项目的高度支持， 助力石湾酒
厂集团全国化发展的高定位目
标， 同时呼吁广大湖南商家支持
和参与石湾玉冰烧在当地的商业
布局和消费引导， 共同做好市场
服务和良好商业环境的建设， 让
石湾玉冰烧成为临澧酿造， 湖南
销售， 湖南人选择的优质名酒。

作为具有 189 年历史中华老
字号， 广东石湾酒厂集团前身是
始建于道光十年的陈太吉酒庄，
中国酒业协会白酒酒庄联盟颁牌
002 号酒庄。 189 年间不间断酿
酒为其奠定了工艺的传承性和历
史的不可替代性。 在传承石湾玉
冰烧以“野生菌种、 只摘头酒、
陶缸洞藏” 的传统工艺之上不断
创新提升， 形成 118 道工序和 9
大核心工艺的科学标准， 赋予了
石湾玉冰烧洞藏系列极致纯净属
性， 冰饮口感舒爽， 也为中国白
酒的饮用体验方式提供了更多的
思考方向。 而企业在技术探索的
同时， 也不断在继承和传播岭南

文化方面做出突出贡献， 通过建
设岭南酒文化博物馆、 新石湾美
术馆， 复原陈太吉酒庄以及朱紫
街， 成为岭南酒文化朝圣之地和
酒文化休闲体验的高端文化场所，
不余遗力弘扬岭南酒文化的同时，
为粤酒获得全国认可和国际化发
展方向做出重要探索和成效。

业内人士认为， 石湾酒厂集
团借助广东在华南地区经济发展
的引领性与消费的引导性， 以常
德为基础， 做好湖南市场辐射华
中大区是具有战略价值的一步。
首先拓展了自身发展的空间， 不
仅局限于广东市场而是前瞻性放
眼全国； 其次在湖南地区为石湾
玉冰烧品类培育了一大部分消费
者， 丰富了地方酒水结构的同时
也培育了一批石湾玉冰烧在华中
地区的忠实粉丝。 凭借着广东高
地的虹吸效应， 这批忠实消费者
未来也将有可能反哺广东市场，
为石湾玉冰烧夯实广东市场做出
可预见的战略筹备， 最终推动石
湾玉冰烧品类价值的再次放大，
并引导更多的消费者体验， 甚至
形成石湾玉冰烧大品类产区的概
念和布局， 从而形成放眼国际、
聚焦华南的独特口感壁垒， 以坚
实的消费者基础增强石湾玉冰烧
的抗冲进能力。

湘鉴岭南，粤酒剑指华中走向全国化
——— 石湾玉冰烧战略新品湖南上市发布会隆重举行 ———

2019 年 11 月 25 日 ， “石
湾玉冰烧战略新品湖南上市
发布会 ” 在湖南省临澧县玉
龙文化酒店隆重举行 。 这是
粤酒行业首次在省外召开的
大型高端产品发布会 ， 标志
着广东石湾酒厂集团向华中
大区扩张筹备 、 引领粤酒全
国化的中高端市场战略正式
启动 ， 对粤酒振兴走向全国
具有里程碑式的重要意义 。
临澧县委 、县政府相关领导 ，
广东石湾酒厂集团董事长 、
陈太吉酒庄庄主范绍辉 ，集
团总裁钟长贵等领导嘉宾 ，
以及石湾酒厂集团湖南省经
销商和客户代表 ， 媒体单位
共近 300 人参与大会。

湘鉴岭南，
文化融汇打造粤酒体验场

振兴粤酒，
石湾先行， 领衔 “省酒” 时代

传承创新，
粤酒新标杆推进全国化进程


