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日前， 大众汽车在全球范围
内首家采用全新品牌设计的经
销商店于天津正式揭幕。 在接下
来的三年， 全球将有超过 10000
家经销商迎来升级，这将成为史
上最大规模的汽车品牌转型项
目。 仅在中国，大众汽车就将更

换 超 过 2600 家 销 售 网 点 的
13000 个标识。 随着一汽 - 大众
天津捷众店更新，大众汽车的品
牌重塑项目正式宣告启动。

一汽 - 大众销售有限责任
公司大众品牌执行总监 Martin�
Jahn 表示：“我们非常高兴，能

够在天津揭幕大众汽车在全球
范围内的首个经销商新标准展
厅。 这一全新设计的展厅遵循着
我们‘以人为本’的理念，有着温
暖且友好的环境氛围，并且以诸
多数字化触屏交互体现了‘数字
当先’的原则。 为了迎接即将在

明年量产的新一代纯电动汽车，
我们目前正在中国的各大城市
开展这一品牌行动。 简而言之，
一汽 - 大众超过 900 家经销商
都将陆续采用这一崭新的展厅
设计。 ”

（黄斯）

11 月 30 日， 广汽本田首款中
级 SUV 皓影 （BREEZE）全球首发仪
式在上海黄浦江畔举行。皓影共推出
三个系列， 其中 SPORT� TURBO 系
列 起 始 价 为 16.98 万 元 ，SPORT�
HYBRID 系列起始价为 20.98 万元；
BLACK� EDITION 幻夜系列起始价
为 21.68 万元。

沿袭 Honda 家族最新设计元
素，皓影实现了 SHARP（锐利鲜明 ）
和 ELEGANT（优雅考究 ）的设计美
学。皓影前脸巧妙点缀镀铬前格栅饰
条，全新设计的流光大灯呈现出光影
变幻，再配备优美流线形的车身侧面
线条，让皓影在迸发气势之余更添时
尚运动感。车身尾部与前脸设计相互
呼应， 配合扁平式 LED 光带式组合
尾灯，个性十足。皓影还搭载 19 英寸
轮辋，配备格陵兰白、罗曼紫、星曜
红、极光蓝、星月白、奥夫特黑六种个
性车色。除汽油版、混动版外，皓影还
推出更为高端、 更具个性的 BLACK�
EDITION 幻夜系列，个性更独特，风
格感更强。 皓影继承 Honda 一贯的
空间设计优势，不仅将空间价值感再
度刷新， 还搭载了后排中央控制系
统 ， 用户即使在后排也可实现对
FM、 天窗遮阳帘等设备的操控，并
匹配 ANC 主动降噪功能。

动力系统上， 皓影拥有 SPORT�
HYBRID 第三代 i-MMD 双电机混
动系统以及 SPORT� TURBO 涡轮增
压发动机两种 Honda 王牌动力选
择。 其中， 皓影 SPORT� TURBO 版
本搭载 Honda 全新 1.5T 涡轮增压

发动机，具备“缸内直喷”和“高响应
涡轮增压”等技术特点，可实现输出
功率 142kW， 最大扭矩 243� N·m。
锐·混动版本搭载的 Honda 最新第
三代 i-MMD 双电机混动系统，在输
出更强劲动力的同时燃油经济性进
一步提升，系统综合最大输出功率高
达 158kW，最大扭矩达 315N·m。

此外，皓影不仅搭载两款 Honda
王牌动力， 还汇聚 Honda 首次搭载
的 Honda� CONNECT� 2.0 智导互联
系统、广汽本田首次搭载的脚踢式电
动尾门等先进智能配置。在安全科技
配置方面堪称豪华， 它在拥有 ACE
高级兼容性车身结构的基础上，配备
ABH 自动驻车功能、HSA 斜坡起动
辅助系统 、TPMS 胎压监测系统 、
VSA 车身稳定控制系统、AHA 敏捷
操控辅助等功能， 还搭载 Honda�
SENSING 安全超感系统， 其中包括
ACC 主动巡航控制系统、CMBS 碰
撞缓解制动系统、FCW 前方碰撞预
警系统、LDW 车道偏离提醒功能 、
HSS 远近光智能切换功能、LWC 盲
点显示系统、MVC� 360°全景影像
系统、PA 自动泊车辅助等， 可支持
L2 级自动驾驶， 为消费者带来更便
捷安全的驾乘体验。

据了解，新车享受整车“三年或
十万公里”及动力电池“十年或二十
万公里”的双重高标准保修政策。 凡
2020 年 1 月 31 日 (含 )前，购买皓影
（BREEZE） 的用户可享受 3 年 6 次
（含首保）免费基础保养的“保养无忧
礼” 。

16.98 万元起
广广汽汽本本田田首首款款
中级 SUV 皓影（BREEZE）
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大众汽车于天津开启
最大规模的品牌重塑项目

车展盘点州州广广 文 / 羊城晚报记者 刘佳宁

广州国际车展日前落下帷幕，

作为 2019 年车市的压轴戏，广州

车展上新车扎堆发布， 繁花迷人

眼， 在这一场车市嘉年华背后，有

哪些看点值得关注？对接下来的车

市又将有什么影响？下面为你盘点

本届广州车展上的三大亮点。

环顾车市热点会发现，豪华品牌可谓
四处出击，高举低打成为豪华品牌的一个
市场策略。 无论是新能源车还是 SUV 或
者轿车领域， 豪华品牌不断降低准入门
槛，向合资品牌市场抢份额。

在这个降维打击的过程中，豪华品牌
之间的竞争也可以用白热化来形容。 在本
届广州车展上， 凯迪拉克、 捷豹路虎、林
肯、沃尔沃、雷萨克斯、英菲尼迪和讴歌等
豪华品牌实施了精准化出击，意图在细分
市场中，既要抢夺奔驰、奥迪和宝马的市
场，也要侵蚀合资品牌的高端市场。

广州车展期间，沃尔沃全新 S60 车系
正式开启了预售， 预售价格区间为 28.70
万 -39.99 万元。 捷豹路虎方面，全新升级
的 20 年款捷豹 XFL 在广州车展发布，售
价为 37.58 万 -57.88 万元。 而在广州车

展前夕上市的凯迪拉克 CT5 共推出了 6
款车型并提供 6 种车身颜色和 5 种内饰
颜色，售价区间为 27.97 万 -33.97 万元。

如何与一线豪华品牌竞品进行竞争？
最好的策略就是你无我有， 你有我更多。
近期上市的多款车型，在配置或性能上均
通过差异化进行竞争。例如沃尔沃 S60 主
打“环保”，而热门车型凯迪拉克 CT5 配
备了 MRC 主动电池感应悬挂、 定制高性
能 Brembo 制动系统、第二代高清流媒体
广角内后视镜、 机械式限滑差速锁、ANC
主动降噪静音技术等高端配置，而这些配
置，在宝马 3 系、奥迪 A4L 以及奔驰 C 级
车型上要么没有，要么在中高配车型上才
会出现。 在相近的价格区间，以更丰富的
配置和功能取胜，这已经成为二线豪华品
牌开展竞争的主要方式。

数据显示，2019 广州车展展车
总数达到 1050 辆， 较去年小幅收
缩。 其中， 参展新能源车达到 182
辆，较去年增加 32 辆。在持续下行的
车市大环境中，新能源车市场多年来
增速明显， 不过， 在 2019 年第四季
度， 新能源车也被狠狠撞了一下腰，
销量下滑态势明显。但作为行业发展
的主要趋势，新能源车市场的竞争越
发激烈， 在 2019 年之前， 新能源车
市场角逐者主要以自主品牌为主，进
入 2019 年， 合资品牌以及豪华车品
牌纷纷入局， 原本的蓝海已经渐渐
“见红”。 本届广州车展上，外资品牌
车企新能源展车数量达到 70 辆，这
也创下历届车展的新高。

本届广州车展上， 保时捷纯电
动 跑 车 旗 舰 版 本 Taycan� Turbo�
S、 北 京 奔 驰 EQC、 奥 迪 Q2�
e-tron、国产版特斯拉 Model� 3、雷
克萨斯纯电动 UX� 300e 以及 Jeep
指挥官 PHEV、大众纯电动 ID.3、丰
田纯电 C-HR、 本田首款纯电动
VE-1、 标致首款纯电动 e2008、起
亚首款纯电动 K3、雪佛兰首款纯电
动畅巡等纷纷亮相。 这一长串名单
足以说明后来者对新能源车市场的
重视程度。 以奔驰为例，本届广州车
展上， 国产版 EQC 正式上市， 享受
完相关的政策补贴后，EQC 的售价
从 57.98 万元到 62.28 万元。 新车是
奔驰在中国量产的首款纯电动车型，
新车搭载容量为 79.2kWh 的三元锂

电池，NEDC 续航里程达
到 450km。 从配置和性能
上看，虽然并无突出之处，
而且价格也不够“亲民”，
但作为奔驰的首款国产纯
电车型，EQC 身上所承载
的象征意义更具看点，市场
人士认为，作为奔驰国产化的
首款纯电产品，卖多少不是最
重要的，更多在于树立产品调
性，为下一阶段发力做铺垫。

值得关注的还有特斯
拉，据了解，首批国产版本
特斯拉 Model3 日前已经到
店展示， 明年第一季度有望迎来
大批量交付。 国产版特斯拉能否
搅动现有的纯电市场格局虽是未知
之数，但可以肯定的是，随着各路巨
头加入，2019 年年末开始， 国内新
能源车市场正式进入豪华 / 合资和
自主品牌及造车新势力三大阵营对
决。

解读“三大战役”

读懂 年车市趋势

关键词： 介入 分水岭 起跑线
新能源车之战：豪华品牌来了，价格满意吗

虽然豪华/合资品牌大举入局 ，但
自主品牌和造车新势力的势头一点不
弱。例如广汽新能源在广州车展上推出
纯电概念车型 EN0.146，刷新电动汽车
低风阻新纪录。而小鹏 P7 则以智能化、
网联化为王牌出击。 可以说，在技术和
产品上，自主品牌和造车新势力不遑多
让 ， 而在本地化和性价比上则更具优
势。因此，这场在同一起跑线的竞赛中，
鹿死谁手充满悬念。

关键词： 性价比 阵营 细分
SUV 之战：爆款准备好了，请埋单

别 忘 了 SUV 市 场 上 还 有 奥 迪
Q5L、奔驰 GLC 和宝马 X3 这样的对
手。 豪华车品牌在整体 SUV 市场的
占比不断上升 。 具有卖点的车型越
来越多 ， 例如奔驰 GLB 这款紧凑级
车 型 可 以 满 足 7 座 市 场 的 用 户 需
求 。 合资品牌在细分市场上发力迅
猛 ，例如雪佛兰开拓者 、别克昂科旗
主攻 7 座 SUV 市场、福特锐际 、捷达
VS7 切入紧凑级市场。上述车型凭借
各自定位，有望取得一定成绩。

关键词： 争夺 胶着 差异化
豪华品牌之战：第二阵营要上位
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在车市下行大势中 ，豪
华车销量虽然保持较高的增
幅 ， 但不代表这是个可以躺
吃的时代 。 通过数据可以看
到 ， 豪华品牌车企之间的竞
争可以用胶着来形容 ， 同一
档次的车型销量往往相差不
大 ， 只要有其中一方肯放血
降价 ， 该款车型销量就会马
上出现飙升 。 这说明消费者
对价格十分敏感。

而二线豪车阵营里 ，前
几位选手的整体销量也相差
不大， 前三坐席轮流享受，稍
有放松就会被对手赶超。 总体
来看，豪华车市场处于稳定增
长 ，竞争激烈的格局中 ，要想
维持增长，要么向合资品牌抢
份额，要么就是降价突围。 豪
华品牌市场尚且如此，整体车
市竞争激烈程度可想而知。

来自乘联会数据显示，2019 年 10 月
SUV 市场零售同比下降 1%，SUV 增长红利
不复存在。 在这样一个红海变血海的市场
中， 本届广州车展期间发布或上市的新车
里，出现了多款具备爆款气质的车型。 作为
车市里竞争最为激烈的 SUV 市场， 毫无疑
问，2020 年又将是一场白刃战。

SUV 市场上以大众系、自主品牌及日系
品牌这三大阵营竞争为主。 本届广州车展上，
大众系持续发力，特别是在 SUV 市场上“晚
到” 的一汽 - 大众带来了面向年轻用户市场
的探影 R-Line。 数据显示， 探岳在 2019 年
10 月销量为 21800 辆，探歌数月来销量持续
攀升，10 月销售 12662 辆。 探影是否能成功
进入万辆俱乐部尚未验证， 但探字军团的出
现对 SUV 市场的冲击却是实打实的。而上汽
大众方面，七座版途观 L、途岳 2020 款、途铠
等途字辈也是 SUV 市场上的主力。

自主品牌方面从来不缺爆款。 无论是长
期占据 SUV 销量榜冠军位置的哈弗， 还是
吉利博越、 长安 CS 系列、 宝骏系列、 荣威
RX5 等均具有强劲的实力。在广州车展开幕

前夕， 曾在 SUV 销量榜上长期霸榜的传祺
GS4 迎来革新： 第二代传祺 GS4 正式上市。
作为广汽传祺的重要战略车型， 本次推出的
第二代传祺 GS4 合共有 9 个版本，售价区间
为 8.98 万 -15.18 万元。 除此之外，第二代传
祺 GS4� PHEV 版与第二代传祺 GS4� Coupe
版也一同亮相。 据介绍，第二代传祺 GS4 在
颜值、舒适性、驾控、安全性、智联等多个方面
都有所突破。 除了上述的智联系统，在动力方
面， 第二代传祺 GS4 搭载第三代 270T 的
1.5T 高功率发动机， 匹配全新爱信 6 速手自
一体变速箱， 最大功率 124 千瓦， 峰值扭矩
265 牛·米，百公里综合油耗仅为 6.8 升。

日系品牌方面值得关注的两款车型分
别是广汽本田皓影及广汽丰田威兰达。 皓影
上市推出锐·T 动、锐·混动，以及幻夜三个
系列共 11 款车型， 售价区间为 16.98 万
-25.28 万元。 作为本田 CR-V 的“兄弟”，本
田 CR-V 在市场的成功已经被验证，而入门
价格更具竞争力的皓影要突围并非难事。 至
于广汽丰田威兰达，与汉兰达并称为兰达兄
弟，填补了汉兰达和 C-HR 之间的空白细分

市场。 作为广汽丰田首款 TNGA 中型 SUV，
搭载两种 TNGA 动力总成、三大全新四驱系
统。 动力系统包括首次搭载到 SUV 车型的
2.5L 双擎混合动力，采用热效率达到 41%的
TNGA� 2.5L� Dynamic� Force 发动机以及
最新 THS� II 混合动力系统， 综合工况百公
里油耗低至 4.6L。 作为深谙本土化需求的行
家，皓影和威兰达的上市，恐怕会使 SUV 榜
单进行重构。
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广州国际车展沃尔沃汽车展台现场

小鹏 P7

全新路虎发现运动版
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