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近日， 一个叫李子柒的姑
娘爆红海内外网络， 但也引起
巨大争议。

李子柒是一个全网有好几
千万粉丝的视频博主， 因拍摄
乡村古风生活、传统美食、传统
文化等内容走红。

同时， 她在海外也有大批
粉丝， 海外社交平台上订阅者
达 741 万。作为参照，美国主流
媒体 CNN 的订阅量是 794 万。

有人赞美她拍出了令人向
往的田园生活， 让外国人深度
感知了中国传统文化和美食的
魅力， 也有人质疑李子柒的视
频并不真实反映中国的乡村生
活， 且加深了外国人对中国的
刻板印象。

“没有她做不出来的东西”

从造面包窑、做竹子家具、
文房四宝、做衣服，到烤全羊、
酿酒、酿造黄豆酱油……总之，

正如网友所言， 没有李子柒做
不出来的东西。

为了酿造传统黄豆酱油，
她从种黄豆开始。

为了做蛋黄酱， 她从养小
鸭子开始。

为了给年迈的奶奶做一床
蚕丝被过冬，她从养蚕开始，展
现了手工蚕丝被制作全过程。

这个穿着粗布汉服干农
活的姑娘，执着于回归万物本
质， 用中国传统技艺展现美
食、 器物从无到有的制作过
程。 她的视频有着电影质感，
所有的东西仿佛在她的手中
从无到有地被制作出来。 虽然
她在视频中不怎么说话，但整
个安安静静的过程就足以圈
粉千万。

拍摄初衷是让人放松

对于这个姑娘， 网友都充
满了好奇。

从外媒对她的一篇独家专
访中， 我们对她有了多一些的
了解。

由于从小继母对她不好，
李子柒是跟着爷爷奶奶在四川
农村长大的。爷爷去世后，奶奶
就成了李子柒在这世上的至亲
之人。

由于家境清贫，14 岁她就
辍学出去打工了，2012 年因为
奶奶的一场重病， 她决定回家
照顾奶奶。

2016 年，她开始策划起自
己的短视频节目。

在采访中， 李子柒回应了
一些外界对她的好奇和质疑。
李子柒表示， 自己拍摄这一系
列视频的初衷是让人们放下压
力，轻松一下。“如今的社会中，
人们压力很大。 所以我希望他
们在忙碌一天之后， 打开我的
视频能感到轻松和美好， 能减
轻一些焦虑和压力感。 ”她想让
生活在大都市里的孩子们知

道， 餐桌上的饭菜都是从哪儿
来的。

在刚开始拍视频时， 她一
人承包了所有拍摄工作。 现在
她有了一位摄影师和一位助
理，不过视频怎么拍、拍什么，
她仍然亲力亲为。

在她的视频中， 许多镜头
堪比电影画面。 也有很多人质
疑， 视频中如诗一般的乡村生
活并不是真正的现实， 它只是
满足了小资青年的田园幻想。

对此，李子柒表示，她从现
实生活知识和古代技艺中汲取
养分，只是想拍出自己的生活，
或者说，拍出自己想要的生活。

她坦言，原来在城里打工只
是为了生存，而现在才是真正的
生活。 如今，李子柒表示，目前
只想专注于自己的内容制作，做
些有意义的事，就像小时候曾经
资助过她上学的人那样。

《指引》还提出，要多渠道做好
资金保障，创新模式提高效益。 各
市要建立稳定持续的资金投入保
障机制。建立生活垃圾分类专项资
金，加大对城市生活垃圾分类工作
的奖补支持，加强对生活垃圾分类
先进主体的奖励鼓励。

在创新模式提高收益方面，提
出“按照多排放多付费、少排放少
付费，混合垃圾多付费、分类垃圾
少付费的原则， 逐步建立分类计
价、计量收费的生活垃圾处理费征
收制度，提高城市居民生活垃圾分
类积极性。 ”

另一方面，创新模式，引导鼓
励社会资本投入，参与生活垃圾分
类工作。建立低价值可回收物回收

补贴政策，引导企业回收利用低价
值可回收物。

《指引》提出，要积极倡导集
约、节约的生产和生活方式，推进生
活垃圾源头减量。 各市应积极转变
产品生产方式和居民生活方式，鼓
励居民采用专用容器盛放厨余垃
圾，减少塑料袋使用，限制一次性消
费用品使用。 餐饮服务企业、宾馆、
酒店、旅游景点等经营单位，应尽量
减少或取消一次性用品免费供应，
如有需要，应执行有偿使用原则。快
递行业应使用可循环利用的环保箱
（袋）、环保胶带等环保包装，通过计
价优惠、 押金返还等方式鼓励收件
人返还环保箱（袋）供重复利用，提
高快递包装物回收利用率。

羊城晚报讯 记者梁怿韬
报道：《广东省城市生活垃圾分
类指引（试行 ）》发布，记者浏览
后发现，对照《指引》，部分城市
已制定的生活垃圾分类标志，
可能需要修改。

树叶等仍作为其
他垃圾

记者发现，在分类标志上，
《指引》按《生活垃圾分类标志》
（GB/T19095）制定 ，生活垃圾
被分为可回收物、有害垃圾、厨
余垃圾、其他垃圾四类。 不过，
部分城市的分类规定与此并不
完全吻合。 例如，广州垃圾分类
现行标准中， 有机易腐类垃圾
不叫“厨余垃圾”而叫“餐厨垃
圾”，其他垃圾标志色为灰色而
不是《生活垃圾分类标志》的黑
色。对此，《指引》要求，“如分类
标志或颜色与国家现行有关标
准不符的应本着节约的原则，
逐步淘汰换新。 ”

记者还注意到， 广州市有
关植物花木的分类与普遍分类
方法略有不同， 即将原本可当
厨余垃圾处理的树叶和土培植
物，划入其他垃圾。 但根据《指
引》，“厨余垃圾” 中又设置了

“植物花木（高大花木除外 ）”的
小类，并对该小类作出“枯枝落
叶、残花枯草等”之说明。 这样
的矛盾如何解决？《指引》提出，

“生活垃圾的具体细分类标准，
可以根据经济社会发展水平、
生活垃圾特性以及垃圾终端处
理设施予以细分类。 分类责任
人可根据可回收物处理利用需
要，对生活垃圾进行细分类”。

投放方式需综合
考虑选择

关于垃圾投放方式 ，《指
引》列出了定时定点投放、定点
不限时投放、 专袋投放三种模
式。 在此前垃圾分类工作中，记
者走访广深多个生活小区发
现，普遍推行“生活垃圾楼道撤
桶定时定点分类投放”模式。

但在具体操作中， 不少上
班族认为， 定时定点投放不太
方便。《指引》指出：“生活垃圾
分类管理责任人应综合考虑便
捷、环保和安全等因素，因地制
宜、 科学合理地选取本区域生
活垃圾分类投放模式， 制定本
区域生活垃圾分类投放方案。 ”
那么， 小区是否应该选择其他
两种投放方式？ 记者此前还在
采访中发现， 在广州部分实施
定时定点投放的小区， 如果没
有垃圾分类督导员在垃圾桶边
督导投放， 部分居民就不会进
行分类、 投放厨余垃圾时也不
破袋。 所以，有市民担心，从目
前情况看， 如果实行定点不限
时投放， 可能让垃圾分类效果
打折扣， 建议小区还是根据实
际情况综合考虑。

《指引》还要求，“生活垃圾
分类管理责任人应结合投放方
案设定本区域生活垃圾分类收
集方案， 分类投放的生活垃圾
应当配套分类收集设施和设
备，实行密闭化分类收集，杜绝
混收混运。 ”近年来，广州和深
圳两地均加强了生活垃圾终处
理设施的规划建设。 广深两地
的经验亦获得《指引》支持，“各
市应加强生活垃圾处理设施的
规划建设， 满足生活垃圾分类
处理需求。 鼓励生活垃圾处理
产业园区建设，优化技术工艺，
统筹各类生活垃圾处理。 ”
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这几天 ，知名视频博主李子
柒，因在境外视频网站上拥有超
高人气和关注度 ，再次引发人们
的讨论 。 有文章认为 ，这位博主
主打传播中国传统美食文化 ，通
过镜头语言呈现田园生活 ，令外
国网友喜爱并评价说 “她在重新
向全世界介绍 ，被我们忘记的那
些中国文化 、艺术和智慧。 ”从这
个角度而言 ，李子柒的作品具有
文化输出的意义 。 当然 ，这一结
论也引发了不小争议。

必须承认的是 ，作为内容行
业的从业者 ，李子柒已经用粉丝
和流量证明了自己的成功 ，但究
竟是不是要抢占 “文化输出 ”的
名头 ，目前来看 ，更多是公众讨
论中赋予的意涵。 每一个新媒体
产品都有自身的定位 ，喜欢与否
都是双向选择 ，只要符合法律要
求和道德规范 ， 他人无需苛责 。
实际上 ， 在互联网连接世界 、中
国影视作品不断走出去的今天 ，
某个博主的视频走红也存在着
必然因素 。 网友的争议 ，表面上
是探讨文化输出 ，但更多折射出
对待传统文化传承发展的不同
态度 ： 在今天这样一个商业社
会，“采菊东篱下， 悠然见南山 ”
的田园牧歌是否还有时代价值 ？
面对互联网包装和营销手段 ，传
统文化如何自洽地走向未来 、走
向世界？

沿着这个视角望去 ，那么在
李子柒镜头下 ， 传统的笔墨纸
砚 、蜀绣 ，古法制作的苏式鲜肉
月饼 、桂花酒 ，这些流传于上千
年历史之中的技艺 ，浸润着岁月
的打磨和一代代人的匠心。 传承
好这些 、推动它们走出去 ，不仅
必须 ，而且重要 。 李子柒视频中

所呈现的田园生活 ，虽然距离当
下普通人的生活比较遥远 ，但从
中依然能看到中国传统 “清隽 ”
的审美取向和 “出世 ”价值追求 ，
读懂这些内涵 ，方能更好理解中
国人的精神世界。

当然 ，那些试图让一个视频
博主来承担 “文化输出 ”重任的
声音 ， 听起来不仅有点苛责 ，也
不现实。 中华文化是一条澎湃向
前的大河 ，不同的河段都有着丰
富内涵和不同面向 ，既有五千年
文明累积出的肥沃土壤 ， 也有
现代化发展带来的日新月异变
化 。 把这样一个博大精深而复
杂多样的中国故事讲好 ， 并不
容易 ，需要尊重传播规律 、用符
合现代人接受的方式进行 。 客
观来说 ， 当前我国在国际传播
能力上还存在一些短板 ， 文化
走出去的方式还相对单一 。 迫
切需要发挥多种力量 ， 实现多
点开花 、多路进发 ，也迫切需要
更 多 打 动 人 心 的 优 质 作 品 ，让
传统文化借助新兴传播手段焕
发光彩 、赢得世界掌声 。

从这个角度来看 ，与其提出
过分苛刻的要求 ，不如学习借鉴
其优点和经验 ；争议是否是文化
输出 ，不如扎扎实实做好文化创
新和推广的工作。 每一个文化作
品的成功都不是轻轻松松的 ，都
凝结着精益求精的探索 、持之以
恒的努力。 坚定文化走出去的大
方向 ， 秉持工匠精神来谋划创
新，这是我们最应该做的。

这正是 ： 采菊煮豆话桑麻 ，
田园风光有人夸。 文化创新手段
多，输出不妨多开花。

（据人民日报评论微信公众
号，有删节）

一个网红，可以有多红？ 最近，美食
视频播主李子柒在海外走红的现象引
发热议。 在国外视频网站上 ，这个四川
女孩拥有几百万粉丝 ，她的视频作品动
辄收获上百万乃至上千万的浏览量。

李子柒为什么这
么火 ？ 不妨先看看她
的作品。 三月桃花开，
采 来 酿 成 桃 花 酒 ；五
月枇杷熟 ， 摘来制成
琵琶酥 ；手工造纸 ，养
蚕缫丝 ， 制作各种精
美家常食品……李子
柒的视频取材于中国
农 家 的 衣 食 住 行 ，光
影之间，流动着烟火气和田园气息 。 看
这些视频 ，乡土生活可感可亲 ，气质是
古典的，而呈现方式又是现代的。

每一个物件、每一道美食、每一个场
景，仿佛都在讲述生活的酸甜苦辣，又在不
经意间，让人们感到勤劳、勇敢、友爱、自
强、爱护自然等理念静水流深、沁人心脾。
这是生活的诗意，也是人性的呼唤，道出了
人们对美好生活的追求与热爱。 也正因为
这样，不同肤色、操着不同语言的人们对李
子柒所讲述的中国故事能够产生共情共
鸣。 直击人心的力量是永恒的桥梁。

今天 ，全世界都在向东看 。 在世人
关注的目光中 ，李子柒的视频打开了一
个精巧别致的窗口 ，和众多精彩纷呈的
窗口一起 ，向世界展现一个多元而美丽
的当代中国。

中国之美 ， 有大漠戈壁的雄浑 ，也
有小桥流水的恬静 ；有现代都市的霓虹
闪烁 ，也有静谧乡间的袅袅炊烟 ；有风
驰电掣的高铁列车 ，也有细品香茗的慢
生活。 正如汉学家寇志明所说 ：中国是
一个很大 、很复杂的国家 ，想找一条捷
径去了解中国是不可能的。

让世界了解一个全面、真实、立体的
中国， 各方力量都在各显其能， 以自己
的方式告诉世界 “我所站立的地方就是
中国”。 600岁 “网红” 故宫让文物活起
来、 让文化潮起来， 让世界感受中国文
化的生命力与创新力；自称 “滇西小哥 ”
的云南妹子， 通过拍摄自耕自种、 自养
自产的云南美食， 为世界送去 “滇的味
道 ”； 年逾古稀的博物馆义务讲解员 、
“网红大爷”胡昇，通过网络直播讲述改
革开放40年来市民生活的巨大变化……

在互联网时代， 文明交流互鉴有了
更多载体和渠道，有了更广阔的平台，有
利于跨越差异、打破隔阂，拉近人与人之
间的距离。 在这个精彩无限的文化传播
与交流的时代，讲好中国故事，塑造中国
形象，我们需要更多的“李子柒”，需要更
多有品质、有温度的好故事，让更多的人
读懂中国、爱上中国。 （新华社）

读懂“李子柒”
此中有真意

文化走出去，期待更多“李子柒”

(据中国之声、 中国日报、
环球时报等 )

不同文化
同样喜爱她

在李子柒的个人频道上，来自世界
各地的粉丝如痴如醉地翻看她的视
频，他们不懂中文，却仍然深受治愈。

网友评论
@ 发自内心地觉得 ， 这才是生活本该有的

样子。
@暖心 ，美好 ，真正健康的生活 ，谢谢你提

醒我们 ，简单有多么美好 ，以及劳动让一切找到
了意义。

@她这是住在怎样一个神仙世界啊 ？ 每
一处细节都充满了美感和智慧！

@我住在加拿大 ，现在我想去中国了 ！
我的伯母给我安利了李子柒

的频道 ，现在我完
全着迷了。

李子柒为何火爆全球？
●海外粉丝达数百万，不懂中文却爱上中国
●新华社等央媒力挺，文化推广不妨多开花
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广东发布城市生活垃圾分类指引， 明确小区可因地制宜
选择定点不限时、专袋投放等投放模式

广州“餐厨垃圾桶”
或要逐步改名

对照指引，分类标志改为“厨余垃圾”，颜色
改为黑色

《指引》内容涵盖了分类技术体
系和分类管理体系， 明确了分类标
准 、 责任主体及管理责任人的权
利、义务与责任，确立了分类收集、
分类投放、分类运输、分类处理各
个环节的技术标准和实施路径，为
建立统一完整、能力适应、协同高
效的生活垃圾分类全过程运行系
统作出规范。

《指引》指出，结合广东实际情
况， 城市生活垃圾应当分为可回收
物、有害垃圾、厨余垃圾和其他垃圾
四大类。 明确厨余垃圾应滤干液体
后按分类要求投放至厨余垃圾收集
容器， 并将盛装厨余垃圾的塑料袋

投放至其他垃圾收集容器； 餐饮服
务、 机团单位食堂应配置油水分离
装置和收集容器、 投放前应对厨余
垃圾进行固液分离和油水分离处
理，一次性餐饮具、酒水饮料容器、
塑料台布等不得混入厨余垃圾；至
于集贸市场、 标准化超市等场所的
厨余垃圾应投放至厨余垃圾收集容
器或指定投放点。

此外，《指引》明确，外卖盒内的
残余物应投放至厨余垃圾收集容
器， 可再生利用的外卖盒宜清洗达
到回收要求后投入可回收物收集容
器， 不适宜回收利用的则投放至其
他垃圾收集容器。

记者注意到， 目前不少生活小
区采取“定时定点” 投放垃圾的模
式。 事实上，根据《指引》，生活垃圾
分类管理责任人应综合考虑便捷、
环保和安全等因素，因地制宜、科学
合理地选取本区域生活垃圾分类投
放模式。 具体常见的生活垃圾分类
投放模式主要有三种: 即定时定点
投放、定点不限时投放和专袋投放，
其中专袋投放是指生活垃圾产生者
将垃圾按照可回收物、有害垃圾、厨
余垃圾、其他垃圾分类，分别使用具
有身份信息识别功能的分类垃圾袋
袋装后， 按照规定分别投放至分类
垃圾收集容器。 此投放方式应视各
地实际情况，因地制宜，由管理责任

人确定实施。
对于有群众反映“垃圾分类投

到对应的收集箱， 到了运输又混到
一起”的问题，《指引》明确，分类收
集的生活垃圾应由相应的运输单位
负责分类运输， 严格执行分类收运
要求， 杜绝“先分后混”“混装混
运”，并对分类运输作出要求。

同时，《指引》 明确了垃圾分类
管理责任人制度， 住宅小区等实行
物业管理的，由物业管理单位负责；
单位自行管理的，由自管单位负责；
没有物业管理或者单位自行管理
的，由居民委员会负责。不能确定生
活垃圾分类管理责任人的， 由所在
地街道办事处落实责任人。

外卖盒宜清洗后再投放

物管为小区垃圾分类责任人
逐步建立垃圾处理费征收制度

近日，省住房城
乡 建 设 厅 发 布 了
《广东省城市生活
垃圾分类指引 （试
行）》（以下简称《指
引》）， 为全省开展
城市生活垃圾分类
工 作 提 供 明 确 指
引。 其中明确，厨余
垃圾应滤干液体后
按分类要求投放至
厨 余 垃 圾 收 集 容
器， 并将盛装厨余
垃圾的塑料袋投放
至其他垃圾收集容
器， 即需“破袋投
放”。

此外，《指引》
明确， 分类收集的
生活垃圾应由相应
的运输单位负责分
类运输， 严格执行
分类收运要求，杜
绝“先分后混”“混
装混运”。

羊城晚报记者 赵燕华
通讯员 蔡 春
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