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A19爱
折叠屏手机纷至沓来
你准备好“剁手”了吗？

文 / 图 羊城晚报记者 黄启兵

折叠屏手机从年头开始现身， 一直疯传到
年尾，都有点让人等得不耐烦了，最近终于进入

“高发期”：在 11 月初的进博会期间，三星折叠
屏手机 Galaxy� Fold 低调现身， 并且紧跟着与
中国电信合作推出“心系天下” 系列之年度版
W20� 5G 版折叠机；华为的 Mate� X 折叠屏手
机， 本月内两度开售随告售罄； 更令人意外的
是，早已销声匿迹多时的摩托罗拉，突然发布折
叠屏新款手机； 再加上微软
方面已经亮相、计划明
年推出的 Surface�
Duo 折叠屏手机
……一时间 ，折
叠 屏 手 机 摇 身
一变为年尾时
段“贺岁版”大
餐之“主菜”。

折叠设计“很拉风”自带新意

众多手机品牌之所以纷纷选择在临近年尾前一
个月时段抱团发布折叠屏手机， 除了技术改进日趋
成熟稳定之外，还有一个重要原因是市场，此时正是
“贺岁版”手机预热的时段。 折叠屏手机作为年度最
亮眼的“大餐”，寄希望于借助“贺岁版”潮流抢占市
场鳌头。

不过，折叠屏手机虽然很适合做“贺岁版”，倍
有面子，但一定得提前“抢”方有机会到手。 三星中
国官网近期放出了几次 Galaxy� Fold 的“秒杀”机
会，15999 元报价 （12G+512G 版 ）比起预估的 1 万
6-1 万 7 元便宜了不少， 但很快“秒光”； 而华为
Mate� X 在 11 月 15 日和 18 日 （8GB+256GB 版 ，
16999 元 ）两次开售同样“秒光”。 并且网络上一度
“爆炒”折叠屏手机，有的卖家甚至喊出了高达 9 万
元的价格。

看来要想趁早拥有很“拉风”的折叠屏手机，恐
怕还不只是“剁手”的问题，更是如何能够“秒杀”到
手的问题了。

用作“贺岁机”有面子但要“抢”

文 / 图 羊城晚报记者 林清清

适饮适藏大升级！

年末酒事
你备好家宴酒了吗？

年底家宴，欢庆繁
忙， 也是酒事热闹之
时。 亲朋欢聚，你是否
针对不同场合不同来
宾不同气氛，准备了合
适的酒？懂行人一眼就
知道你的水平。

酒柜
文 / 图 羊城晚报记者 黄启兵 一转眼， 很快就要到新年

了。 酒是新年里不可缺少的助
兴佳品， 尤其红酒更突显一种
生活品味和情趣，略带一种“高
贵”的气质。 每一个爱酒之人，
应该都会有一款自己中意的好
酒；但并非每个爱酒之人，都会

为红酒找到一台有品位的酒
柜。

既然追寻着好酒， 何不再
为好酒找一个舒适的“家”，让
品质长存， 更是让家庭增添一
份科技时尚的情趣呢？ 专业的
电子酒柜甚至带酒柜功能的冰
箱，让酒的芬芳历久弥香。

折叠屏手机发布之初非常亮眼，但随之而来的
却是不能如期上市的失望。 由于折叠屏技术仍显不
够成熟，尤其是铰链问题影响手机功能，三星、华为
公布的旗舰折叠屏手机不断被推迟上市。

最令人关心的铰链问题解决之后， 折叠屏手机
结构更趋紧密，设计“很拉风”，展示出众多新颖的功
能。 顾名思义，折叠屏的两块手机屏幕可翻转折叠。
三星与中国电信合作的 W20� 5G， 采用“内折”（屏
幕向内折叠 ），折后外部屏幕为 4.6 英寸（直角 ）/4.5
英寸（圆角 ），展开之后变成内屏 7.3 英寸（直角 ）/7.
1 英寸（圆角），活像小块平板电脑。 两块屏幕既可独
立显示，各自呈现内容；展开之后，又合成一张大屏，
适合播放视频娱乐或者阅读———这就是折叠屏的核
心思路：分屏显示、多屏组合。

由于屏幕增加且可变， 又带来很多新的细节之
新。 一般直板手机后置 3-4 个摄像头， 三星 W20�
5G 折叠屏手机一共有六个多视角摄像头， 分别是：
后置三摄 （1600 万像素超广角摄像头 、1200 万像素
广角摄像头 、1200 万像素长焦摄像头 ）、 内屏双摄
（1000 万像素和 800 万像素双摄像头 ，支持 4K 视频
拍摄 ）、外屏单摄（1000 万像素前置快拍摄像头 ）。 6
个摄像头可根据需要自由切换， 不同视角中捕捉别
样风景。

跟中式白酒不一样的是，红
酒显得更为“娇嫩”，对于温度特
别地敏感， 稍有一点点温度的异
常，就可能导致红酒口感的变异，
甚至变质。 如果有幸去过葡萄酒
的主要产区、 澳大利亚南澳的阿
德莱德或者法国及葡萄牙的酒庄
参观，就会看到：红酒大多数都会
存放在一个超级大的橡木桶里；
或者储藏在酒瓶中， 用橡木封紧
瓶口，并且倒置在搁架上。之所以
采用橡木， 是为了让红酒与弹性
极好的橡木紧密贴合“不漏风”，
保持原封不动的状态。

而整个储酒空间， 就是温度
凉爽的地窖或者温度差不多的大
储藏空间， 让红酒在里面保持安
静舒适的状态慢慢发酵， 不受温
度波动的干扰。“低温 + 密封”，

这算是储藏红酒最基本的原理
了。

有鉴于此， 以海尔旗下卡萨
帝等主流家电品牌为代表的专业
电子酒柜， 就是为了保证红酒有
着类似于地窖那样的“低温 + 密
封”储藏条件。你可以把专业电子
酒柜理解为新一大类冰箱， 但又
不同于普通冰箱， 而是专为储酒
而设。 当前家电领域流行的变频
技术， 让专业电子酒柜能够保持
最佳储藏温度和湿度， 犹如地窖
一般凉爽； 而冷藏启动时出现的
震动， 对于红酒储藏来说是一种
小的伤害， 变频技术也能够减缓
启动时的振幅。 还别小看了电子
酒柜里的酒架， 既模仿地窖里储
酒时的“倒置”状态，又能减缓冷
藏启动时的震动。

不可将就
电子酒柜深藏红酒芳香

对于爱喝红酒的人，

洋酒升级
适饮适藏你到哪一层次了？A

国酒火爆
想喝？ 你买到了吗？B

说到年底家宴，最少不了
的还是国酒。而今年国产白酒
一直是话题风头趸。到底能不
能买到酒，喝好酒，也成为年
底餐桌热门话题之一。

国酒怎么买？
每年都会因为“难买”而

上新闻的茅台，今年怎样才能
买到？ 攻略五花八门，仍是最
热话题。

随着“双节”临近，贵州茅
台酒销售公司日前下发通知
称， 从 12 月 12 日起提前执
行 2020 年第一季度计划，投
放的 7500 吨茅台酒配额将
主要投向经销商、 自营公司、
商超、 电商四大渠道。 然而，
记者走访市面发现，无论商超
还是专卖店，每瓶 1499 元的
飞天茅台依然处于缺货状态。
对于普通消费者来说，如果要
购买 1499 元的飞天茅台，较
为“省力”的方法 ，还是去电
商渠道“抢购”。

随着“1499 元的茅台你
买到了吗？ ” 热门话题的发
酵， 南航也来凑热闹。 从 11
月 1 日期， 乘坐南方航空往
返贵州地区的航班 ， 可以
1499 元价格预约 53 度贵州
茅台酒（500ml 带杯）。 尽管此
活动仅限南航明珠会员，并明
确规定了预约资格、数量和时

间 ，“每日预约数量有
限， 以提交真实信
息的先后顺序获得

提货资格，预约

数量以当日实际可预约的数
量为准。”据南航客服表示，自
从活动推出以来，每天预约的
乘客非常多。 不过，尽管常常

“约满”，毕竟也多了一个买酒
渠道。

粤酒更有范！
另一边厢，粤酒也持续发

力中高端白酒市场。广东人记
忆中的石湾玉冰烧，经过近几
年的酒庄文化拓展，以“世界
范”的新形象为人所知。

2019 年， 作为粤酒代表
的石湾酒厂集团，联合羊城晚
报报业集团共同发起“羊城范
局”， 已成为具有高度影响力
的超级 IP。 从粤酒品饮文化
与岭南文化结合，衍生出“高
球范局”“文学范局”等跨界交
融体验，也令不少年轻人重新
认识粤酒之美。

作为“中国白酒纯净之
美” 及高端粤酒的代表之作，

“石湾玉冰烧·洞藏二十”以其
“米香、 花香、 蜜香‘众香成
韵’”的层次特点和纯净风格，
在与传统粤菜和创新菜肴的
不同配搭中，传达了“美酒让
生活更欢乐”的精神理念。

粤酒高端时尚化之路仍
在继续。广东石湾酒厂集团董
事长范绍辉向羊城晚报记者
透露，明年还将有更多与生活
方式结合的沉浸式体验推出。
例如将在广州开设陈太吉酒
庄文化体验店，利用中心城市
文化辐射力，传播独特的粤酒
文化。

折叠可变形

展
开
变
平
板

威士忌成新世代新贵

粤酒多样

爱美食的人，也爱美酒。 这从市场
数据上可以直接显示。 广东人在洋酒、
红酒等领域， 饮用习惯与认知已经升
级。 从购买结构上看，适饮性与适藏性
的结合更为科学。

优雅干邑 广东拥趸突出
“目前，中国已经以超过 3700 万

瓶 / 每年（2018-2019 年）的进口量，成
为干邑第二大消费市场。 ”12 月 18
日，在“干邑地理标志中国认证十周年
派对”上，法国国家干邑行业管理局代
表对羊城晚报记者表示，自从 2009 年
12 月，原国家质量监督检验检疫总局
（AQSIQ）将干邑作为首个国外地理标
志（GI）予以官方认可，给中国消费者
提供了有力保障， 确保了产品的可靠
性。 中国消费者越来越普遍认识到何
为干邑：只有在特定产区中，严格按照
干邑规章制度， 和生产要求生产出的
生命之水才能称之为干邑。

“这一认证也是我们日常打击假
冒伪劣的有力武器。 自 2009 年，有 20
余件涉及假冒伪劣的案件得到解决。 ”
干邑产区法务总监 Edouard 对羊城晚
报记者表示，对于消费者来说，这也有
助于辨别购买时干邑的质量。

现在大多数消费者已经知道 ，
VSOP 与 XO 的区别了 （法定陈酿时
间不同 ）。 除了传统的喝法，现代的干
邑被赋予了年轻与活力。 干邑认证讲
师徐伟表示，以干邑为基酒的鸡尾酒，
成为各酒吧年轻人的新选择， 香气丰

富多变的干邑经过调酒演绎， 会带来
不同的味蕾惊喜， 人们可以选择自己
喜欢的干邑鸡尾酒， 享受更丰富的味
觉惊喜。

向来讲究美食美酒搭配的广东地
区，在干邑的消费上，可谓具有传统优
势，独占鳌头。 据羊城晚报记者了解，
比如因受到拿破仑喜爱， 不仅作为欢
庆用酒， 更被他列为战备物资带上战
场的拿破仑干邑， 在广东也有很多拥
趸。据宾三得利相关负责人介绍，拿破
仑 干 邑 去 年在广 东 的 销 售 占 全 国
60%以上，而在广东地区，销售最好的
是潮汕地区 ， 占广东销量的 80%以
上。 因此， 品牌的首席酿酒师帕特里
斯·皮内特已经连续两年从法国来到
广东， 通过精心设计的沉浸式品鉴体
验，与广东消费者互动交流。希望不仅
能让消费者更深层次地品鉴， 同时也
更了解广东消费者对于干邑的消费习
惯与需求。

威士忌
新世代个性藏家怎么喝？

在外国烈酒中， 如果说干邑是传
统优雅绅士， 那么威士忌就是新世代
个性藏家之好。

从讲究适饮性，到关注适藏性，威
士忌在中国市场成长迅速， 近年来不
仅成为年轻藏家喜好， 更数次成为国
际威士忌收藏市场的热门话题。

“在目前的世界威士忌
藏家中， 私人藏家占主流

（90%），而中国买家势头正劲，占了总
体 30%” 邦瀚斯国际拍卖行亚太区葡
萄酒与威士忌部门经理林安泰， 向羊
城晚报记者表示， 从数据上可以明显
看出，中国威士忌消费的特征，以及变
化趋势。

大家关注的年轻藏家， 眼光和影
响力都令人惊喜。 例如著名的羽生伊
知郎全副扑克牌系列，就是由一名 30
岁 左 右 的 亚 洲 女 性 匿 名 藏 家 以 近
6500 万元收入囊中。 从 2017 至 2019
年的数据分析可见，35 岁以下竞买藏
家，每年都在增加。

而珍稀威士忌品类依旧需求强
劲。 例如布朗拉 （1972 年 ）44 年拍出
13 万元，苏格登“时光窖藏系列”格兰
欧德 42� 年桶装原酒拍出 3.5 万元，都
显示出威士忌爱好者从单纯品饮向适
饮性与适藏性结合，这一升级趋势。

12 月 19 日，苏格登特意邀请了亚
洲顶尖法餐主厨、“慢味御厨”郭文秀，
设计了“财福新年团圆宴”。 作为李光
耀超过 20 年的“御用”私人大厨，郭文
秀对于美食美酒的慢品搭配， 可谓富
有心得。 而此团圆宴目前只亮相于广
州、厦门，可见这两个地区的
重要性。

冰箱与酒柜相得益彰

专业电子酒柜的出现， 仿佛是
家里的“第二台冰箱”。 放置在客厅
当中，专门储藏红酒，凸显主人的生
活品位和气质。 当然，同时问题也来
了：如果家庭空间足够大，普通保鲜
冰箱放厨房，电子酒柜放客厅，堪称
完美； 如果家里空间本来就不大的
话，何以能放得下“第二台冰箱”呢？

如今的家庭冰箱容积越来越
大，足足升级到三五百升，将冰箱包
容电子酒柜的“二合一”方式，非常
“取巧”。 在今年的 AWE 中国家电
博览会上， 海信展示今年的主流款
食神 PLUS 冰箱，就是利用了“冰箱
+ 电子酒柜” 的方式，“美食 + 美
酒”相得益彰，还减少了家庭占地面
积。“冰箱 + 电子酒柜” 最大的担

忧， 就是食品保鲜与红酒储藏需要
不同的温度空间。 冰箱“三门三温
区” 的结构让冰箱内部的各个空间
能够独立运行，恒温恒湿。尤其冰箱
里设置的进口榉木酒架， 让美酒储
藏更为精细化。冰箱内部还开启“全
领域净化”技术，对于冰箱的主要保
鲜空间冷藏室、 冷冻室以及变温室
智能定制出专属的净化杀菌方案。

“冰箱 + 电子酒柜”对于大多
数家庭来说，是非常实用的，更不会
增加太多的成本。如果条件具备，自
然可以选择一台专业的电子酒柜，
展现主人爱酒爱生活的个性； 而如
果更希望便捷省事， 那么“冰箱 +
电子酒柜” 更符合家庭生活的实用
原则。

电子酒柜与冰箱完美结合

互惠联盟网平台
开启消费创新模式

深圳互惠联盟电子商务有限公司是由证
券时报社等国内权威媒体、 上市公司东沣科
技、 恒丰美林投资公司等优质股东参与组建
与运营， 背景实力雄劲， 经营资源丰厚， 旗
下“上市公司互惠联盟网” 是中国首家为上
市公司提供垂直服务的网络平台， 为上市公
司开展商品销售、 福利采购、 “股东回馈日
活动” 等营销服务。

此次送“股票” 活动是出自上市公司互
惠联盟平台， 消费送“股票” 营销模式中，
赠送给消费者的为股票收益权 （包括分红
权）， 消费者可以进行股票收益权的转送。 股
票的所有权及基于所有权而产生的其他权利
（包括但不限于投票权、 表决权、 提案权等）
归上市公司互惠联盟指定的运营平台所有。
深圳市味道生活文化发展有限公司、 广东海
瀚律师事务所、 大观信诚 （深圳） 企业管理
咨询有限公司分别承担营销模式服务、 法律

服务、 咨询服务， 为本次开展创新、 合规的
消费营销活动提供相应支持。

互惠联盟平台开发国内消费攒“股票”，
集消费、 社交功能于一体的互联网营销工具，
已全新推出“免费送股票 + 消费攒股票” 消
费模式。 互惠联盟平台将指定合作机构购买
上市公司广州浪奇 （000523） 的股票用于此
次全新推出的送“股票” 活动， 所有消费者
可以通过互惠联盟平台“盈多多” 与合作伙
伴“攒股票” 小程序应用参与。

购买浪奇洗护产品即送相应数量“股
票”， 关注股票动态。 其中消费所产生的“股
票” 也可以通过好友红包转送来积攒以及分
发。 这种模式会刺激消费者重复消费， 以累
积“股票” 最终实现变现。 互惠联盟平台消
费赠送的“股票” 在活动期间有效， 活动规
则与活动时间可以微信搜索“盈多多” 与

“攒股票” 详细了解。


