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1月9日，由本田中国、广汽本田、
东 风 本 田 共 同 举 办 ， 以“ENJOY�
FUNTEC� WORLD”为主题的2020年
本田中国媒体大会在海南举行。 在本
次大会上，本田常务执行董事兼中国
本部长水野泰秀、广汽本田执行副总
经理郑衡、东风本田执行副总经理郑
纯楷共同回顾了2019年所取得的事
业成果，并且宣布了将加速FUNTEC
技术升级、新产品投放，以及在中国
的产能升级等事业规划，2020年本田
中国将挑战超过去年的汽车销量目
标。

2019年，本田中国汽车终端销量
创下了155万辆的历史最高纪录，雅
阁、凌派、缤智、飞度、思域、CR-V和
XR-V七款车型年销量超过10万辆；
其中，雅阁、思域、CR-V三款车型年
销量均突破20万辆，雅阁锐·混动、奥
德 赛 锐·混 动 、INSPIRE 锐·混 动 、
CR-V锐·混动、 艾力绅锐·混动等五
款混合动力车型全年总销量也首次
突破10万辆。

2020年，本田将会在中国市场推进技
术升级规划及多项独具特色的重要举措。
并通过投放更多新产品，以及强化生产体
制等举措，力争在2020年实现超越去年的
销售业绩。

在纯电动车方面，本田将最大化发挥
在VE-1、X-NV等纯电动车研发过程中
积累的经验， 充分利用中国市场优秀资
源， 全力推进本田品牌纯电动车的研发，
具体进展情况将于今年北京车展正式公
布。 混合动力方面， 本田将持续强化
SPORT� HYBRID产品阵容。 2020年本田
将推出i-MMD+1.5L发动机动力组合，该
动力组合会率先搭载在广汽本田的凌派
上，未来还将扩大至其他中级车型。同时，
本田还将在今年把独创的插电式混合动
力系统SPORT� HYBRID� e+导入中国市
场，并于今年率先搭载在CR-V车型上。

2020年， 除凌派锐·混动和CR-V插
电式混合动力车型等电动化产品投放外，
本田还将加速投入更多新车型。 其中，
2019年东京车展首发，备受中国车迷期待
的全新一代FIT（飞度） 将于今年正式引

入中国市场。 冠道、UR-V和CR-V也将通过改款升级进
一步提升产品的竞争力， 此外5门版两厢思域也将于今年
在东风本田实现国产。

为了强化生产体制，提升产能，为面向未来的产销体
系打下坚实的基础。 广汽本田将在2020年进一步扩大增
城第三工厂产能，由年产12万辆增加到24万辆，进而广汽
本田将形成年产72万辆的总产能规模。广汽本田增城第三
工厂产能提升后，本田在中国汽车年总产能也将由目前的
125万辆提升至137万辆。

广汽传祺近日在广州召开
华南地区核心汽车媒体沟通会。
在沟通会上，广汽乘用车总经理
张跃赛等企业高层，向到会的汽
车媒体人回顾了去年广汽传祺
整体发展情况， 同时也介绍了
2020年的工作重点。 自2018年
起全球汽车市场步入寒冬，中国
汽车市场也经历了近30年的增
长之后的首个年度销量上的下
滑。 在车市不利的大背景下，广
汽传祺自始至终贯彻落实“拓市
场、调结构、降库存、谋发展”的
工作思路。 2019年，通过供需调
节提升终端销售，整体库存稳定
在合理区间，库存数相比2018年
年底降低了44%。 其中，在15万
-25万元级别中高端细分市场
中， 广汽传祺以8万多辆的总销
量高居中国品牌第一。

在体系建设和新车型方面，全
新广汽全球平台模块化架构GP-
MA的推出，使得广汽传祺造车实
力实现质的飞跃。 于2019年6月28
日正式竣工的宜昌工厂，则标志着
广汽传祺在全方位提升核心竞争
力的高质量发展道路上又迈出重
要一步。 在车型全矩阵打造方面，
在布局全系车型的国六改款的同
时，去年推出了传祺GM6、2020款
传祺GS8、 传祺GM8� 2020领航
款、全新一代传祺GA6、第二代传

祺GS4等重磅车型。
当前，汽车行业面临产业结

构转型升级，如何升级服务品质
已然成为主机厂共同面对的课
题。 为此，广汽传祺去年推出了
“享你所想尊享服务用车”，车主
在爱车售后维修时，即可申请免
费使用代步车。 此外，广汽传祺
旗下的500余家特约销售店的店
面升级改造已于去年年中全部
完成。 在渠道建设及管理方面，
达成认定50家4S店的开拓目标，
全年新建成220家星级站， 建成
100个认证二网， 进一步拓宽了
销售渠道。

2019年汽车市场风云变幻，
面对2020年充满不确定性的环
境，广汽传祺表示，将围绕“聚焦
客户，夯实基本功，提高运营效
率，实现健康持续发展”的事业
计划方针，推动传祺事业持续高
质量发展。 在品牌上，借助广汽
集团平台，实现资源共享，强化
品牌建设，提升品牌形象；在产
品上，以成系列、成批量式的“协
同作战” 取代以往单一车型的
“单打独干”，对产品结构合理布
局，整合产品线，贯彻“以客户为
中心”的产品导入理念，分车型
制定各车型的供需平衡点，保持
车型的供应节奏，最大程度实现
精细化管理。 （黄斯）

广汽三菱
去年终端销量
13.62万辆

同比增长3.5%

广汽集团近日正式对外公
布了2019年销量，其中，广汽三
菱全年累计终端销量 13.62万
辆， 同比增长3.5%。 产品布局
是企业持续发展的根基， 而丰
富的产品矩阵更是企业长远发
展的必备条件之一。 去年广汽
三菱积极调整产品结构， 助力
企业向前发展。 在产品矩阵的
构建上， 目前广汽三菱已形成
“欧蓝德 、奕歌 、新劲炫 、祺智
EV、帕杰罗”等众多车型多维
度的产品矩阵， 从而为企业在
汽车各细分市场脱颖而出打下
扎实根基。 品质是企业发展的
灵魂和核心竞争力， 提升品质
对品牌的发展至关重要。 为确
保产品的高品质与高安全性
能， 广汽三菱充分借鉴并引进
广汽集团先进的产品品质管理
体制，制定了“产品一次下线合
格率”的考核指标。 在产品抗压
性能方面， 广汽三菱更另外设
立了超国家标准、多达135项的
汽车测试， 每辆车上市前都需
经历严格的“三高（高寒 、高温 、
高原）”环境测试。

此外， 广汽三菱发动机工
厂也实现了新突破， 在工厂建
成一年内， 已达成10万台发动
机下线。 在服务体系方面广汽
三菱也进行了升级， 去年正式
推出了“菱悦”服务品牌星火计
划。 该计划从基础强化、CS向
上、 品牌建设及未来出行等板
块着手，持续完善服务体系，为
广汽三菱销售服务店注入用户
思维， 以高质量的服务体系回
报消费者的信任。 与此同时，广
汽三菱还打通线上线下销售渠
道，全面拥抱新零售模式，进一
步为企业打造质量、效率、满意
度齐备的销售服务体系做好充
分准备。展望2020年，广汽三菱
表示将持续深化“SUV生活家”
新品牌定位、“发现 不止所见”
新品牌口号、“活力、 运动、乐
趣、分享”新品牌形象等，从而
落实好“企业未来5年计划”。

（黄斯）

“中国一汽红旗品牌盛典暨H9全球
首秀”上周在人民大会堂举行。自2018年
1月8日， 中国一汽在人民大会堂发布新
红旗品牌战略以来， 这是红旗汽车时隔
两年再次走进了人民大会堂。 新红旗品
牌盛典以三个篇章依次展开，全方位、立
体化展示了自新红旗品牌战略发布以来
取得的各项成就， 并且展望了未来发展
的蓝图。 同时，宣布红旗将成为中国国家
女子排球队主赞助商、 中国国家女子排
球队官方合作伙伴、 中国国家女子排球
队官方用车。

资料显示，在这两年的努力下，新红
旗在品牌塑造、造型创意、产品研发、技
术创新、品质质量、营销服务等诸多方面
取得了令人瞩目的成果。2019年，新红旗
销量突破10万辆大关，同比增长200%以
上， 比预计的计划整整提前了一年。 同
时，2019年第三方调研数据表明，新红旗
品牌已经成为中国汽车行业最受欢迎的
高端汽车品牌之一。 中国第一汽车集团
有限公司董事长、 党委书记徐留平在活
动现场还宣布了2020年20万辆、2022年
40万辆 、2025年 60万 辆 、2030年 80万
-100万辆的年销量目标。 用10年的时间

向百万销量目标发起冲击。 在智能网联
领域，2020年新红旗产品实现自动驾驶
L3级量产，2021年新红旗产品将实现自
动驾驶L4级量产。

此外， 新红旗旗舰车型———红旗H9
在活动现场也进行了全球首秀。 官方表
示， 这是一款集新红旗最新设计理念和
最新前瞻技术于一体的产品， 由新红旗
团队运用全球资源全新打造的扛鼎之
作。 新红旗H9这款豪华旗舰轿车，具有
五大超越创新， 奠定新时代新红旗设计
灵魂，九大顶级技术。 在车型定位上，厂
方将H9定义为C+级豪华轿车，剑指迈巴
赫、劳斯莱斯、宾利。

日前，启辰星航班头等舱体
验之旅在广州花都万江专营店
举办。 作为东风启辰今年的拳头
车型，启辰星在广州国际车展上
一经亮相就吸引了市场和消费
者关注。 这款车型整合雷诺-日
产-三菱联盟体系的技术资源，
搭载全新VSA智能模块架构，采
用全新“混元美学”家族设计理
念，未曾上市就具备爆款潜质。

在活动现场摆放了一辆启
辰星展车，与以往的启辰车型相
比，风格有了较大的变化。 车头
设计成为整车亮点，启辰星采用
V-Galaxy星空格栅， 通过渐变
与延伸的设计手法，将三角光片
从中间向两侧由密到疏地排列，
展现星空般的美感。 启辰星车尾
设计采用贯穿式尾灯营造舒展
拉伸的水平视觉，LED灯带来科
技感；全新车标设计沿用第二代
启辰车标的核心元素，采用扁平
化设计手法， 强调抽象和符号
化，V字形标识具有极高的车型
辨识感。 在现场采访中，有消费
者表示，这种颇具个性的独特设
计元素能彰显车主的品位，对于
80后、90后车主而言具有较高的
吸引力。

值得关注的还有车内空间
的表现。“全平地台”便是启辰星
的众多亮点之一，东风日产技术
中心车型开发总监陈世耀说：
“当中国主流消费者回归家庭，
后排乘坐三个人便成了日常所
需，这时，大多数车型后排中间
的凸起，就显得拥挤不便。 启辰
星为了给消费者设计更加宽敞

舒适的专属空间，基于底盘空间
占用最小化，乘坐与行李厢空间
最大化的设计理念，全面优化整
车底盘， 成功打造出了全平地
台。 ”据介绍，通过地板面上抬，
解决中央通道凸起；再增大靠垫
角度与后移跨点，保证脚踵点上
抬后的坐姿舒适；接着下沉后地
板减少座椅对行李厢空间挤压；
最后采用冲压式主消，保证离地
间隙，改善感知质感，优化空间。
同时， 整车配备了零重力座椅，
模拟太空零重力状态，参考人体
曲线和体压分布开发，给予人体
与脊椎最大的缓冲与连续支撑，
有效降低疲劳；副驾驶席具备带
有腿托、 腰托的女王副驾座椅，
主副驾皆具备座椅加热、按摩等
功能。

在智能化方面，启辰星具备
全车四音区语音交互、 智能物
联、车内K歌、权益互通、先锋高
保真音响等先进功能。 满足车主
的科技应用需求。

（文/图 刘佳宁）

文/图 羊城晚报记者 刘佳宁

广汽传祺：
以“协同作战”取代以往的“单打独干”

上市在即 解密启辰星
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新红旗旗舰车型H9人民大会堂全球首秀
羊城晚报记者 黄斯

1554433辆
本田将挑战
超过去年汽车销量目标

文/羊城晚报记者 黄斯

2019年车市走势不出意外以销量下滑画上句号。
日前， 中国汽车工业协会发布2019年汽车销量数

据。 数据显示，2019年，汽车产销分别完成2572.1万
辆和2576.9万辆， 产销量同比分别下降7.5%和
8.2%， 产销量降幅比上年分别扩大4.2和5.4个百
分点，产销量继续蝉联全球第一。

另一个统计数据也体现出车市下滑大势。乘用车市
场信息联席会（以下简称乘联会）发布数据显示，2019
年12月全国乘用车市场零售214.1万辆， 同比下降
3.4%，较2019年11月同比增速基本持平。 2019年1月
-12月狭义乘用车零售额同比下降7.4%， 较2018年
的-3%的增速下降较大，是超预期的下滑。

值得关注的是， 自主品牌在
2019年下半年发起攻势。吉利汽车
发布的数据显示 ，2019年12月销
量 130036辆， 同比增长 39.3% 。
2019年12月经销商终端销量约17
万辆，创有史以来单月终端最高销
量纪录。 2019年累计销量1361560
辆， 位居中国品牌乘用车销量第
一， 超额完成全年136万辆销量目
标。 长安汽车发布数据显示，2019
年 12 月 ， 长 安 汽 车 整 体 销 量
193716辆， 同比、 环比分别劲增

31%及9.8%。 在自主业务板块，长
安系中国品牌汽车以 12月销量
150361辆，同比增长35%、环比增
长11.6%的市场表现，夺得了12月
中国市场自主品牌销量冠军。东风
风神发布的数据则显示，东风风神
2019年国内全年销量为75025辆，
同比增长8.5%。

乘联会方面表示，2019年的车
市出现艰难局面主要是部分地区突
然抢先进行国六切换， 大量国五库
存导致车市库存车切换压力较大，

这些切换地区在6月底前的零售车
型的国六占比仅有不到一半，7月国
六车型就达到95%以上。 部分车型
尤其是自主品牌车型出现国六断
档，产品序列出现阶段性断层，被迫
丢失市场份额， 经销商经营压力进
一步加大， 造成自主品牌的2019年
上半年同比下降30%的惨象， 自主
品牌总体市占份额也出现了近五年
的新低，个别月份低于38%。 伴随下
半年车市企稳，终端零售缓慢复苏，
降幅收窄，经销商才有喘息之机。

中汽协方面指出，2019
年，我国汽车产业面临的压
力进一步加大，产销量与行
业主要经济效益指标均呈
现负增长。 从月度产销情况
变动趋势看，我国汽车产销
状况正逐步趋于好转。

乘联会认为，虽然近期
车市销量持续处于负增长
态势 ， 但从2019年下半年
乘用车市场的增速表现看，
消费市场已经筑底，稍显回

升态势。 厂家生产增速、批
发销量增速、零售增速都是
企稳回暖。乘联会预测车市
将从2019年的最惨谷底走
出 ，2020年乘用车销售增
速相较2019年的同比-8%
的下滑必然有大幅改善，车
市颓势逐步扭转，这是建立
在内外部环境相对稳定，同
时在各项支持政策取得良
好成效的基础上做出的乐
观判断。

车市呈现回暖态势 自主品牌发起攻势

制
图\

陈
健
怡

22001199 年年中中国国汽汽车车产产销销量量继继续续蝉蝉联联全全球球第第一一大大量量新新车车凭凭借借创创新新技技术术赢赢得得市市场场

22002200年年本本田田中中国国将将挑挑战战超超过过去去年年的的汽汽车车销销量量目目标标

新新红红旗旗旗旗舰舰车车型型HH99亮亮相相

启启辰辰星星


