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安信价值回报基金
即将发行

当市场出现恐慌情绪的时候，
往往就是安全边际现身的时候。 据
悉，由“金牛名将”陈一峰和“财务
分析高手”张明合力担纲的安信价
值回报三年持有期混合基金将于 2
月 20 日发行。

据了解， 安信价值回报三年持
有期混合基金锁定期为 3 年，实行
封闭式运作，关注长线价值，旨在
创造长期持续回报。 值得注意的
是，该基金为博取更大收益，还将
目光投向历来有“价值洼地”之称
的港股市场，以 0%-50%的股票资
产比例投资港股通标的。 （杨广）

羊城晚报讯 记者莫谨
榕报道：2 月 17 日，广州高
科技企业瑞松科技正式登
陆科创板。 至此，广州已有
4 家高科技企业亮相科创
板 。 此 次 瑞 松 科 技 发 行
1684.01 万股， 发行价为
27.55 元。上市首日，瑞松科
技开盘报 91 元， 收盘涨幅
为 263.01% ， 收报 100.01
元， 上市首日涨跌幅排在
85 只科创板个股的第九
位，总市值逾 67 亿元。

上市首日涨幅不小
资料显示，瑞松科技成

立于 2012 年，主营机器人、
智能技术、 高端智能装备，
主要客户涵盖汽车、 摩托
车、电梯、3C 电子等多个领
域，包括广汽集团、长安马
自达等品牌。

瑞松科技是自方邦股
份、中国电研、洁特生物后，
第四家登陆科创板的广州
企业， 也是第 14 家广东科
创板企业。 从主营业务上
看， 瑞松科技是 14 家广东
科创板企业中唯一一家机
器人公司。记者梳理瑞松科
技的招股说明书发现，2016
年 -2018 年， 瑞松科技收入
增速较为平稳， 收入分别为
6.55 亿元、7.05 亿元、7.36 亿
元，2017 年 -2018 年增速为
7.70%、4.40%，扣除非经常性
损 益 后 净 利 润 分 别 为
1623.98 万元、3713.83 万元、
4285.37 万元。

尽管业绩增速较为平

缓，但上市首日瑞松科技依
然斩获 263.01%的涨幅，这
或许得益于其高科技企业
的“底色”。机器人行业产业
链由机器人零部件生产厂
商、 机器人本体生产厂商、
系统集成商、终端用户四个
环节组成，瑞松科技的主营
业务主要涵盖该产业链的
系统集成环节。

公司研发能力较强
国泰君安证券研究所

机械团队研报分析认为，瑞
松科技具备较强的自主研
发能力， 截至去年 4 月 30
日，公司及控股子公司合计
取得 211 项专利权，计算机
软件著作权 24 项， 在申请
中专利权 83 项。同时，瑞松
科技在华南地区汽车焊装
机器人生产线市场有较强
的市场地位，在多年市场竞
争中建立了良好的市场口
碑， 在汽车、 汽车零部件、
3C 等行业也积累了丰富的
项目经验。

此前，瑞松科技董事长
兼总裁孙志强在接受羊城
晚报记者独家采访时曾表
示， 在机器人本体生产上，
中国与世界先进水平还有
一定差距，但在系统集成开
发上，中国企业已走在世界
前列。“下一步，我们要重点
解决机器人应用的问题。 随
着产业转型升级不断推进，
机器人可应用场景越来越
多，抓住应用场景、解决需
求端问题是当务之急”。

中邮科技创新基金
即将发行

A 股正在逐步走出疫情的
阴影，市场已重拾信心。 据悉，由
明星基金经理国晓雯执掌的中
邮科技创新精选混合型基金将
于 2 月 20 日正式发行。

据了解， 中邮科技创新精选
基金将助力投资者抢占科技股
赛道，重点关注国家在经济结构
转型、科技创新进程中带来的投
资机会， 投资范围涵盖科创板、
中小板、创业板等上市股票。 投
资策略将采用自下而上的思路，
通过定性与定量分析相结合的
方式精选优质个股。 （杨广）

广州迎来第四家科创板公司
瑞松科技上市首日大涨 263.01%

尽管春节后首个交易
日 A 股全面大跌， 但次日
便迅速反弹， 势头凶猛，截
至 2 月 12 日，A 股已连收
8 根阳线。 部分主动权益投
资实力较强的公司在本轮
强势上涨中收获颇丰。

以招商基金为例，晨星
基金研究中心数据显示，
截至 2 月 12 日， 旗下 17

只主动权益基金年内涨幅
超过 15% ，27 只主动权益
基金涨幅超 10%， 其中 8
只产品排名同类前 10% 。
在 优 秀 投 研 文 化 的 引 领
下， 招商基金主动投资管
理能力持续加强， 不断涌
现出绩优基金经理， 投资
业绩正逐步绽放。

（杨广）

17 只招商主动权益基金涨逾 15%

策划：林海利 孙璇
统筹：吴江 赵燕华
羊城晚报记者 张爱丽

各大车商均表示， 近段时间网上销
售效果明显好于预期

“今天正式开工了，但我
实在不敢乘坐公共交通工具，
总会有些担心。 ”2 月 17 日，
白领付青告诉记者，为了安全
且上班不迟到， 开工第一天，
他早上 7 时便踩着单车早早
出门了。“感觉不买车不行了，
这几天我一直通过车企
的网上平台在看车。 ”
付青表示， 接下来即使
拍牌也要买车。 事实
上，疫情发生后，不少车
企整合数字营销的线上
渠道资源， 开通网络智
能展厅 、VR 看车、CA
个人名片等在线看车服
务， 而效果也让相关厂
商出乎意料。

疫情发生以来，为减少客户
到店频次， 消除顾客心理负担，
众多车企将更多目光转向线上
平台销售。

据了解， 广汽集团、 东风日
产、东风启辰、长安福特、小鹏汽
车、蔚来汽车、上汽集团、一汽丰
田等品牌纷纷开拓线上汽车销售
渠道，在特殊时期方便用户购车。

在小鹏直播专场中，主播正
介绍小鹏 P7 的一系列配置，同

时坐到车内为观众讲解， 亲身试
驾， 观众通过弹幕可与主播实时
互动，实现足不出户可直接看车，
减少了奔走 4S 店的时间成本。

小鹏汽车董事长何小鹏在接
受羊城晚报记者采访时表示，疫情
让小鹏汽车拼命思考业务线上化
方式，这次的事情就可能把小鹏自
己的在线卖车业务给逼出来了。

记者采访发现，还有不少品
牌销售人员通过微信、QQ 等社

交软件发布门店 VR 展厅。 让用
户足不出户也能体验真实的看
车环境。 而且线上留言后销售人
员跟进速度很快。 记者针对 5 个
不同品牌的车型进行咨询，在半
个小时内，5 个品牌的 4S 点均
有销售人员进行电话回访。

不仅如此，不少汽车厂商还
推出了线上售后、线上续保等业
务，通过微信沟通等方式可以快
速完成续保流程。

事实上，网上营销并不是什
么新事物，从 2009 年开始，许多
企业便进军了汽车电商这个新
兴领域，车企、经销商、互联网企
业、投资者都对汽车电商表现出
了极大的热情。 但由于汽车属大
宗商品，因此其网上销售在很长
一段时间里都没有取得理想的
效果。

近年来，随着 80 后、90 后消
费群体的崛起，线上看车、直播
卖车等网上营销开始潜移默化
地改变着人们对于买车一定要
去 4S 店的固有观点 。 去年 10
月，宝沃汽车代言人雷佳音联合
两名主播直播卖车，两个半小时
直播期间，累计访问量达 459 万
人次， 累计预定宝沃汽车就达
1623 台， 订单金额达 2.2 亿元，
创 2019 年度整车厂商直播预订
量新纪录。

而疫情期间，在小鹏汽车的
一场直播专场中，记者看到不少
用户参与交流互动。“实际上，
‘云端举措’是这次新的尝试工，

由于汽车属于大宗商品，尤其是
智能汽车更是需要更多的亲身
体验才比较容易打动客户，因此
刚开始时我们对其转化效果的
期待抱有较理性的态度。 ”小鹏
汽车方面表示，“但这次活动的
效果真是让人出乎意料，在微信
群看车及直播活动中均能产生
一定的订单。 ”

东风启辰、东风日产、长安
福特、广汽新能源、蔚来汽车也
均表示，近段时间网上销售效果
明显好于预期。

对于未来，网上销售能否成
为主流？ 全国乘用车市场信息联
席会秘书长崔东树在接受羊城
晚报记者采访时表示，线上卖车
只是车企营销上的一个小的补
充。 崔东树认为，从销售环节来
讲，线上看车卖车只是其中一个
很小的环节，不会成为未来汽车
销售的主要方式。“汽车属大宗
商品，需要更多的如试乘试驾等
方面的体验，而这些线上都无法
完成。 ”崔东树说。

值得一提的是， 在大力推
行线上营销的同时， 还有一些
车企发现了新机遇。 此次疫情
让消费者更加关注健康出行，
能够拥有一个健康的专属空间
将成为普遍的心理诉求。 广汽
新能源目前已经累计投入超 5
亿元来开发与健康有关的功
能， 打造了“埃安智能生态座
舱”，希望能尽可能为消费者带
来更健康的生活。

与此同时， 吉利汽车近期
也宣布，投入 3.7 亿元启动具备
病毒防范功能的“全方位健康汽
车”的研发工作，并率先打响国
内首个真车规级的“N95 口罩
级”标准的车载净化系统研发攻
坚战，力争 30 天内实现量产。

“面对当前这一特殊时期，
企业更应该修炼‘内功’，这将
会为企业的发展打下坚实的基
础。 我们将更加注重顾客服务
体验的提升、员工的健康教育、
合作伙伴之间的协作效率等，
从而实现企业的高质量和可持

续发展。 ”东风启辰一相关工作
人员表示。

对于未来车市， 不少车企
高管仍信心十足。 蔚来汽车广
州区域公司总经理陈清则告诉
记者，在中短期内，汽车行业乃
至整个宏观经济都会以疫情的
较大影响，车市寒冬还会加剧。
但他认为， 长期以来市场对私
家车的需求会得到增加。

“面对突如其来的疫情，我
们既要打赢防御战， 也要守好
经济线， 这是中国汽车人的使
命。 ”广汽新能源汽车有限公司
规划营销部副部长邱亮平表
示，相信只要大家坚定信心，众
志成城，一定能共克时艰，迎接
春暖花开。

何小鹏也表示， 这场疫情
对每一个同行来说， 都非常有
挑战，但每一次危机中，危和机
都是共存的， 只要大家能多一
点耐心，多一点运气，就能够抓
住下一个大机会， 能够等到春
天的到来。

·粤企实录·创新求变VR 直播
看车
卖车

成营销新手段
线上营销成为热点

长期仍有较大信心

小鹏汽车通过直播取得很好的效果
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羊城晚报记者 艾修煜

由华晨宇、MISIA米
希亚、萧敬腾、徐佳莹、
袁娅维、毛不易、周深担
任首发歌手的新一季
《歌手·当打之年》已于2
月7日、14日播出两期。
在鲜有综艺上新的当
下，《歌手·当打之年》毫
无意外收视告捷， 两期
节目分别取得索福瑞城
域收视率1.88、1.64，份
额5.6%、5.56%， 获同
时段所有频道第一。

然而， 对于一档曾
经霸榜刷屏和好评如潮
的国民综艺来说， 观众
对《歌手·当打之年》的
期待， 远远不止于“高
收视”。

走到第 8 年，《歌手》 面临的
尴尬局面早已是不争的事实。 因
为华语乐坛顶级唱将和经典曲目
的选择双双告急， 一旦邀请到实
力巨匠，基本上就是无悬念夺冠，
2019 年刘欢、2018 年 Jessie� J、
2017 年林忆莲莫不是如此。

为此，今年《歌手》打出了“当
打之年”的旗号，在阵容方面，放
弃了力邀顶级唱将的惯用路数，
转而网罗了一批年龄在 30-40 岁
之间的新生代实力歌手。 高晓松

如此解读：“所谓‘当打之年’，就
是到了一个平衡点———心智趋向
成熟，嗓音也都还在。 这个交叉点
就是‘当打之年’。 ”歌手李健则表
示：“‘当打之年’在我看来，就是
当仁不让、少年意气、挥斥方遒，
展现年轻人的无畏和锐气。 ”

尽管选人思路有了整体改变，
本季的首发歌手名单依然缺乏惊
喜。除了周深和来自日本的米希亚，
7 位首发歌手中的 5 位都登上过
《歌手》舞台：华晨宇是 2018 年《歌

手》 亚军； 徐佳莹四年前就参加过
《歌手》； 袁娅维已是第二次担任首
发歌手， 另外还担任过两次帮唱嘉
宾； 毛不易此前担任过两次帮唱歌
手；萧敬腾以狮子合唱团 C 位的方
式出现过……就连“奇袭歌手”刘柏
辛，也早已是各大音乐节目的常客。

难怪萧敬腾直言：“这次首发
歌手的名单一出来， 很多人都觉
得没有新鲜感，有说我们是‘回锅
肉’的，也有人说我们的阵容太年
轻，不够分量。 ”

歌手多是“回锅肉”，要让观
众对新一季节目产生兴趣， 在选
曲上的要求就更高了。 往季《歌
手》对于选曲的限制非常明确，严
禁借节目“打歌”。 对于某些坚持
己见、企图利用节目打歌的歌手，
时任节目总导演的洪涛在2015年
3月还曾通过微博发飙，称：“你不
换歌，我们换人！ 晚安！ ”

而这一季《歌手·当打之年》，
却对“打歌”表现出容许甚至欢迎
的态度。 萧敬腾幽默地表示：“大
家会说，不限制歌曲，那不就变成
一个‘打歌’节目？ 你们说的每一
个怀疑，都是正确的！ 我们就是在

‘打歌’怎么样？ 要‘打歌’你也要
拿出歌来打，我有歌所以我能来，
你没歌所以你不能来。 ”

然而，就目前已播出的两期
节目来看，《歌手·当打之年》的
歌单实在乏善可陈。 周深 《大
鱼》、毛不易《借》都已是耳熟能
详的作品，《一样的月光》是徐佳
莹收录于其2009年发行的《lala

首张创作专辑》 中的十年老歌。
至于萧敬腾的《皮囊》，乐评人耳
帝也表示：“在不同场合下，已经
听过5遍。 ”

事实上，以往的《歌手》中，
经典名曲也不少，但几乎都进行
了颠覆性的创意改编，给观众耳
目一新的感觉。 比如，林志炫改
编霍尊的成名曲《卷珠帘》，张韶
涵改编赵雷的民谣《阿刁》，还有
杨坤在《歌手2019》中颠覆性改
编的 《要死就一定要死在你手
里》《下个，路口，见》也大获好
评，并让他问鼎单期冠军。然而，
在已经播出的两期《歌手·当打
之年》节目中，值得称道的创意
改编暂时欠奉。“原唱+熟曲+原
味呈现”的组合配方，让不少观
众反映有“听现场版录音带”的
感觉， 就连歌手自己也有同感：
上场之前，毛不易的临时经纪人
表示对《借》一曲的改编满怀期
待，毛不易却耿直回应：“你也不
用太期待。 ”

相比往季 ，《歌手·当打之
年》最大的变化莫过于不再设置

“补位赛”和“踢馆赛”，取而代之
的是全新的“奇袭”赛制；而每一
轮比赛中，若同一位歌手被奇袭
两次均告失败，则直接被淘汰。

此番改动，给赛程增加了看
点和悬念，但更不利于“走心派”
歌手。乐评人耳尔表示：“考虑到
《歌手》是一档现场竞技节目，走
温暖平和柔性路线的歌手已然
存在劣势， 再加上奇袭环节，可
谓‘雪上加霜’。 ”

首期节目中， 技术型歌手黄霄
云便选择奇袭毛不易：“毛老师很能
感动观众， 他可以简单地干掉爆发

力很强的歌手， 我真的很羡慕……
但我想看一下观众的反应： 对于他
的音乐， 还有我跟他完全不一样的
音乐，观众更喜欢哪个呢？”最终，黄
霄云获胜。 第二期节目播出后，毛
不易连续两场排名第七， 首位出
局。 这一赛果在社交网络上引起不
少讨论， 有粉丝表示心疼毛不易：

“《歌手》改叫《我是大嗓门》吧！ ”
众所周知，毛不易最突出的能

力并非唱功而是创作能力，他的演
唱多走深情真挚、娓娓道来的柔情
路线。 乐评人郭志凯表示：“《一荤
一素》歌曲质量很好，但不是很适
合《歌手》这个舞台。 比赛很残酷，
选歌真的是一个学问。而在原创才
华方面，毛不易出类拔萃。 ”

事实上，过往借由《歌手》舞
台爆红的黄绮珊、邓紫棋、迪玛
希等等，无不带着“巨肺”与“海
豚音”的标签。 而此次《歌手·当
打之年》中首轮负责奇袭的三位
歌手———李佩玲、黄霄云、刘柏
辛，走的也都是技巧性十足的刚
性唱法路线。

首发阵容 几乎都是“回锅肉”
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不限曲目 变大型“打歌”现场

赛制调整“走心”仍不敌飙高音

高收视难掩尴尬，曲目改编没新意
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2016 年，湖南卫视“小戏
骨”系列推出了《白蛇传》等多
部作品，小演员的“神演技”引
发热议。 如今，团队总导演潘礼
平组建“天真派”厂牌，再推出
一系列以小演员为主打的影视
作品。 继《西游记》《武林外传》
之后，网络电影《红楼梦之桃花
诗社》近日在视频网站上线。

《红楼梦》原著故事庞杂，
是影视改编的“硬骨头”。 而潘

礼平团队却迎难而上拍了两
次：2017 年的连续剧《红楼梦
之刘姥姥进大观园》 大受好
评， 豆瓣评分高达 9.1 分；时
隔三年，《红楼梦之桃花诗社》
更选取了一个独特的角度：没
有拿观众熟悉的“宝、黛、钗”
做 主 线 ， 而 是 以 两 个 小 人
物———香菱和晴雯展开故事，
以底层人物的命运展示封建
大家族的兴衰。

《红楼梦之桃花诗社》 以香
菱和晴雯为主角， 集中讲述了
“香菱学诗”“晴雯撕扇”和“病
中补裘”等故事。 虽然选取的角
度不错，可惜影片却拍得像“流
水账”。

该片从香菱跟随薛家进入
荣国府开始，以宝玉魂归太虚幻
境、黛玉化身仙草为结尾，把贾

府由盛到衰的整个过程浓缩在
短短的 1 小时 15 分钟里。 片中
出现的众多人物也让人目不暇
接，除了香菱、晴雯和宝、黛、钗
三人之外，还有薛蟠、薛母、王夫
人、王熙凤、夏金桂、袭人、李纨、
迎春等十余个角色轮番登场。 难
怪有网友点评：“如果没看过原
著，一定会看得一头雾水。 ”

片长1小时15分，可惜拍成流水账

《红楼梦之桃花诗社》 的几
位小演员年龄大多在 13 岁左
右， 可以说最符合原著的描述。
跟三年前的《红楼梦之刘姥姥进
大观园》相比，《桃花诗社》的小
演员来了一次大换血。几位主角
里，贾宝玉的演员从释小松换成
了段智文，林黛玉从周漾玥换成
了苏魏舞。 而饰演香菱的邓琳
漾，在《刘姥姥进大观园》里只是
演一个小宫女；《刘姥姥进大观
园》里的“元春”陈舒宜，这次成

了晴雯的扮演者。 只有薛宝钗的
演员没变，仍然由钟宝儿出演。

演员们年纪虽小，但都已经
参与过多部影视作品的拍摄，表
演颇为老练。 陈舒宜扮演的晴雯
机灵任性，在“晴雯撕扇”这段戏
里， 她眼波流转之间风情万种，
将晴雯恃宠生娇的脾性演得丝
丝入扣。 邓琳漾饰演的香菱则有
黛玉的影子， 在芦雪庵联诗之
后， 香菱向宝玉和黛玉告别，眉
眼之间的哀愁表现得十分到位。

演员阵容大换血，年龄虽小演技好


