
远洋招商保利东湾实
景图 受访者供图

保利小楼大院实景图 受访者供图

房企代表

今年房地产市场不好做？ 中
国奥园就通过“线上销售 + 多元
布局”的新模式，走出自己的路。

疫情出现不久， 中国奥园就
开发了 24 小时线上购房小程序

“奥园购房宝”， 联动众多线上营
销渠道， 覆盖全国范围内所有在
售项目。

在这一小程序中， 客户只需
扫码进入平台， 即可通过一键选
房、VR 看房、24 小时顾问在线讲
盘与答疑等服务，了解项目位置、
主力户型和配套设施等信息，实
现足不出户，安心选房。

中国奥园旗下项目还开通了
线上直播平台和抖音号， 由金牌
置业顾问线上“带”客户看房。 购
房者可直接听销售员讲解、答疑，
全方位了解楼盘概况， 不仅节约
了购房者的时间， 而且能发挥蓄
客功能，构建全流程服务链条。

除了发力线上销售外， 中国
奥园近几年积极转型， 最近开发
的多个文旅产业项目均各具特
色。 利用旧茶场改造的奥园英德

巧克力王国， 就是其中之一。 该
项目位于英德市英红镇东、 西两
水库间，环绕秀才山，喀斯特地貌
特征突出， 总占地面积约 8000
亩， 总投资金额约 150 亿元，除
了巧克力文化外， 还融合了天然
泡池、红茶文化、休闲牧场、越野
赛车、 国际度假酒店等全系旅游
度假项目。

中国奥园业务的多样化还有
很多方面，例如旗下的医美业务管
理中心， 借助物业管理公司与自
有电商平台， 将经营重点从门诊
服务延伸至美肤产品， 推行全员
在线营销， 同时大力研发化妆品
新产品，走出了房企转型的新路。

还在为老房子的湿闷促狭
感到寝食难安？ 还在因周边环境
的脏乱不便而降低了生活品质？

进入 3 月以来， 世茂集团推
出“以旧换新、以小换大”改善置
业活动。 据介绍，此次促销优惠政
策主要是旗下两个地产项目。

第一个是世茂望樾。 该项目
是佛山纯复式高端低密度社区，
位于佛山市政府重点打造的禅西
新城核心区绿岛湖板块， 享约

1500 亩稀缺湖居生态资源。除在
建的佛山地铁 2 号线外， 项目距
规划中的佛山地铁 4 号线仅 500
余米， 三站换乘广佛线及佛山西
站，终点直通广州南站，实现“1
小时广佛生活圈”。

第二个是世茂望德。 该项目
位于佛山文化核心区禅城，总体
规划约 26 万平方米， 是广佛交
界核心区少有的全南向纯复式
公园住宅项目，所在的奇槎国际

滨水社区处于佛山重
点打造的三龙湾中
心，政府投资 50 亿元
计划将它打造成为一
个赶超千灯湖板块的
高端圈层片区， 临近
佛 山 地 铁 2、3、6 号
线 （规 划 中），近 150
亩国际教育街区，东
临约 30 万平方米半
月岛湿地水系公园，
规划营造一座滨水森
林城市里的国际智慧
公园社区。

在疫情期间， 广州市民可 1 元订
房？ 且三个月内可无理由退换？

珠江实业集团于 2 月 25 日至 3
月 31 日期间，推出“1 元订房，无理由
退换”活动，旗下三大重点项目均参与
此次活动。

据了解，珠江花城作为广州的
明星流量大盘，是天河区在售的超

85 万㎡综合配套大城， 连续两
年开盘业绩都稳居区域成交

榜单前茅。 该项目位于天
河智谷奥体新城 ，教

育资源优质，同时，
项目内有规划中的

地 铁 19 号 线 茅

岗路站，自身规划有大型 BLOCK 商业
体系、智能公交总站及公建配套等。

珠江·鹅潭湾位于荔湾区珠江大桥
西，地铁 5 号线上盖，傲踞老城三江汇
聚之处，坐拥约 600 米私家江岸线，享
有一线 270 度江景视野， 是老城区难
得的地铁上盖低密度江景大宅。

品实·云湖花城是两大粤系国企珠
江实业和广州地铁集团首次合作的项
目， 位于国家级规划广州白云湖数字
科技城核心启动区， 置业核心看点还
有地铁上盖、中小学等。

三大项目均参与“1 元订房，无理
由退换”活动，对有意向在广州置业的
购房者是较大的利好。

如今，一所房子的智能化程
度， 成为业主日常健康的守护
神。随着 5G 时代的到来，星河湾
半岛为业主从入户到居家细节，
每一个环节都浸润了超前的智
慧科技。

持续数月的宅家生活，让人
们对家的感受领悟越发细腻：客
厅如果太小，就容不下孩子摆放
玩具和大人的休闲空间；厨房如
果配置不合理，每日三餐的料理
就会成为一场“兵荒马乱的战
斗”……在星河湾半岛，客厅里
不仅能摆放孩子学习的钢琴，还
能用芭蕾舞助兴；餐厅不仅能容
纳大家族就餐，必要时还可成为
休闲的乒乓球桌。

“我家的大阳台、落地窗和
八角窗， 将阳光和风迎进来，为
家居自然消毒杀菌。 ”星河湾半

岛业主张小姐说，经多次测试显
示，早上打开门窗，在低速风条
件下，如果有 10 分钟左右的“穿
堂风”， 室内空气就能达到卫生
标准。

智能家居的生活实用性如
何？

记者发现，星河湾半岛从一
楼入户大堂开始，全自动智能化
大门、智能化取件信报箱就已经
给出了肯定的答案。 基于阿里云
平台技术的“星智家”APP，实现
个性化精准操控灯光、 新风、窗
帘等， 有效避免交叉接触门把、
开关，减少卫生风险。

智慧不仅仅在生活的日常，
更考虑到紧急时刻的应急措施。
家里老人、 孩子生活的细节，都
一一考虑周到。 星河湾半岛在床
头、浴室等位置，特设一键呼救

按钮，有效应对居家生活中的各
种突发事件，24 小时随时待命，
为全民宅家生活增添另一重防
护保障。

业内人士表示，家居设计的
细节，只有从业主的自身感受出
发，用健康的标准衡量，才能真
正感受到好房子的重要。
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从有屋住到住好屋，房企的创新与探索
从无到有→从小到

大→从劣到优
过去 20 年， 快速发展的房地产

业解决了城镇居民住房从无到有的
问题，如今的房地产业正为城镇居民
住房的从小到大、居住条件的从劣到
优进行更深层的探索。

特别是这次突如其来的疫情，让
更多消费者开始追求更健康环保、居

住环境更佳的住房。
“房企要关注新消费群体的变

化，充分挖掘绿水青山的价值，从人
文关怀的角度考虑新产品定位和设
计，提供更好的人居环境；要充分结
合地方人脉、地脉和史脉，赋予更多
文化元素，传统与现代、民族和西方
文化相糅合，结合丰富多彩的社区文
化活动， 不断提升住区的文化底蕴，
增加住区附加值。 ”广东省房协会长
王韶说。

研发智慧健康社区，
提供全新生活方式

如今，不少房企结合智能家居的
新技术， 将绿色健康融入到产品、服
务和消费行为中， 重视智慧社区、健
康社区的研发，向更多消费者提供了
全新的生活方式。

例如，葛洲坝地产在广州推出的首
个项目， 运用 5G 科技打造绿色人居，

使居室环境可以控制温湿度、 空气、光
线、水质、声环境等多种指标，让业主拥
有愉悦的生活体验和居住心理。

融创在广州开发的大型综合体
项目融创·天瑞，小区内有约 10 万平
方米的 shopping� mall 融创茂 ，可
满足业主不同层次的日常生活需求。

时代中国早早将自己定位为“生
活艺术家”， 是国内较早将地产和艺
术结合的探索者， 将国家级美术馆、

艺术沙龙等引入社区，使艺术与生活
融合， 致力推动社会文化艺术发展，
也为自身发展开辟了领先的新视野。

实际上，如今的房地产开发已不
仅仅是发展商品住宅，越来越多房企
延展房地产的开发链条， 从生态、生
产、 生活等方面推动产业和地产融
合，践行轻资产化、复合型、多业态互
联的房地产发展
新模式。

大咖有话说

重视智能、智慧和健康，以绿色提升竞争力

文 / 羊城晚报记者 梁栋贤

房子在什么地段， 离 CBD
近不近？是学区房吗？附近有地
铁吗？

上述三个问题， 可能是除
了价格以外，购房者最关心的。

不过， 未来购房者最关心
的问题可能会多了以下两个：
房屋绿色环保吗？ 智能家居方
面做得怎样？
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我们没有想到， 发展
商玩起电商来， 也能这么
溜。

在“美好生活同行者”
的品牌愿景下， 在最短的
时间内开启全国超 50 座
线上售楼处 ，80 个城市
102 位保利网红主播集
结， 一场创新营销“保利
229 美秒节”上线了。

如果说线上营销难
点之一是带动流量 ，那
么，更大的难点则是如何
把流量转化成为消费力。
在这一点上，保利发展的
线上营销逻辑很高明。

首先， 门槛极低，吸
引了更多人参与，网友只
要抢购到“8.8 元好宅一
生”的入场券，即可参与
秒杀特惠专场活动。

其次，在门槛极低的
背后，诚意做得很足。

比如广东保利，推出
的特惠房源多达 300 套，
除了价笋之外，还有多种
优惠可以择一叠加使用，
如额外享受高达 1 万元
的购房优惠以及 5000 元
物管费、7 个月首付分期
等，更有保利专属买房保
障，包括“降一赔十”保价
行动、三个月内未网签可
无理由退房、5 年房屋质
检等福利，这些干货是吸
引准意向买家的关键。

正是如此，这次线上
营销效果不错。 据广东保
利提供的数据，秒房活动
上线 30 分钟， 销售额高
达 10 亿元，300 套好房
迅速售罄。

保利发展
被卖房耽误了的直播界网红

美好线上见，宅家看新房。
疫情期间，融创华南区域在

广州首度亮相的是位于广州融创
文旅城的锦粤府。 在这里， 融合
岭南风情与现代简洁的建筑艺
术表达、独具鲜明特色的空间设
计手法、 纯南向明亮的生活空
间，营造出有归属感的美好人居。

记者了解到，2019 年 10 月，
融创华南区域发布湾区产品战
略，以融合和创新为指引，建立
与湾区共生的产品哲学、打造与
空间共鸣的建筑美学、营造与生
活共美的生活方式、精筑与时间
共鉴的品质体系。

作为融创华南在集团高端
精品战略下对区域化特色产品
的探索，锦粤府调研了 870 组岭
南家庭，从新岭南人的切身需求
为原点，将岭南文化和时代审美

进行结合、创新运用，以引领、交
融、回归理念，营造了有识别度、
有温度感、有人情味的粤文化归

心生活住区。
据介绍， 锦粤府近享花都区

机场、高铁、城轨、地铁和高速路
五维立体交通路网。

同时， 锦粤府坐落于花都中
轴线上。 作为广州首条区级中轴
线，这是以城市高端服务、产业
和居住配套服务为主导功能的
城市中轴线，将大力布局总部经
济、科技孵化、金融保险、电商微
商、 文化旅游等现代服务业，打
造“城市会客厅”。

“这里映衬着一个个愈发蓬
勃的未来生活远见。”项目有关负
责人表示，以“美好 + 欢乐”为核
心理念，广州融创文旅城打造面向
世界的欢乐场景， 构建一座集行、
乐、游、学、居为一体的“超级新型
城市综合体”， 以百亿元繁华配
套，实现“家即世界”的美好享受。

文 / 羊城晚报记者 马灿

锦粤府效果图 受访者供图

星河湾集团
打造全智能家居生活

文 / 羊城晚报记者 马灿

星河湾半岛，江风悦心，阳光怡神
受访者供图

珠江实业
1 元订房，无理由退换

对购房者而言，物业软实力愈发被重视的
今天，后期物业管理更有保障 受访者供图

文 / 羊城晚报记者 梁栋贤

中国奥园
线上销售，多元布局

奥园英德巧克力王国 受访者供图

世茂集团

文 / 羊城晚报记者 马灿

以旧换新，以小换大

世茂望樾项目效果图 受访者供图

保利 335 金融中心实景图 受访者供图

文 / 羊城晚报记者 马灿

广州融创文旅城
强化融合创新，让岭南生活更归心

王韶 （广东省房协会长）：

受疫情影响 ，2020 年广东
房地产实际投资预计比原计划
缩减近 15%， 其中一季度预计
投资比原计划缩减约 25%。

疫情不但对一季度房企投
资有影响，也势必会影响后三个
季度的投资计划， 对施工建设、
销售回笼等影响更加明显，这又
将进一步导致企业缩减投资。

这一轮疫情将让我们清醒
地意识到 ， 绿色和健康不能只

是概念和口号 ， 片面单纯地高
周转 、高杠杆 、高负债 ，只关心
容积率和建筑面积 ， 建筑的采
光和通风却没有得到重视 ；光
有五彩斑斓的建筑立面 ，绿色 、
科技 、文化和品位欠缺 ，这些现
象都需要改变。

相信未来会有更多房地产
企业在开发上更重视智能 、智
慧和健康 ，以绿色提升产品 、服
务附加值和竞争力 。（梁栋贤）

疫情“黑天鹅”突如其来 ，不仅考验房企的韧
性，更考验房企的应变能力。 谁最快主动求变，谁
就有希望最快突围。

在这一点上， 保利发展可以说是把握市场机
遇、主动改变、创新营销的快速反应房企。

和所有的营销一样，
产品是最好的营销。 持续
创新的产品与服务，是保
利 C 位出道的重要原因。

在保利发展物业里，
EBA 智能监控系统被广
泛运用，无感入库、刷脸

开门、自动门入户……让
业主零接触，安全归家。

如何打造自带舒适
气候的健康居所？ EO 级
环保建材、 智能信封、净
水升级、抗菌地漏 ，这已
是保利很多楼盘的标准
配置。

而在产品空间设计
上，餐厨一体化实现家庭
公共区域功能变身，卧室
小家化实现休闲娱乐运
动功能，等等，也是保利
研究多年并实践的设计
思路。

再加上保利物业贴
心服务的加持，保利的品
牌美誉度得到进一步提
升，其品质价值进一步被
市民认可。

为了卖房， 发展商造了
一个“美秒节” 最好的营销，是用品质

传递价值

文 / 羊城晚报记者 詹青

探索


