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羊城晚报讯 记者林曦报道：随着“新基建”正
在高速展开， 作为其中一支重要力量的 5G 建设
按下加速键， 三大运营的多项 5G 采购项目密集
公布。

疫情防控期间， 中国电信全力加快 5G 新型
基础设施建设进度。 公开信息显示， 截至 3 月 8
日， 中国电信累计新增开通疫情防控专向保障基
站 1000 个以上， 在全国已累计开通 5G 基站约
7.5 万站。 为进一步加快 5G 建设，3 月 10 日，中
国电信联合中国联通发布了“2020 年 5G� SA 新
建工程无线主设备联合集中采购项目集中资格预
审公告”， 启动 5G� SA 无线主设备联合集中采
购，预计采购规模不少于 25 万站。

而在近期召开的中国电信全国 5G 二期工程
建设任务部署会上，中国电信方面表示，将在第三
季度完成全国 25 万个 5G 基站共建工作，力争率
先实现 5G� SA 商用。

中国移动在 5G 建设上的布局也火力全开。 3
月 5 日，中国移动发布公告称，启动 2020 年 5G�
SA 核心网新建设备集中采购招标；3 月 6 日，中
国移动发布 2020 年 5G 二期无线网主设备集中
采购公告，共涉及 28 个省 （区 、市 ）总计 232143
个 5G 基站的采购指标；3 月 9 日， 中国移动又公
布了 2020 年至 2021 年 SPN （切片分组网 ） 设备
新建部分集中采购中标候选人名单， 为今年 5G
网络的大规模商用奠定了基础。

根据统计， 三大运营商在近期发布的 5G 主
设备采购计划已经涉及近 50 万个基站，以目前每
个基站 20 万元的部署成本计算，仅这一部分基建
投资，就将带来千亿元的市场机会。

行业观点认为， 近期三大运营商 5G 设备的
大规模集采，或意味着未来一段时间内，中国将迎
来新一轮规模空前的 5G 网络建设机遇。 随着三
大运营商全面展开 5G 建设， 包括核心网、 传输
网、 数据中心等在内的 5G 时代基础通信网络其
他组成部分也将进入加速发展期，迎来一轮“新基
建”高潮。

5G建设按下加速键
三大运营商连发采购大单

农历新年以来， A 股受外围市场影响波动
加剧， 但整体上仍呈现上行趋势 。 业内专家表
示， A 股长期向好的逻辑并没有改变 ， 而市场
短期的调整无疑提供了进场时机， 看好后市的
投资者不妨借助 ETF 等指数产品逢低布局。 建
信基金致力于为投资者打造指数投资“工具
箱 ” ， 旗下新产品建信中证 800ETF 于 3 月 16
日起正式发行。

公开资料显示， 建信中证 800ETF 紧密跟踪
中证 800 指数， 以不低于 90%的仓位投资于指
数成份股和备选成份股， 指数未来表现值得期
待。 （杨广 ）

建信中证 800ETF
3 月 16 日起正式发行

央行数据显示：ATM 机具少了、银行卡交易量仍在走高

人均持卡6张

换句话说，交易量增长，但是
存钱和取钱的人少了。 因为越来
越多的人可能选择了转账。 从央
行的数据来看， 转账业务1447.26�
亿笔，金额664.71万亿元，同比分
别增长60.68%和2.20%； 消费业
务1587.92亿笔， 金额117.15万亿
元 ， 同 比 分 别 增 长 61.48% 和
26.30%。

有意思的是，用银行卡消费的
趋势虽然上升，但是单笔消费金额
却在下降。 数据显示，银行卡卡均

消费金额 1.39万元 ， 同比增长
13.97%， 银行卡笔均消费金额为
737.76元，同比下降21.79%。

同时，数据显示，目前我国移
动支付业务量增速相对较快。 2019
年 ， 银行共处理电子支付业务
2233.88亿笔， 金额2607.04万亿元。
其中网上支付业务781.85亿笔，金额
2134.84万亿元， 同比分别增长
37.14%和 0.40% ； 移动支付业务
1014.31亿笔，金额347.11万亿元，同
比分别增长67.57%和25.13%。
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你 有 多 少 张 银 行
卡，达到平均数了吗？ 3
月17日， 人民银行发布
2019年第四季度以及
全年支付系统运行总体
情况，统计数据显示，全
国支付体系运行平稳，
社会资金交易规模不断
扩大， 支付业务量保持
稳步增长。 截至2019年
末， 全国银行卡在用发
卡数量 84.19亿张，同
比增长10.82%，人均持
有银行卡6.03张，卡均
授信额度2.33万元。

数据显示，截至2019年末，全国银
行卡在用发卡数量84.19亿张，同比增
长10.82%。 其中，借记卡在用发卡数
量76.73亿张，同比增长11.02%；信用
卡和借贷合一卡在用发卡数量共计
7.46亿张，同比增长 8.78%。

借记卡在用发卡数量占银行卡在
用发卡数量的91.14%，较上年末有所
上升。 全国人均持有银行卡6.03张，同
比增长10.40%。 其中，人均持有信用
卡和借贷合一卡0.53张， 同比增长
8.36%。

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 全国人均持有
银行卡 6.03 张

人均持卡量上去了，银行卡信
贷的规模持续增长。 数据显示，截
至 2019 年末，银行卡授信总额为
17.37 万亿元，同比增长 12.78%；
银行卡应偿信贷余额为 7.59 万亿
元，同比增长 10.73%。

如果你人均没有持卡 6 张，相

当于“被平均”，不妨关注一下你的
银行卡卡均首先额度是否也在“被
平均”，央行报告显示，银行卡卡均
授信额度 2.33 万元， 授信使用率
43.70%。信用卡逾期半年未偿信贷
总额 742.66 亿元， 占信用卡应偿
信贷余额的 0.98%。

值得留意的是， 从央行报告来
看， 银行卡受理终端数量有所下降。
截至2019年末，银行卡跨行支付系统
联网商户2362.96万户， 联网POS机
具3089.28万台，ATM机具6109.77
万台， 较上年末分别减少370.04万
户、325.54万台和1.31万台。

全国每万人对应的POS机具
数量221.39台，同比下降9.88%，每
万人对应的ATM数量7.87台同比
下降1.56%。

虽然POS和ATM机都少了，但
是银行卡的交易量却在增长。 数据
显示，2019年， 全国共发生银行卡
交易3219.89亿笔，金额886.39万亿
元 ， 同 比 分 别 增 长 53.07% 和
2.82%，日均8.82亿笔,金额2.43万
亿元。 其中，存现70.85亿笔，金额
52.88 万 亿 元 ， 同 比 分 别 下 降
9.90%和 11.90% ； 取现 113.85亿
笔，金额51.65万亿元，同比分别下
降19.18%和12.31%。

银行卡授信总额达 17.37 万亿元

ATM 和 POS 机都减少了

DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD 银行卡笔均消费下降两成

数据眼

数据来源：中国人民银行
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疫情当下，汽车经销商都面临着巨
大的压力和挑战。 如何更好地集客，几
乎成为所有 4S 店的重心所在。 网上开
展营销和推介就成了突围办法之一。

记者在广汽传祺“第一店”———长
佳店看到，这里的销售精英几乎都具备
了在网上推介的本领。 值得注意的是，
他们都不会像电视购物那样反复叨念
产品的好处， 甚至连带货的要求都没
有，相反，如何获得客户的信心和关注，
成为网上营销的重要课题。

王家诚，戴着口罩也能透出几分网
红气质的广州后生仔，说起在 2 月开始
做网上营销，他感叹这也是整个大环境

逼出来的。 比如有的客户还在家乡没法
回来，但是销售店又希望能把最新的产
品推介给客户。 如果是靠电话或者微信
的话，客户是没有耐心的，于是就会首
选在互联网上直播，至少可给客户一个
直观的互动的感觉，增加购车的信心。

作为传祺第一店的内训师，他自然
成了“网红标杆”。 他和团队一起在 2 月
20 日就开始了网上直播营销。每周一场
直播，每次几部手机同时对着主讲人来
拍摄，互动时一个个轮流来。

王家诚在直播的时候需要围绕汽车
里里外外， 连续地说上大概半小时，之
后加上互动，就要去到一小时。 他形容，

因为经常需要在大
场面说话， 所以面
对镜头其实一点都不紧张。

不紧张的背后其实是有准备。 所有
的题材都要提前做好功课，把资料分成
几块。 内容都是为了满足观众需求的，
“完全没有功利心， 就是和受众交谈”。
直播时，往往围绕某一个知识，或者某
一个配置去展开，而不是去卖车。 比如
车没电怎么办， 又比如讨论 L2 级的自
动驾驶， 还比如描述人机交换系统等
等， 都是很有趣味且很实用的内容，让
观众耳目一新。

王家诚说， 如果只是王婆卖瓜式，
大家都会很无聊。 所以直播通常不会去
介绍一些同质化的配置和功能，因为不
会有人喜欢看这些。 每次互动完之后，
就抽奖，然后下一个环节。 但是这样会
不会无法达成销售？ 王家诚回应说，首
先是把大家的兴趣调动起来，让人们知
道我们的专业性。 我们会准备两套方
案，如果观众没有兴趣的，马上转换另
一套方案。 对于消费者而言，如果真的
有兴趣购车的， 往往都会到店试驾，那
么就成功了一大半了。

3 月 16 日，广州市政府新闻办公室
举办广州市第 43 场疫情防控新闻通气
会， 通气会上广汽集团董事长曾庆洪透
露，将会通过各种措施力争实现全年稳增
长，预计汽车消费还是会有小高潮到来。

数据显示，截至 3 月 13 日，广汽 9
家整车生产企业全部复产，总体产能恢
复比例约为 60%，零部件供应商、物流
供应商、 汽车销售店复工率分别达到
96%、89%和 94%。 广汽传祺则表示，传
祺有 509 家供应商，截至目前已经全部
复工，但复产率还有待提升。

目前广汽集团旗下企业正在排产
市场紧缺车型，全力挽回二三月份的损
失。 这次广州市政府及时出台稳经济

“48 条”措施，其中促进汽车消费的措施
非常给力， 广汽在政府补贴基础上不同
车型再加码补贴 8000 元 -36000 元不
等。 政策出台约一周，广汽集团旗下整车

企业在广州地区的订单均有不同程度的
增加，如：广汽传祺增加近一倍，广汽新
能源增加 42%，广汽三菱增加 52%。

对于国内汽车产业政策的建议，曾
庆洪回应记者表示，刺激生产和促进消
费的方式很多，比如现在很多城市都在
限牌，建议能够放宽汽车牌照数量带动
消费。 此外，消费税、购置税都有减免的
空间，甚至对于汽车企业的双积分考核

政策也有调整的空间。
据介绍， 广汽旗下 2500 多家经销

商都是中小企业为主，供应商也有 2500
多家。 曾庆洪表示：“中小企业的成本压
力大，人工、场地等费用都是刚性支出，
没有收入，资金链一断就会很困难，所以
整车企业要支持好上下游的合作伙伴。
广汽方面也出台很多政策包括金融政策
支持销售商，包括取消 3 月份的考核。 ”

曾庆洪表示， 中国疫情爆发后，广
汽集团的外方合作伙伴、 海外经销商，
在全球采购口罩等防护物资近 60 万
件，通过各种渠道送到广汽集团。 现在
疫情在全球蔓延，广汽向海外合作伙伴
们回赠 15 万只广汽自制口罩， 尽力支
持合作伙伴。“现在看 3 月份的情况会
越来越好， 车企的损失也会一步步挽
回。 汽车需求包括首购和换购的都是存
在的，消费还是会有小高潮到来。 ”

颜值满分
雄狮形象在全新一代 2008 身上

得到淋漓尽致的体现。 全新一代 2008
采用了全新的设计语言， 拥有潮流犀
利的外观造型， 个性化的设计符合年
轻消费者的追求。

全新一代 2008 造型风格极具张
力和辨识度， 在多处细节上展现独特
而前卫气质。 全新一代 2008 有着犀利

狮吼式前脸， 加上渐进式锋芒格栅设
计，让车头看上去充满了攻击性。 最大
的亮点来自于狮爪式 LED 大灯和獠
牙式 LED 日间行车灯，成了车头最有
辨识度的元素。 来到全新一代 2008 的
车身侧面， 锋刃切割立体身线让全新
一代 2008 充满了“雕塑感”。悬浮式黑
钻车顶让全新一代 2008 拥有了时下
年轻消费者所喜爱的运动造型。 18 英
寸锋行双色轮毂无论是静止还是行驶
中， 都洋溢了动感气息。 狮爪式 LED
尾灯与车头相呼应， 加上肌肉感十足
的尾部线条，全新一代 2008 尾部视觉
效果出众。

潮流座舱
正如好的艺术作品都具备良好的

内涵一样，全新一代 2008 拥有一套吸
引眼球的潮流座舱：3D� i-Cockpit 唯
我座舱。

3D� i-Cockpit 唯我座舱的加持
让全新一代 2008 的座舱充满了浓厚
的科技感， 也是这款车型在市场竞争
中的制胜法宝。 坐进全新一代 2008，
多样化的科技设计扑面而来。 未来感
十足的 3D 悬浮式液晶仪表盘，能够将
信息进行三维投影， 并且根据信息的
重要或者紧急程度， 调整与驾驶者眼
睛之间的距离， 最大程度提升了安全
性。 赛车式多功能方向盘小巧而精致，
做工细腻握感良好， 进一步提升了驾
控灵活性和驾驶乐趣。 而 10 英寸悬浮

式触控屏向驾驶者倾斜， 符合人体工
学设计， 全方位优化了对车辆各种功
能的调控。 钢琴式物理按键设计独特，
操作顺手。 在智能互联方面，全新一代
2008 带来了 Carplay 和 Carlife 两套
解决方案。

出身优异
这样的一台拥有潮流外观， 酷炫

科技的全新车型， 基于标致全新的
CMP 共用模块化平台打造。 CMP 平
台是标致最新的通用模块化平台，是
标致旗下小型 - 紧凑型乘用车专属的
生产平台。

CMP 平台的特点是消费者可自由
选择一种车型的两种动力版本， 全新
一代 2008 能为消费者同时提供燃油
和纯电两种动力自由选择。 其中，全新
的 e2008 是东风标致首款纯电动车
型，强化了东风标致的新能源产品线。
得益于 CMP 平台的优势， 全新一代
2008 有着更好的 NVH 表现、 更充裕
的空间、 更前沿的配置以及更出色的
安全性。 在车辆的可靠性上也全面提
升，重点表现在整车质量和耐久性，实
现 3 年如新的造车品质。

全新一代 2008 有两种动力版本
选 择 ：120kW 电 动 机 和 峰 值 功 率
100kW 的 230THP 发动机，其轴距达
到了 2612mm， 从而让燃油版和纯电
版的车型具有非常宽敞的后排空间和
后备箱。 （杨广）

东风标致全新一代 2008 靓丽登场

法国，一个拥有辉煌文化的国度。 在这
里，各种艺术流派蓬勃发展，无论是工业设计
还是艺术设计领域都处于世界领先地位。 拥
有雄狮形象标识的标致品牌正是法国汽车的
重要标志企业之一。

2002 年，东风标致诞生，为我国的汽车
用户带来一系列具备法式特色的汽车产品。
其中，东风标致 2008 作为一款战略车型受到
了我国用户的青睐。 而在第 19 届广州车展全
球首秀的东风标致全新一代 2008（简称全新
一代 2008） 更是对产品进行了全新升级，务
求为用户带来全新的驾驶乐趣。

全全新新升升级级

广汽集团董事长曾庆洪：

预计汽车消费会有小高潮到来
文 / 图 羊城晚报记者 戚耀琪

汽车人做网红直播，换种方式带货！

人人物物：：王王家家诚诚
单单位位：：广广汽汽传传祺祺长长佳佳店店内内训训师师


